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Hasta los 21 afios trabajo,
sin sueldo, en el negocio
familiar. Eran tiempos de
posguerra y Jordi Solé Tura,
actual Ministro de Cultura, tenia
que ayudar a la economia
familiar. Abandoné el oficio para
ponerse a estudiar Derecho y
su vida dio, entonces, un giro
espectacular. Cambid su
uniforme blanco de panadero
por otro mucho mas sobrio y
oscuro, el de ministro. Dejé la
pala del obrador para sujetar
con firmeza una cartera
ministerial.
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Pero sigue manteniendo amigos de
aquella época, “muy buenos amigos”, que
no dudan en transmitirle las inquietudes
del sector. Y conserva algo que le acom-
panard donde vaya: el olor del pan recién
hecho, “un olor maravilloso, no solo por los
recuerdos que me trae sino porque para
mi, sigue siendo uno de los alimentos méas
espléndidos que existen”.

—Sabemos que su vinculacién con el
sector de la panaderia y la pasteleria le
viene por tradicion familiar. Sin embargo,
usted reconoce que no llegé a ser un
buen panadero. ;Puede expli-
carnos que le llevo a dedicarse a
este oficio? ;En qué consistia
su trabajo y cuanto tiempo estu-
vo desempeniandolo?

—Me dediqué a este oficio por
razones econdmicas, dada la
precaria situaciéon en que nos
encontrabamos, en la inmediata
postguerra. Empecé a trabajar
como panadero a los 12 afios y
estuve dedicandome al oficio, en
tiempo completo, hasta los 21 o
22. Luego, a tiempo parcial,
estuve unos afios mas. Incluso
cuando ya estaba terminando la
carrera de Derecho, todavia
ayuda a veces en el horno.

— ¢;Qué le llevé a cambiar de
actividad?

—En parte, mi insatisfaccion
con ese tipo de trabajo, pero,
sobretodo, la situacién que
entonces se vivia en el pueblo y,
en general, en toda la sociedad
espanola. Siempre fui una per-
sona inquieta, muy aficionada a
la lectura. Me interesaba todo,
me escuchaba todo lo que decia
la radio. Incluso, puedo decirle
que, durante las noches de trabajo en la
panaderia, aprendi idiomas por mi cuenta,
con la ayuda de la radio. Cuando dominé
bien el inglés y el francés, llegé un
momento en que me sentia estrecho, no
me sentia a gusto en la situacién en que
estaba y queria cambiar de actividad. Fue
una decision muy dificil, porque empezar a
estudiar a los 21 afos, cuando no habia
pasado la primaria... Fue una decisién que
me costd tomar, pero cuando la tomé, la
tomé con todas sus consecuencias.

TRABAJO NOCTURNO
— De los recuerdos que conserva de

aquella época, ¢hay alguno que le cause
especial satisfaccion?

— Del oficio en si mismo, la verdad, no
tengo grandes recuerdos. Pero si guardo
uno muy importante. Trabajaba conmigo
un viejo panadero que tenia una larga
experiencia en el oficio. El me contaba
muchisimas cosas de su juventud. Sus
charlas fueron una de mis fuentes para
conocer una realidad lejana y me ayuda-
ron mucho a entender la situacién que
estabamos viviendo en la posguerra. Tam-
bién recuerdo con satisfaccién que, duran-
te las largas pausas del trabajo nocturno,
me dedicaba a hacer volar la imaginacion.

Y hacer volar la imaginacion siempre es
interesante.

— ¢ Y s0A6 alguna vez que llegaria a
ocupar un puesto de tanta responsabili-
dad?

— Sofiaba muchas cosas. No sé. No
recuerdo si llegué a sofiar con que ocupa-
ria algun cargo como el que ocupo actual-
mente. En todo caso, jamas lo escribi.

— Tiene usted un hermano. ;Continda
él con el negocio familiar?

— No. Mi hermano dejo el oficio hace
algunos afos. Luego estuvo trabajando en
una fébrica textil y, actualmente, esta jubi-
lado.

— Probablemente conserve amigos de
aquella época. ;Aprovechan su condicion
de ministro para transmitirle sus inquietu-

\
\
1
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El Ministro de
Cultura, Jordi
Solé Tura,
empezo a
trabajar como
panadero a
los 12 anos y
se dedico al
oficio hasta
los 22

B
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“El olor del pan
recién hecho
es un olor
maravilloso.
No sélo por

lo que me
recuerda, sino
también
porque es

un componente
esencial de la
alimentaciéon”

des, sus quejas?

— Conservo muchos amigos de aque-
llos afos, muchos y muy buenos. Cuando
nos vemos, me transmiten sus inquietu-
des, sus quejas, pero también sus elogios.

En general, es gente que ha evolucionado,
que ha conocido, como todos los demas,
como yo mismo, los cambios profundos de
la sociedad espafola y, por consiguiente,
sus puntos de vista siempre me interesan.
Reflejan con exactitud lo que piensa
mucha gente.

AQUEL SUELDO

— ¢ Podria decirnos cudl era su sueldo
en aquella época? Salvando las distancia,
;cree usted que estaba mejor pagado
como panadero que como Ministro?

— Sueldo, propiamente, no tenia. Mi
familia me daba una cantidad para ir tiran-
do y, desde luego, salvando todas las dis-
tancias, estoy mejor pagado como minis-
tro, aunque no esté especialmente bien
pagado.

— ¢ Qué le sugiere el olor del pan recién
hecho?

— Es un olor maravilloso. No sélo por lo
que me recuerda, sino también porque, en
si mismo, es uno de los componentes
esenciales de la alimentacion. Sigo siendo

10 — PANORAMA - SEPTIEMBRE 92

TV ————

un gran amante del pan y, cuando esta
bien hecho, cuando acaba de salir del hor-
no, cuando es realmente artesanal, es uno
de los alimentos més espléndidos que
existen.

— ¢ Qué “uniforme” ha llevado con
mayor comodidad, el de panadero o el de
ministro?

— No es un problema de comodidad,
sino de asuncién de lo que uno esta
haciendo y, desde luego, es méas estimado
el de panadero que el de ministro.

— ¢QUé le ha resultado mas dificil de
manejar, la pala del obrador o la cartera
de ministro?

— Nunca fui un buen especialista con la
pala del obrador y, la cartera de ministro,

bueno, es un oficio que todavia estoy
aprendiendo. Pero lo més dificil es lo dlti-
mo.
— Y, ¢qué le ha hecho
“sudar” mas, el horno de la i
tahona o los problemas Entonc'es trabqjgba
que tiene plan7teados la cul- Conmlgo un VlejO
tura espanola’ ,
— Sudar, en sentido fisi- panadef que tenia
co, desde luego el horno. |arga experiencia
Pero en el sentido en que g
usted me lo pregunta, sin en el oficio ya
ot guna, la cultura o008 me contaba
— ¢Ha ido alguna vez a mychisimas cosas
comprar el pan los domin- :
gos? de su juventud. Sus
— Si, alguna vez he ido.
Desgraciadamente, ahora charlas fueron una
tengo menos libertad de e |gs fuentes para
movimientos. .
— Cataluria es una de  CONOCer una reali-
las zonas de Espana con i
mads tradicién panadera y dad Iejana
pastelera. ;Mantiene vivas .
esas tradiciones? ;Regala por Pascua
una mona a su ahijado?
— Desde luego, las conservo en la
medida en que puedo. Regalamos Monas
de Pascua y, ademas, mantengo una tra-
dicion: todos los anos, el dia de los San-
tos, hago “panellets”, que me salen bas-
tante bien, dicho sea de paso.

MINISTROS PANADEROS

— Curiosamente, dos ministros, usted y
el serior Borrell, comparten su origen cata-
lan y su vinculacion familiar al mundo de la
panaderia. ;No le parece algo mds que
una coincidencia?

— Es, efectivamente, una coincidencia,
pero tiene razén en la pregunta. Debe de
haber algo mas. Lo que a mi me interesa | »




LA MEJOR CALIDAD,
NATURALMENTE

La de un producto que aporta soluciones prdcticas a las

extgenctas del mercado. Por que a partir de hoy, al elaborar
Ju madsa usted s6lo necesitard sal, levadura, agua y UNIPAN.

¥ Una innovadora mate- y especialidades de cada profesional.
ria prima que ademds Y todo ello, para obtener finalmente
BN Je la harina, contiene  un producto sin competencia, de
todos los componentes  mdxima calidad y con el sabor
utilizados hasta abora,  auténtico de la panaderia y bolleria
facilitando el proceso de  tradicionales.

elaboracion y aumen-  El definitivo sello de calidad que le

tando el valor ali-  Jistinguird ante sus clientes y conver-
menticio de su masa.  tird sus elaboraciones en HARINA
: Y sin ingredientes  DE OTRO COSTAL.
o quimicod. Y con la garantia de UNIMOL.
Porque es una Una compafita nacida de

auténtica solucién natu- la fusidn de importantes
ral, elaborada con la
mejor variedad de

semillas, que ga-

empresas harineras,
para aportar solucio-
nes innovadoras a las

rantiza una per- cada vez mayores

fecta hidratacion y
de adapta a los métodos

exigencias del

mercado del PAN.

UNIPAN TRADICIONAL: UNIPAN Barra Superior, UNIPAN Riistico Superior, UNIPAN Fermentacién contro-
lada, UNIPAN Gran Fuerza. UNIPAN PANES ESPECIALES: UNIPAN Pan Integral, UNIPAN Pan de Soja,
UNIPAN Cinco Cereales, UNIPAN Pan Je Centeno, UNIPAN Pan Chapata, UNIPAN Pan 2 Camparia, UNI-
PAN Pan Je Molde. UNIPAN PASTELERIA Y BOLLERIA: UNIPAN Bizcocho, UNIPAN Briocke, UNIPAN
Croissant, UNIPAN Pizza, UNIPAN Crema Pastelera.

Harinera Villamayor S.A. 974-21 06 06. Andrés Serrano S.A. 96-545 36 48.
Harinera Mediterrdnea S.A. 968-50 70 82. Harinera Talaverana S.A. 925-80 13 90.
Harinera Camacho S.A. 95-584 60 01. La Modelo S.A. 95-568 40 00.
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es ver como, personas que procedemos
de este medio, ahora tenemos unas res-
ponsabilidades que, en principio, son muy
diferentes a las que parecia reservarnos
nuestro origen comun. Esto quiere decir
que nuestra sociedad tiene mas movilidad,
que las posibilidades son mayores a las

| diariamente a la competencia de las gran-
des superficies comerciales. ; Qué estrate-
gia les aconsejaria para no quedarse en
desventaja?

— Me es muy dificil contestar a esta
pregunta, porque comprende muchos
aspectos. Pero yo les aconsejaria, prime-
ro, que procuren asociarse; segundo, que
modernicen la presentacion del producto;
tercero, que lo hagan de la mejor calidad
posible; y, cuarto, que hagan un pan que
realmente atraiga por su presentacién y
calidad.

— El consumo de pan ha disminuido
alrededor de un 60% en los Ultimos diez
anos. ;A qué cree que se debe? ;Nos fal-
ta cultura gastronémica para entender que
este alimento es funda-

mental en nuestra dieta?

— Quiza, se pueda Empece a trabajar

deber a que el pan se ha

4 consumo, se ha tendido a :
considerarlo como un ali- en tlempo Completo,
e fai e Beine e hasta los 22 afnos.
: guna duda, :
ha influido mucho toda la  LUEQO, @ tiempo
argumentacion de que el :
pan engorda. Estas son, parCIaI’ algunos
seguramente, las causas  mQ3s, hasta que
de que su consumo se x L4
haya reducido hasta cifras  1iNAlICE la carrera
A preocupantes, pero creo
que en los Ultimos anos se de dGTGChO
esta produciendo un cam-
bio en la situacion. Se estan haciendo
Todos los afios | que existian entonces y que hay una con- | nuevos tipos de pan, que se presentan de
el diade los | juncion de factores que, a veces, uno no | otra manera y, seguramente, con una
Santos, hace | controla. Quiero decir que, con el esfuerzo campafa de publicidad bien hecha se
presﬁ?r"':'c',eets Y | personal se pueden obtener objetivos | podria contrarrestar esa corriente negati-
que | !
no le salen mal | !Mportantes. | va.
— En un momento como el actual, en el
> CALIDAD Y BUEN GUSTO que el pan y los pasteles tienen que com-
O petir duramente con los productos bajos

Marque (11) en la pag. 38

) 441 90 5!

— Cada vez se cuida mas el buen gusto y
la presentacion tanto en los panes como
en los pasteles. ;Puede influir en ello una
cuestion cultural?

— Me parece muy importante que se
cuiden estos aspectos. Evidentemente, es
una cuestion cultural, porque toda la cultu-
ra del pan, la cultura de la reposteria, tiene
profundas raices en todas las culturas
populares y, sin duda, su presentacion es
un elemento clave. Fijese, por ejemplo, la
importancia que tiene la “baguette” en
Francia.

— Panaderos y pasteleros se enfrentan

tenido como un alimento
de base en dietas poco
desarrolladas. Pero tam-
bién a que, en cuanto a su

como panadero a

los 12 afnos y estuve

dedicado al oficio,

en calorias, ;se atreveria a darnos un slo-
gan a favor de los primeros?

— Si. Podria ser algo asi como: “El pan
es uno de los primeros alimentos que
invento la humanidad y, si ha durado hasta
ahora por algo sera”.

— Por ultimo, sefior Ministro, ;qué rega-
lo para el sector pondria en el roscon de
Reyes?

— EI mejor regalo seria que el sector se
desarrollara mucho. Es decir, que se con-
sumiese mas pan y eso no es facil.

Nieves Torreblanca
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VUELVEN LOS ALIMENTOS TRADICIONALES

AUMENTA EL CONSUMO

Los productos “light” han sido la base de una alimentacion
urbana desde hace algun tiempo. En Europa desciende el
consumo de este tipo de alimentos y se vuelve a una
alimentacion tradicional y a los productos normales y
“enteros”. Mientras, en Espafia, los alimentos ligeros
todavia estan de moda.

po. i <70 ™

ay un motor basico que mueve a los | nimero de personas compran alimentos i
H consumidores de hoy en dia y que | “saludables” o incluso dietéticos por dos |
va a alcanzar cada vez mayor prota- | motivos fundamentales: sentirse bien y, |
gonismo: los sentimientos. Un creciente | consecuentemente, por vivir mas tiempo. |
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De hecho, a medida que se incrementa
la esperanza de vida, aumenta el miedo a
envejecer y al dolor que ello supone. Y
frente al inevitable proceso de envejeci-
miento, los consumidores de los paises
mas desarrollados comienzan a ver en los
nuevos alimentos dietéticos o saludables
un medio de rejuvenecer no sdlo sus cuer-
pos, sino su propia actitud ante la vida.

Los profesionales de la nutricién coinci-
den con las asociaciones de consumidores
en sefalar que los productos “ligeros” no
son recomendables.
Ninguna buena dieta,
recomendada por un
especialista, contiene
este tipo de alimentos,
como mucho, se permi-
ten las bebidas refres-
cantes sin azucar, pero
con moderacion.

Bien conocedores de
las ultimas tendencias
de consumo, los fabri-
cantes alimentarios
estadounidenses han
comenzado a aprove-
charse del filon de oro &
que supone lo “saluda- % _\{;‘/
ble” y lo “nutritivo” t\;\‘ S
como gancho a la hora * AN
de lanzar sus nuevos productos.

En este sentido, cabe destacar cinco
grandes lineas o tendencias que van a
influir de manera determinante en la nueva
generacion de alimentos de los afnos veni-
deros: el deseo de sentirse bien; la longe-
vidad; los alimentos equilibrados; los pro-
ductos activos, los productos activos y los
alimentos terapéuticos.

El deseo de sentirse sano y a gusto con
el propio cuerpo, que hace que la persona
Se preocupe por cuidarse, ocasiona curio-
samente que los consumidores afadan a
su dieta una serie de productos “saluda-
bles”, a menudo sin preocuparse por el
precio, mientras que no eliminan los ali-
mentos perjudiciales e inconvenientes. El
hecho de anadir productos considerados
como dietéticos a cualquier tipo de régi-
men. alimenticio proporciona al consumidor
un sentimiento de tranquilidad consigo
mismo.

Sin embargo, el consumidor del futuro
no buscara solamente alimentos que tran-
quilicen su conciencia, sino que demanda-
ra productos que afecten a su estado ani-
mico y mental. De hecho, algunas firmas
alimentarias han descubierto la sutil e
importantisima relacién entre comida y
animo. Algunas infusiones se comerciali-

&

zan actualmente bajo la etiqueta de que
ayudan a eliminar el estrés.

Existen innumerables e insospechadas
posibilidades para productos mas comu-
nes. Diferentes estudios sefialan, por
ejemplo, que hidratos de carbono como
fideos, arroz o patatas pueden ser efica-
ces a la hora de aliviar el estrés. Tampoco
debemos olvidarnos del pan, con un alto
contenido en hidratos de carbono. Y prote-
inas como huevos, queso o pescado, pue-
den hacer que una persona se mantenga

i

A i

et

Ra
i P -

- a’l.- B mEmmE e
] ’ \

!
3
o

mas viva y despierta, con mas actividad
mental. Igualmente la hierbabuena, el
romero y el tomillo parecen actuar como
estimulantes.

Los japoneses son, por tradicion, exce-
lentes conocedores de elixires de juventud
y belleza, y no han desaprovechado las
nuevas tendencias de consumo. De
hecho, en este pais ya se encuentran pro-
ductos como el “PF21”, una bebida para
deportistas rica en proteinas que contiene
colageno derivado de tuétano de huesos y
tejido conjuntivo.

VIVIR MAS

“R.J.” es otra bebida que se anuncia
como un toénico de belleza que mejora la
piel. Y otra compania japonesa comerciali-
za los “Daily Work”, “Hard Work” y “After
Work”, bebidas que contien hojas de gink-
go, ostras e ingredientes que recubren el
estdmago. Del mismo modo, la también fir-
ma nipona Shimizu ha patentado el
empleo de menta en los sistemas de venti-
lacion de oficinas porque se considera que
la menta estimula y despierta.

El deseo de vivir mas es otro de los fac-
tores que influyen a la hora de comprar
sano. La poblacién de los paises mas
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desarrollados ha aumentado considerable-
mente su esperanza de vida, y muchos
consumidores desean encontrar solucio-
nes eficaces a sus problemas de salud sin
recurrir necesariamente a la medicina.
Productos dietéticos de venta en super-
mercados incluyen en su composicion ele-
mentos como el cinc, betacaroteno y otros
nutrientes que proporcionan fuerza y ener-
gia, y potencian la memoria y la respuesta
inmunitaria.

Asimismo, los alimentos equilibrados
emergen con fuerza como protagonistas
de tendencias venideras. Los consumido-
res estan empezando a ser conscientes de
que es necesario equilibrar la ingesta de
grasas, proteinas e hidratos de carbono.
Precisamente todos estos nutrientes se
encuentran en platos tan habituales como
una hamburguesa, pero en la proporcion
equivocada.

LOS VEGETALES

Los nuevos productos equilibrados tra-
tan de medir los nutrientes en las propor-
ciones idoneas, y muchos de ellos estan
enriquecidos con aditivos como germen de
trigo, yogur, vegetales o zumos de frutas.
Precisamente los grandes del sector,
Kellogg y General Mills han creado sus
mas recientes cereales para el desayuno
bajo estas premisas.

El deseo de vivir mas tiempo se traduce
también en un creciente interés en los pro-
ductos activos y terapéuticos, los cuales
alcanzaran gran popularidad en un futuro
no muy lejano. Se trata de alimentos con
propiedades medicinales que regulan las
diversas funciones del organismo, prote-
giendo frente a la enfermedad o favore-
ciendo la actividad. En Estados Unidos se
han llevado a cabo numerosos estudios
sobre estos productos, obteniéndose
diversos efectos que pueden ser muy
populares el dia de mafnana mencionados
en la etiqueta de diversos alimentos.

Por ejemplo, se dice que el ajo contribu-
ye a combatir el cancer de estdmago, dis-
minuye el riesgo de ataques al corazén y
reduce el colesterol. los citricos neutrali-
zan los agentes cancerigenos, y las zana-
horias y otros vegetales ayudan a eliminar
toxinas. Por su parte, la semilla de lino es
idonea para el tratamiento de cancer de
boca y piel. Igualmente, la raiz de regaliz
combate el cancer, alivia los resfriados y
disminuye el dolor de artritis. El diente de
ledn es excelente contra la indigestion, y el
jengibre contra los mareos.

Los japoneses ya comercializan el

“Stress Gum”, un chicle que cambia de
color segun el nivel de estrés de la perso-
na que lo consume. También algunas
companias norteamericanas han descu-
bierto la importancia de reforzar sus bebi-
das y productos lacteos con bifidus para
fortalecer las bacterias beneficiosas que a
menudo se pierden en el sistema digesti-
vo.

PRODUCTOS ACTIVOS

Pese al interés despertado por estos
productos activos, todas las investigacio-
nes apuntan a que el progreso sera lento.
De hecho, los alimentos que poseen
caracteristicas especificas asociadas a la
salud estan siendo permanentemente
estudiados. Sin embargo, pueden ser un
dia la clave hacia un marketing mas efi-
caz.

Mientras tanto, en Espafa vivimos la fie-
bre de los alimentos ligeros o light, que las
tltimas investigaciones ponen en entredi-
cho. Segun la jefa de la Unidad de Nutri-
cién Clinica y Dietética del hospital madri-
lefio de La Paz, la doctora Carmen Gémez
Candela, “es muy significativo que ya haya

un anuncio en television que dice ‘ya esta
bien de light'. Yo creo que empieza a estar
en la conciencia de la gente que se trata
de productos excesivamente manipulados”
Es una equivocacion basar una dieta en
productos “light” con el fin de quitar esos
kilos de sobra en lugar de sequir una ali-
mentacion equilibrada y razonable: “espe-
ran que les solucionen el problema desde
fuera y se dedican a comprar alimentos
‘ligeros’, como mayonesa o galletas, por
su cuenta, como si eso condujera a alguna
parte”, afirma la doctora Gémez Candela.
Ningin alimento etiquetado de “ligero”
podra equipararse nunca a un sabor tradi-

En la vuelta a
la alimentacion
tradicional el
azucar y el
dulce son una
parte esencial

|
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cional, por mucho que se empefien en ello
sus fabricantes. Ningln aditivo es capaz
de igualar el sabor de la leche, el vino, la
mantequilla, etc.

El concepto de la comida sana y ligera
sin colesterol, grasas ni aztcar nacio en la
década de los 60 del americano Gayelord
Hauser. A partir de entonces Estados Uni-
dos se sitla a la cabeza de consumidores
de productos “light”, fenémeno que se
extendio rapidamente por todos los paises
industrializados. Sin embargo, en la actua-
lidad, Europa esté iniciando un movimiento
de vuelta a la comida tradicional, encabe-
zado por Francia.

Con el titulo “Privado de dulce o0 a la
vuelta de la prohibicién”, se estrenaba en
Francia en diciembre de 1991 una pelicula
muy taquillera en la que se hacia una
parodia de todo este tema. Dada la fecha
de su estreno, lo que se pretendia era
hacer ver que unas navidades, y en defini-
tiva, la vida misma, no seria lo mismo si
existe la preocupacién por los alimentos
sin azucar o el colesterol.

La legislacion espafola contempla estos
alimentos por un acuerdo interpretativo de
la Comision Interministerial para la Orde-
nacién Alimentaria del 17 de agosto de
1990. Establece las condiciones para que
un producto sea calificado de “ligero”: que
no sean articulos destinados a una alimen-

tacion especial, que existan productos de |

referencia en el mercado y que hayan
sufrido una reduccion, como minimo, del
30 por 100 del valor energético con res-
pecto al original. Hace una mencién espe-
cial a los platos preparados, que no deben
superar las 300 calorias por racién.

Los expertos denuncian que las etique-
tas de este tipo de alimentos dan una
informacion bastante incompleta, y la que
da puede ser engafiosa en ocasiones.

Este tipo de alimentos tiene mayor indi- |

ce de consumo entre las mujeres, aunque
con el tiempo los varones acaban aceptan-
dolo. Quizas por ésto, el filésofo francés
ha dicho que “el ‘light’ todavia no es un
concepto de nutricion, sino de cosmetolo-

£ N

gia".
FIN DE LA ALIMENTACION ‘LIGHT’

La periodista francesa Heléne Wargnier,
se sometié a diferentes dietas de adelga-
zamiento y consumié todo tipo de alimen-
tos “light”, y dada su experiencia en el
tema se decidié a escribir un libro con su
comparfiera Jacqueline Maillat, titulado “El
mito de lo ‘ligero’, las falsas promesas de
los productos ‘light”. Asegura que “el auge

de lo ‘light’ se ha acabado y ya se ha nota-
do en 1991 una pequena baja’. Descubren
una serie de enganos y afirman que “es
mas sencillo y razonable comer de todo
pero en cantidades comedidas. Resulta
injusto que la sociedad moderna venere a
la mujer esbelta, aunque se sabe que sélo
el 15% de la poblacién femenina nace con
posibilidades fisioldgicas de parecerse a
Raquel Welch".

Los profesionales en nutricién insisten
en que la clave de una buena alimentacion
esta en una dieta equilibrada y variada,
acompanada de ejercicio fisico regular.

En cuanto a los habitos alimenticios de
los espanoles, en los Ultimos afios ha dis-

minuido sensiblemente el consumo de
pan, pasta y cereales, que ha pasado de
atraer el 18,5% del gasto en alimentacion
en 1958, al 7,5% en 1991. También ha
descendido el gasto en huevos y hortali-
zas. Por el contrario, ha aumentado el
gasto en frutas, leche, queso, mantequilla,
bebidas no alcohdlicas, azucar y dulces.
En lo referente a este Ultimo tipo de ali-
mentos se ha pasado del 4,2% en 1958, al
6,2% durante el pasado afno. Lo cual
demuestra que en esa vuelta a la alimen-
tacion tradicional, el azucar y el dulce son
parte esencial.

Espana vive
hoy la fiebre de
los alimentos
light, mientras
Europa se
cuestiona su
valor

PANORAMA - SEPTIEMBRE 92 — 19




ESTHER SERFATTY MARTINEZ

IMPULSAR
EL CONSUMAO (II

Por: José Maria Fernandez del Vallado,
Secretario General de Ceopan

~ mediados de los 70, el consumo en
AAlemania (pan y reposteria fina)
"M baj6 hasta 60 Kgs por habitante y
ano, de los casi 90 que se consumian en
1960. Este descenso supone un 23% en
15 anos y, una vez detectado y puestos
los medios para evitar que continuara des-
cendiendo, la Panaderia alemana ha
superado en estos momentos (afio 1990)
los 80 kgs por habitante y ano.

Una de las causas fundamentales para
haber conseguido incrementar la cantidad
de pan consumida ha sido la incidencia
que la Confederacion Alemana ha hecho
ante la clase médica, con el objeto de
mejorar la imagen del pan entre los profe-
sionales de la Medicina. El proceso de

CARNE:
00S O wAS
RACIONES AL DIA

i
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l VERDURAS /[FRUTAS:
CUATHO O MAS

RACIONES DIARIAS

perfeccionamiento profesional para médi-
cos tenia tres fases:

12. Elevar el nivel de conocimientos de
los médicos en cuestiones dietéticas rela-
cionadas con el pan.

2°. Mejorar en general la imagen del
pan.

3% Motivar en lo relativo a las consultas
a pacientes:

a) No desaconsejar el pan (primera eta-
pa).

b) Recomendar el consumo de pan
(segunda etapa).

Estos mismos fenémenos se han dado
en otros paises de nuestro entorno, que
también han conseguido frenar las tenden-
cias descendentes del consumo para pos-
teriormente conseguir incrementarlo.

La clase médica, los expertos en nutri-
cion y las autoridades sanitarias estan
contribuyendo (por conviccion propia, a la
vista de las investigaciones mas recientes)
a fomentar el consumo de pan. Todas las
politicas nutricionales de los paises mas
desarrollados recomiendan comer mas
pan, ya que se ha demostrado que el con-
sumo de los hidratos de carbono y las
fibras que contiene ayudan a prevenir
enfermedades del aparato digestivo (como
por ejemplo, estrefimiento, cancer de
colon,...) y también las enfermedades car-
diovasculares.

DIETAS DE ADELGAZAMIENTO

Loa alemanes han llegado incluso a
recomendar el pan para las dietas de adel-
gazamiento, ya que se consiguen efectos
beneficiosos (mayor sensacion de sacie-
dad; menores tasas de colesterol y triglicé-
ridos), sin tener que modificar sustancial-
mente los habitos de alimentacion anterio-
res.

Quizas la mejor noticia que nuestro sec-
tor ha podido recibir en estos ultimos afos
es el hecho de que el Departamento de




Agricultura del Gobierno de los Estados
Unidos ha elegido una piramide como
representacion grafica de la dieta ideal y
en la base de esta piramide se incluyen
los alimentos que se deben consumir en
mayores cantidades,siendo estos alimen-
| tos: “el pan, los cereales, el arroz y la pas-
ta” (ver figura).

De los datos aportados en la primera
entrega de este articulo (descenso de con-
sumo de un 34% en 15 afios en Espana),
| se puede deducir que la situacion es bas-
| tante grave en nuestro pais de lo que ha

sido en los paises con los que nos esta-
| mos comparando.

No obstante, no se puede olvidar que
también partiamos de una situacion peor,
motivada por la imposicién gubernamental
de precios maximos para el pan; y que las
tendencias experimentadas en los merca-
dos de otros paises europeos se vieron
muy acentuadas en el nuestro a mediados
de los 70, dada la especialisima situacion
politica que se vivié en Espana en dicha
década.

ANALIZAR CAUSAS

Para poder encontrar soluciones es
1 imprescindible analizar las causas que
motivaron este brutal descenso en el con-
sumo. A mi juicio las fundamentales han
sido:

12.— Unas modificaciones vertiginosas
de los habitos alimentarios, que nos han
hecho imitar, sin ninguna critica, dietas
anglo-sajonas que ahora se ha demostra-
do son mucho mas perniciosas que nues-

tra dieta mediterranea.
2°.— Un grave desconocimiento de las

cualidades dietéticas del pan por parte de |

una gran numero de médicos y farmacéuti-
cos, que han provocado una peligrosa
desinformacion de los consumidores.

3%.— Una falta de profesionalidad de
buena parte de los propios panaderos, que
no han sabido ofrecer al consumidor una
oferta variada y de calidad de sus produc-
tos, lo que hubiera evitado la aceptacion,
—o0, incluso, la busqueda—, de productos
alternativos.

42, Una publicidad agresiva de los com-
petidores naturales del pan fresco, frente a
una actitud pasiva por parte de nuestro
sector.

RESPUESTA FRIA

Todas estas causas fueron detectadas
en su momento, y desde Ceopan y un
gran numero de Asociaciones Provinciales
se intentd ponerles remedio. Desgraciada-
mente, la respuesta del sector ha sido
siempre muy fria, lo cual, ademas de pro-
vocar la légica desmoralizacion entre los
responsables del mismo, ha hecho que el
problema se haya ido agravando hasta
niveles alarmantes.

Esta claro que, de haber contribuido el
sector a los remedios propuestos por
Ceopan en su momento, la situacion
actual, con toda seguridad, seria mucho
mas halagliena.

En la préxima y dltima entrega haremos
memoria de todas estas propuestas y
veremos las que cabe hacer en estos

1
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AMASADORA ESPIRAL BOK
Caracteristicas técnicas

PESADORA HENIDORA MODELO TEJA

Caracteristicas técnicas

Sistema de succion al vacio mediante émbolo de carrera regulable con un peso variable de
30 a 1.000 gramos. Velocidad graduable de 20 a 40 piezas por minuto.

Amasadora de 80 Kg. Répida y silenciosa con cambio automatico y selector de tiempo. Pesado v hefido al mismo tiempo. No castiga la masa. Circuito cerrado de aceite.

CAMARA ESTATICA MODELO FRANCIA (54 CANJILONES) FORMADORA FG.2 CON CENTRADOR PLANO Y RODILLO ACHATADOR

Caracteristicas técnicas

Caracteristicas técnicas

Perfecta silenciosa adaptable a cualquier tipo de maquina. Capacidad de produccion: adaptable a cualquier camara, con posibilidad de regulacion del

Carga: derecha o izquierda indistintamente.

espesor de la masa y con doble recorrido para el perfecto estirado de las barras de pan.

POR SEGUNDA VEZ

BALLESTER LEONARDO, S. L. R

Padre Anton Martin, 16

Tel. oficina 355 08 30y 371 41 63 (4 lineas)
Tel. taller 371 45 68

Fax 371 86 51

46011 VALENCIA (Espana)




HORNEADO ASISTIDO

POR ONDAS DE BAJA FRECUENCIA

le de

El calentamiento dieléctrico o calentamiento
mediante ondas del espectro electromagnético ha
encontrado una amplia variedad de aplicaciones
que van desde el soldado de laminas de plastico
(cloruro de polivinilo-PVC) hasta el secado de un
amplio espectro de productos agroalimentarios.

M us usos mas difundidos son las
M microondas y las ondas de radio de
o¥ frecuencia. Debido a ventajas de
orden técnico o econdémico estos nuevos
sistemas de calentamiento volumétrico se
han impuesto en algunos sectores como
alternativa preferida a los sistemas de
calentamiento tradicionales.

La diferencia entre aquellos y éstos pue-
de ilustrarse comparando un horno micro-
ondas con un horno tradicional. En éste
lrradla_ el calor irradia c!esde el foco calle_n- kaoiblianos
te emisor y se transmite a través del aire | Company
hasta llegar a la superficie del alimento | Ingeniero
que se calienta asi de fuera a dentro, al | Agrénomo
mismo tiempo que lo hace el interior del
horno. Por el contrario en el microondas
un magnetron emite ondas electromagné-
ticas que vibran a una frecuencia interme-
dia entre las ondas de radio y los rayos
infrarrojos.

on del
 pan.

FROTAMIENTO DE MOLECULAS

Las microondas son ondas frias que
atraviesan los alimentos y hacen vibrar las | »
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moléculas dipolo de éstos. El calor se pro-
duce por el frotamiento entre las molécu-
las originado por la vibracion de las micro-
ondas que lo atraviesan. Por eso los
microondas son hornos frios. Las molécu-
las dipolo son las que poseen una carga
eléctrica positiva en uno de sus extremos
y otra negativa en el otro. Son moléculas
dipolo entre otras la de los azlcares, las
grasas y el agua.

Las microondas actian calentando el
interior de los alimentos, es decir, en todo
su volumen y por eso se conocen también
como sistemas de calentamiento volumé-
trico, frente a los sistemas tradicionales de
calentamiento superficial.

Las microondas calientan hasta unos 4 |

cms. de profundidad, encontrandose la
zona mas caliente a un centimetro y medio
de la superficie.

El microondas fue inventado por el
senor Spencer, un investigador norteame-

ricano que estando trabajando en su labo- |

ratorio con un emisor de ondas electro-
magnéticas introdujo un tubo de ensayo
unos granos de maiz y en pocos segundos
los vio convertidos en palomitas, bajo los
efectos de las ondas. De esta observacién
fortuita nacié la idea de utilizar las radia-
ciones electromagnéticas como medio de
calentar los cuerpos formados por molécu-
las dipolo como son los alimentos.

MEJORA DE LA CALIDAD

Los sistemas de secado por radio fre-
cuencia se emplean en el secado de
envases formados por materiales textiles
entre otros y como un postsecado rapido
de productos de panaderia y confiteria. Su

principal ventaja es que el secado del pro-
ducto no depende de las propiedades de
conductividad del substrato y por consi-
guiente el grado de secado es el mismo en

térmico de fuera a dentro como ocurre con
los hornos tradicionales. Esta uniformidad
se traduce en muchos casos en una mejo-
ra de la calidad del producto.

Mientras que los microondas calientan
haciendo vibrar las moléculas dipolares,
las ondas de radio frecuencia calientan por
conductividad i6nica. Segun el tipo de
substrato sobre el que se va actuar puede
convenir emplear para su secado uno de
los dos sistemas, aunque en la mayoria
de los casos es posible el uso alternativo
de ambos. En general cuanto méas baja es
la frecuencia de las ondas mayor poder de
penetracion y de secado se consigue.

Para dotar de un sistema de secado por
ondas de baja frecuencia a un equipo de
horneado de panaderia, galleteria o paste-
leria, hay que tener en cuenta como actla
el horneado tradicional sobre los distintos
productos.

Por ejemplo en el horneado del pan se
producen en la masa panaria un conjunto
de complejas reacciones quimicas y biol6-
gicas, acompanadas del secado por el
calor de irradiacion del horno que al actuar
de fuera a dentro produce una corteza cru-
jiente y una miga esponjosa. Pero en el
horneado de las galletas, para conseguir
un producto crujiente, se requiere un seca-
do uniforme en toda la masa de la galleta,
con una redistribucion de la humedad ini-
cial del producto que entra en el horno.

Se comprende que, en principio, el siste-
ma de microondas o radio frecuencia, para
el secado rapido y uniforme de un produc-
to de panaderia, galleteria o confiteria sea
mas facilmente aplicable a unos productos
que a otros.

MAYOR RENDIMIENTO

No obstante, incluso en el horneado del
pan se podria combinar el sistema tradi-
cional (para conseguir una mayor tempe-
ratura en la superficie que en el interior),
con un sistema de radio frecuencia o
microondas, que en muy poco tiempo ele-
va la temperatura de la masa a 100° C,
con el fin de producir la pasteurizacion del

| producto y conseguir una drastica reduc-

cién en el tiempo de horneado. De esta

. forma se puede obtener un mayor rendi-
' miento en el proceso, ya sea, aumentando

el nimero de hornadas por unidad de

| tiempo, o consiguiendo el mismo rendi-

todo su volumen, no existiendo gradiente |

miento de horneado en hornos mas
pequenos.

Hasta hace poco se tropezaba con la
dificultad de que los materiales de que
estaban hechos los contenedores en don-
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de se produce el horneado-secado del pan
no dejaban pasar los dos tipos de ondas.

Los materiales transmisores de microon-
das resultan aislantes para las radiaciones
calorificas. De esta forma se obtenian
unos panes de corteza palida y apenas
crujiente.

Recientemente “EA Technology” de
Chester (Gran Bretafia) ha conseguido
desarrollar un sistema que permite el uso
de un contenedor robusto y econémico,
capaz de transferir calor a la superficie del
pan y producir el color y estructura propios
de la corteza, y al mismo tiempo deja
pasar las ondas de radio frecuencia para
secar hasta su grado dptimo la miga del
interior.

COMBINAR ONDAS

Ademés del ahorro de tiempo y con él la
mayor economia del sistema, la combina-
cién de ondas de radio frecuencia con | buen volumen dentro de la masa como
ondas calorificas, presentan otras venta- | consecuencia de la produccién del gas
jas. Por ejemplo la facilidad de llevar la | diéxido de carbono por accién de la leva-
masa panaria a temperatura de pasteuri- | dura.
zacion en muy poco tiempo y sin que se En galleteria el secado asistido por
eleve la temperatura exterior tanto como | ondas de radio de frecuencia también se
en los sistemas de horneado tradicionales. | propone conseguir galletas de las mismas

Algunos trigos europeos poseen un ele- | caracteristicas que por los métodos de
vado contenido del enzima alfa-amilasa. El | horneado convencionales. En los ensayos
secado por microondas calienta rapida- | participaron varios fabricantes que sumi-
mente la masa hasta 90° C consiguiendo | nistraron diversos tipos de galletas fabrica-
una gran uniformidad en el grado de seca- | das convencionalmente a “EA Techno-
do y la inactivacion del enzima alfa-amila- | logy”. Estos con el sistema de horneado
sa, lo que resulta en una mejor calidad de | asistido por un secado con ondas de radio
pan. frecuencia que pudieron conseguir los mis-

La nueva “EA Technology” puede tam- | mos tipos de galletas con un considerable
bién ahorrar una cierta cantidad de levadu- | ahorro de tiempo (aproximadamente la
ra y producir mediante las ondas de radio | mitad).

MAYOR VERSATILIDAD

El nuevo sistema con ondas de frecuen-
cia permite asimismo conseguir articulos
diferentes por su forma y textura de los
tradicionales.

Esta versatilidad aportada por el nuevo
sistema es también muy de tener en cuen-
ta por cuanto puede facilitar el desarrollo |
de nuevos tipos y lineas de productos
comerciales. Tanto en panaderia, como en
galleteria y pasteleria, los nuevos siste-
mas de horneado-secado asistidos con
ondas de baja frecuencia, presentan
\ : importantes ventajas con relacion a los |

—— —— sistemas convencionales; entre estas ven-
frecuencia una répida expansion de la | tajas no es la menor un importante ahorro
masa panaria, probablemente como resul- | de tiempo, por lo que se traduce en un
tado de la produccion de vapor de agua en | mayor rendimiento y economia de los
A el interior de las celdillas que ocupan un | equipos y procesos. [ |
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Entre los vegetales
cultivados, el trigo
ocupa el primer lugar
por su antigiedad y por
la importancia que tiene
en la alimentacion.

En los tiempos
prehistoricos era
cultivado en Europa y
era el cereal mas
importante de los
antiguos pueblos
egipcios, persa y griego.
En forma de pan
constituye el principal
alimento de los

pueblos civilizados.

Por: Jesus Calaveras, Técnico Molinero;
Director Técnico de Lys Alimentacion

En resumen diremos que la clasificacion
general de los cereales por continentes se
resume en lo siguiente: América; su princi-

Rusia, U.S.A., India, Canada, Chi-

I 0s paises que cultivan mas trigo son
na..., y la produccién mundial de este

cereal se dedica a los siguientes usos:

— Pan: 58%

— Pastas para sopa, galletas y pastele-
ria: 17%

— Usos industriales: 0'5% (Fécula de
patata, dietética...)

— Para siembra: 12'5%

— Piensos compuestos: 12%

28 — PANORAMA - SEPTIEMBRE 92

pal cereal es el maiz; Asia produce princi-
palmente arroz; Europa trigo y cebada; y
en Africa trigo y el sorgo.

Por tanto diremos que el trigo es el cere-
al mas importante en Europa, América del
Norte y Oceania, consumido por el hom-
bre principalmente en forma de productos
horneados. El arroz que casi en su totali-




dad (un 91%) es consumido en Oriente
teniendo importancia también en América
del Sur. El maiz es el cereal por excelen-
cia en América Central, Méjico y Hondu-
ras. El mijo y sorgo constituyen el alimento
basico en grandes areas de Africa. Este
dltimo es un cereal muy poco cultivado en
el mundo pero en algunas tribus africanas
ha sido la base de su alimentacion; siendo
sus principales caracteristicas, la resisten-
cia al calor y la sequia.

El hombre es el principal consumidor del
trigo pero existe un consumo indirecto
destinado para la alimentacion animal de
gran importancia. Hasta ahora los subpro-
ductos como salvado y tercerillas eran uti-
lizados para piensos compuestos, pero la
degeneracion de muchas variedades y el
bajo precio de las cosechas han llevado a
muchos agricultores, a utilizar el trigo para
piensos compuestos que en algunos
casos han estado mejor pagados.

Este problema no se solucionara hasta
que nuestro sector no se mentalice de la
produccion de variedades de calidad y
hasta que no se establezcan normas para
pagar el trigo segin su calidad, cosa que
hasta hoy se esta haciendo de forma des-
cuidada.

Ademés de estos consumos en alimen-
tacion animal donde el maiz sigue siendo
el mas importante, existe la distribucion de
la cebada para la industria cervecera y del
maiz como materia prima para la obten-
cién industrial de almidon.

CLASIFICACION DEL TRIGO

Trigos vitreos y harinosos: (Clasificacion
segun la textura del endospermo)

Esta clasificacion depende de la textura
del endospermo:

— Vitrea (acerada, pétrea, cristalina,
cornea): (Son granos traslicidos).

— Harinosa (feculenta, yesosa): (son
granos opacos).

Un grano puede ser totalmente vitreo o
harinoso pero también hay granos semivi-
treos y semiharinosos.

El peso especifico de los granos vitreos
generalmente es mayor.

El caracter vitreo o farindceo es heredi-
tario pero también es afectado por el
medio ambiente.

— El caracter harinoso: Se favorece con
las lluvias fuertes, suelos arenosos ligero
plantacion muy densa.

— El caracter vitreo: Se favorece con el
abono nitrogenado o con fertilizantes.

Trigos fuertes y flojos: (Clasificacion
segun el tipo de pan).

— Trigos fuertes: Tienen la facultad de
producir harina para panificacion con pie-
zas de gran volumen, buena textura de la
miga y buenas propiedades de conserva-
cion, tienen por lo general alto contenido
de proteina.

— Trigos flojos: Dan harina con la que
solamente se pueden conseguir pequenos
panes con miga gruesa suelen ser bajos
en proteinas.

Trigos duros y blandos: (Clasificacion
segun la variedad botanica).

— Trigos Duros (Durum):

— Suele ser grano largo y estrecho,
duro, los extremos mas o menos apunta-
dos con un borde dorsal saliente, albume
corneo y de seccion algo triangular.

— Por su gran cantidad de gluten y las
propiedades coloidales de la misma se
emplea preferentemente para la fabrica-
cion de macarrones, spaghetti y otras pas-
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tas alimenticias.

— Suele tener peso especifico elevado.

— Es un trigo semolero (sémolas).

— Por ejemplo (Maya, Grano).

— Los trigos duros producen harina
gruesa, arenosa, fluida y facil de cerner.

— Segln Berg (1947), la dureza es una
caracteristica que se trasmite en los cruza-
mientos y se hereda siguiendo las leyes
de Méndel.

— La dureza afecta a la facilidad con
que se desprende el salvado del endos-
permo.

Trigos Blandos (Vulgare).

— La harina que de ellos se
extrae es utilizada para la panifi-
cacion. Por sus caracteristicas
analiticas pueden ser diferentes,
dependiendo de la zona donde
se siembra.

— Por ejemplo (Pane-Ariane)

Trigos de invierno y verano:
(Clasificacion segun el tiempo de
siembra).

Segun el tiempo en que crece,
el trigo se clasifica en:
— Trigo de primavera: Que se
siembra al comienzo de la prima-
vera, crece en verano y se cose-
cha a finales de agosto segun las
zonas. Evitando asi que las hela-
das e indemencias climatologicas
frenen su desarrollo natural y no
lo dejen madurar.
— Trigo de invierno: Sembrado
en otofo, crece de forma lenta e
inverna cuando llega el frio para
cosecharse al siguiente verano.

CICLO DEL CRECIMIENTO

El ciclo de desarrollo de los cereales se
da en tres etapas o periodos:
1) Periodo vegetativo.
2) Periodo de reproduccion.
3) Periodo de maduracion.

1. Periodo vegetativo.

Dentro de este periodo encontramos las
etapas de Germinacién, Ahijamiento y
comienzo del Encafiado.

a) Germinacion.

El grano en este proceso de Germina-
cion estd influido por unos factores
ambientales, externos a la semilla: Tempe-
ratura, Agua y Oxigeno; y también por
unos factores internos de la semilla: vitali-
dad (edad del grano, microorganismos) y

capacidad de absorcion de agua.

Para que produzca la germinacion del
grano debe absorver un 40-65% de su
peso en agua, absorcion que se realiza a
través del germen.

La planta a lo largo de este periodo
pasa a tener una vida activa en la que
aparecen el tallito y la radicula. Se desa-
rrollan también las raices primarias” y en

4 IRIATSS
Saccibén del g2 ’.‘ g ’4’~‘ o

EEETNR 0\‘\’ %
salvado III,F ‘ ""’ |-‘g"_7.:5§:§:‘:§% ‘T';; -.‘a
g s

%’Q’Q"%/ 1:9‘0
7

ELH

i

J
s

e

\‘ ==

Epltallo x | i \“’ - L;

absorbente X I Q g}‘x“\} Y
o =:4A\m“ﬁ\.\ }
‘.‘:“\ N

: 1

|

S n)l ]
42 \\f\u\gi\‘g}?‘\\\&!\ﬁﬂ{’!@ :

<O
A

Escutelo

Radlcula

Vaina
Casquoto
Escutelo

el momento en el que hay 5 o 6 raices se
desarrolla el “nudo de ahijamiento”.

b) Ahijamiento.

Este periodo tiene una duracién que
depende de la temperatura; asi por ejem-
plo en lugares calidos el ahijamiento sera
insuficiente y se debera hacer una siembra
mas abundante.

Por otra parte la intensidad del ahija-
miento dependera de la variedad, de la
riqueza en Nitrogeno y Fosfato del suelo y
de las condiciones climatolégicas del afio.

Con la aparicion de la cuarta hoja se
engruesa el nudo, dando la impresion de
haber 4 o0 5 nudos, a partir de cada uno de
ellos saldra un tallo secundario, las “raices
primarias” dejan de crecer e incluso desa-
parecen dando paso al desarrollo de las
raices secundarias a partir de la base del
nudo de ahijamiento.
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Es necesaria en esta etapa una gran
abundancia de Nitrdgeno y Fdsforo en la
nutricion de la planta. Se da asi el 12 abo-
nado.

c) Comienzo del encafado.

Se desarrollan ahora los nudos y entre-
nudos en algunos tallos herbaceos que
empiezan a crecer.

Se necesitan grandes proporciones de
fertilizantes, sobre todo nitrégeno ya que
este periodo junto con el ahijamiento es un
ciclo critico para el abonado; Se da asi el
2° abonado.

2. Periodo de reproduccion.

Aqui encontramos el Encafiado y el Fin
de espigado.

Durante el espigado se nos da una
reproduccién mas activamente, obtenien-
do el maximo crecimiento de la planta y
comenzando a notarse en el interior de la
vaina un engrosamiento.

o e, . S
Un mes antes de la floracién es cuando
la planta necesita mas cantidad de agua y
es en esta época cuando comienzan a for-
marse los 6rganos de reproduccion, una
vez formados estos 6rganos puede
comenzarse a realizar la fecundacion, la
semilla es cuando mas reservas acumula,
ciclo que ya finalizara en la maduracion.
Durante el espigado se puede observar
que las espiguillas contienen de 2 a 6 flo-
resdonde tendrd mucha importancia la
evapotranspiracién para que obtengamos
mas o0 menos espiguillas que fértiles.

3. Periodo de maduracion.

Se produce el fin del espigado y la reco-
leccion.

— Maduracion:

Al principio tiene lugar en el desarrollo
de la semilla una multiplicacion celular
intensa, con lo que se consigue un aumen-
to de peso debido al agua.

La cantidad de proteinas que se dan
durante este periodo no tiene diferencias
en las dltimas etapas de la maduracion,
pero bien de una forma continua hay un
aumento de glicidos. Este ciclo se madura
cuando ésta haya alcanzado del 10 al 15%
de humedad.

En esta etapa se puede dar la semilla
asurada si las temperaturas son muy ele-
vadas y el viento es seco y fuerte, con lo
cual los ultimos movimientos del agua
dentro de la semilla se perjudica obtenien-
do granos arrugados y menguados.

En este periodo se da también un avan-
zado proceso de fotosintesis durante el
cual se va formando el almidon siendo ya
las ultimas reacciones de la misma en las
hojas tendentes a secarse y en la espiga
produciéndose asi un movimiento de gltci-
dos y de las proteinas hacia la espiga.

Al comienzo de la maduracion las sus-
tancias elaboradas por la planta emigran
hacia la semilla donde cesa de crecer el
sistema radicular.

La emigracién y movimiento de las pro-
teinas deja de realizarse cuando la cubier-
ta del grano toma un color definitivo y pier-
de su color verde.

Solamente la cubierta del grano coge su
color definitivo cuando dentro de la planta
ha cesado la circulacion del agua caso
que se puede dar por exceso de calor y
esto dara un grano vitreo por que no se ha
podido completar la polimerizacién.

CRECIMIENTO DE LOS CEREALES

El crecimiento de una planta depende
de la humedad o cantidad de agua, del
tipo de suelo, de la concentracién en el
suelo de nutrientes, concentracion de
CO2, de la temperatura, duracion del dia e
intensidad de luz.

ALGUNOS NUTRIENTES BASICOS
PARA EL CRECIMIENTO

La cantidad de nutrientes presentes en
una planta de trigo dependen directamente
de la cantidad que tenga el suelo. Asi bien
suelen ser trigos de pocas proteinas y
minerales aquellos que nacen en suelos
poco fértiles.

Quince son los nutrientes basicos (unos
en mayor cantidad que otros) que necesita
el trigo para poder desarrollarse y crecer




normalmente.

Los principales son Carbono, Oxigeno,
Hidrégeno, Calcio, Magnesio Azufre, Pota-
sio, Fosforo y Nitrégeno. Hemos de decir
que los dos primeros, la planta los obtiene
. de la atmésfera y que el resto son absorbi-
| dos del suelo, previamente disueltos por el
agua.

Los nutrientes que tienen menor impor-
tancia y esto es porque son pequenas
cantidades las que necesita, son: Hierro,
Cobre, Molibdeno, Zinc, Boro y Mangane-
SO

Ademas de estos nutrientes que son
elementos necesarios, las propiedades
fisicas del suelo y su ph (de 5'5 a 6'5) son
imprescindibles para la obtencién de un
suelo fertil.

A) FOSFORO

Nutriente necesario para el desarrollo
del cereal ayudando a:

— Tener una mayor resistencia al frio.

— Mayor crecimiento de las raices.

— Adelantar la maduracion.

Para que se asimile el Fésforo es nece-
sario disolverlo en agua.

En exceso no es perjudicial y compensa
el exceso de Nitrégeno.

/ Y R

Si no se poseyera fosforo no se daria la
formacion de las proteinas. Esta'muy vin-
culado al nitrégeno ya que ambos son el
factor principal del crecimiento de la plan-
ta. Por ejemplo, para que tengamos 3.000
Kgrs./ha. de rendimiento el cultivo necesita
extraer de 70 a 95 Kg./Ha. de potasio.

B) NITROGENO

Con el Nitrégeno la planta crece antes,
tiene mayor resistencia a las enfermeda-
des, retrasa la maduracion y ayuda a
mudar las hojas. Es por naturaleza el

| hectérea.

encargado de alargar la vida de la vegeta-
cion.
Es absorbido por las raices en forma de

| nitratos.

Si hay nitrégeno en exceso se producira
el encamado con lo cual los rendimientos
SOn muy pequenos.

Por ejemplo, para que tengamos 3.000
kgr./Ha. de rendimiento y obtener un trigo
que contenga el 12% de proteinas, debe
ser absorvido 105 Kgrs. de nitrégeno por
Este nutriente va a ser el
que dé el nimero de granos por espiga y
el tamafo potencial del grano

C) POTASIO

Es fundamental en la Ultima fase del cre-
cimiento favoreciendo la movilizacion y
almacenamiento de hidratos de carbono y
proteinas, la presencia de potasio ayuda-
ria a tener mayor resistencia frente al frio y
la sequia, ayuda a regular la funcion de la
planta interviniendo asi en la sintesis de
las proteinas, dando fuerza a los tejidos y
alaraiz.

Es el encargado de intervenir en la foto-
sintesis, asegurando una mejor utilizacion
de la luz.

Favorece el desarrollo radicular y
aumenta |a resistencia a las enfermedades
criptogamicas.

Por ejemplo, para que tengamos 3.000
kg./Ha. de rendimiento el cultivo necesita
extraer de 70 a 95 Kg./Ha. de potasio.

En sintesis, hemos de indicar una media
de cantidades que necesita absorver un
cultivo de trigo para tener un suelo fértil y
poder obtener 3.000 Kg. de grano por hec-
tarea.

LA PLANTA

El trigo corresponde a las monocotileds-
neas, del orden de las glumiforas, familia
graminaceas, género triticum.

— Reino: Eucariontes (vegetales): Célula
con membrana nuclear.

— Subreino: Cosmofitas: Vegetales con
tejidos conductores diferenciados.

— Divisién: Espermafitas o Fanerégamas:
Planta con semilla y flor.

— Subdivisién: Angiospermas: Los évulos
estan en el interior del pistilo.

— Clase: Monocotiledéneas: Su principal
caracteristica es la presencia en su semilla
de un sdlo cotiledén.

— Orden: Glumiforas.

— Familia: Gramineas (peicidales).

— Género: Triticum.

— Especie: Triticum Durum.
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(Sélo pueden reproducirse individuos de la
misma especie).

En el trigo el % total de los minerales es
del 1'8%.

El contenido mineral segln Langendorf
sobre 100 gramos de trigo es:

Calcio (Ca) 43'7 miligramos
Potasio (K) 502 mgr.

Sodio (Na) 7'8 mgr.
Magnesio (Mg) 173 mgr.

Hierro (Fe) 3'3 mgr.
Fosforo (P) 406 mgr.
Azufre (S) 350 mgr.

Cloro (Cl) 55 mgr.

El contenido de compuestos fosforados:
Fitina y otros fosfoindxidos
Tiene un periodo vegetativo

Siembra —» Comienzo del encafiado

Germinacién (aparicion de) ——»

| Cotiledénea
| 12 hoja

22 hoja

32 hoja

Nasciencia (aparicién de la 42 hoja)

Ahijamiento
Desarrollo
Encafado

Tiene un periodo de reproduccion que
comprende desde el encafado al fin del
espigado.

Tiene un periodo de maduracion que
comprende desde el espigado a la reco-
leccién.

Los cereales por ser monocotiledoneos
presentan caracteristicas propias de esta
clase:

1.- Tienen raices fasciculadas. (Tipica
de los cereales con muchas raices. Unas
raices superficiales y otras profundas que
pueden llegar hasta 2 metros de profundi-
dad, si el tipo de suelo es suelto.

Aproximadamente la mitad de las raices
miden de 0 a 20 cm. Su desarrollo princi-
palmente depende de la textura del terre-
no, la época de la siembra y la cantidad de
lluvia caida durante su primera etapa de
nacimiento.

2.- Tienen tallo en cafna: nudos aparen-
tes y entrenudos huecos. Se queda hueco
y los nudos duros y fuertes. Tiene dos
variedades, una rizomatica y otra aérea
llamada cafia, de 0'80 a 1'5 metros de lar-
go, presentando nudos. Del tallo original
naceran los tallos hijos que parten de los
brotes axilares que tiene el tallo maduro.
Durante el encafiado es cuando el tallo se
alarga y puede llevar de 5 a 8 hojas envai-
nadas a lo largo de un entrenudo.

3.- Hojas paralelinervias que se insertan
sin peciolo en el tallo. Presenta vaina que

abraza al tallo. La hoja termina en punta.
4.- Las flores se disponen en inflores-
cencia en espiga, alrededor de un eje o
raquis. Son generalmente hermafroditas:
(algunas contienen un sélo carpelo. Estas
flores son autégamas, es decir que se
autopolinizany autofecundan, la excepcion

esta en las flores unisexuales como las de
maiz que s6lo pueden tener polinizacion
cruzada. su flor tiene pistilo y tres estam-
bres (es una flor desnuda). La flor del trigo
es hermafrodita (con dos sexos).

5.- Espiga, esta compuesta por un eje lla-
mado raquis, el cual tiene nudos cortos, de
cada uno de los cuales arrancan espigui-
llas, dispuestas en forma distinta sobre el
raquis, tiene un eje central con el raquis,
en cada diente del raquis se une una espi-
gilla.

La espiga se forma a partir del brote ter-
minal del nudo del ahijamiento, es decir,
cuando termina el desarrollo del tallo es
cuando comienza la espiga envuelta en la
dltima hoja y es cuando se inicia la fase
del espigado.

El nimero de espiguillas que nacen a
ambos lados puede ser de 15 a 25, recu-
briéndose entre ellas.

Fecundacion: es autégena y una vez
realizada se separan las glumas dejando
salir las antenas de los estambres.

Las raices del trigo son fibrosas y
numerosas que se extienden tanto en pro-
fundidad como en superficie, es por eso
que el cultivo repetido del trigo en una mis-
ma tierra donde no se haga una rotacion,
empobrece la superficie eliminando los
nutrientes basicos para su crecimiento.

Existen dos clases de raices, las prima-
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rias (seminales) y las secundarias (adven-
ticias). Por tanto en la etapa de germina-
cién nace la primera raiz primaria que sim-

plemente es un alargamiento de la radicu- |

la y posteriormente nacen varias raices
secundarias desde el embrion, creciendo a
las diez horas la primaria y las secunda-
rias a una velocidad similar. A los dos dias
naceran otras dos o tres raices primarias
formando el bloque de nacimiento en raiz,
pero no todas sobreviven hasta la madura-
cion. Lo que si se admite es que algunas
raices seminales se mantienen vivas hasta
la ultima etapa de vida en la planta y que
son las adventicias quienes se van rotan-
do, ayudando a las primarias en su funcion
de absorcion de nutrientes ya que son
mucho mas numerosas apareciendo des-
pués del desarrollo del embrion.

FLOR DEL TRIGO

A. Estigmas D. Receptaculo floral
B. Estambres E. Ovario
C. Glumas F. Antera

Estas suelen ser mas gruesas que las
seminales y al principio no se ramifican
estando totalmente cubiertas de pelos
absorbentes pero posteriormente se rami-
fican y los pelos radiculares se quedan en
la zona apical cumpliendo con la funcién
de absorcion de agua y sales minerales en
disolucién.

El tallo de la planta de trigo tiene un tallo
principal y varios secundarios (macollos).
El tallo original nace del embrién y del tallo
original naceran los tallos hijos que parten

|

de los brotes axilares que tiene el tallo
maduro. Como todas las plantas de la
familia Graminea, el tallo es una cana, for-
mada por nudos que son pequenos y
macizos donde estan las yemas de donde
naceran las hojas y por entrenados que
generalmente son huecos y mucho mas
largo como puede en los Triticum Vulgare,
variedad tipica para panificacion pero hay
otros casos donde el entrenado o interno-

TGN WA

dia es macizo ya que en él se encuentra la
médula, sucediendo esto para el Triticum
Durum en la gran mayoria de los casos.

La longitud de los entrenados es distinta
entre los 5 a 8 que suele tener un tallo. Lo
que se puede confirmar es que el primer
entrenado, que es el mas bajo el que vul-
garmente se llama basal por estar en con-
tacto con la superficie, es el mas corto.

Nunca se puede determinar una longitud
exacta de los entrenados pero de varios
estudios daremos longitudes orientativas,
para dos tipos de 1’12 metros.

.

Triticum Vulgare

Entrenando A 35 2'9
B 64 8'6
C 111 13'4
D223 212
E 342 29'1
F 34'5 36'8
longitud (cm) longitud

Triticum Durum

(cm) |

J
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El diametro del tallo es variable pero
desde la base que es mas ancho va
haciéndose méas delgado de forma propor-
cional.

La fertilidad del suelo, climatologia y la
densidad de la siembra son quienes nos
van a determinar la cantidad de tallos
secundarios que nacen del principal y asi
sucesivamente; es por este motivo por lo
que nos podemos encontrar trigos con
muchos tallos y otros poco densos.

Si la siembra es poco densa, el terreno
fertil, las temperaturas bajas sin darnos
heladas y la siembra se hace temprana, se
nos garantiza mas tallos secundarios.

Las hojas son paralelinervias es decir
que se insertan sin peciolo en el tallo.

La hoja nace en el nudo y una de sus
dos partes; la vaina abraza el tallo, for-
mando una proteccion para el entrenado
que lo envuelve varios centimetros, y
antes de llegar al nudo superior se abre
hacia los lados formando la lamina que es
la segunda parte de la hoja.

Dos son sus partes: Vaina y lamina.

La desviacion de las laminas es alterna
ya que una va hacia la izquierda y la
siguiente hacia la derecha. Tiene dos
estructuras accesorias, la ligula y las auri-
culas. Si las auriculas tienen en sus latera-
les bellosidades nos quiere decir que es
un trigo parapanificacion.

La longitud de la hoja es progresiva en
aumento, siendo las Ultimas algo mas cor-
tas.

Las hormonas que posee la vaina son
las que refuerzan las hojas para que no
caiga o se tuerza.

Todo el conjunto floral esta encerrado
en el anterior que es quien le facilita la
proteccion, formada por dos glumelas
(lenuna y palea)

El lenuna se caracteriza porque es la
inferior y la sobresale por encima, la unién
de varias flores forman la espiguilla, que
generalmente son tres o cuatro aunque ini-
cialmente son aproximadamente 8 que
son absorvidas por otras.

COMPOSICION QUIMICA DEL GRANO

— Es un cereal con surco. (Arroz, sorgo,
maiz no tienen surco)

— EI H20 esté unido dentro del trigo en
enlaces de hidrégeno y formando redes tri-
dimensionales.

— Las proteinas se presentan con
estructura cuaternaria.

— El grano maduro de los cereales esta
formado por hidratos de carbono, vitami-
nas, lipidos, proteinas y sales minerales,

las cuales son componentes basicos para |
una dieta humana.

— Los valores proporcionales de estos
compuestos tienen bastantes diferencias
entre unos trigos y otros y no encontramos
una composicién exacta debido a la gran
cantidad de variedades de trigos.

— Las partes morfologicas del grano y
su composicién varian en sus cantidades
dependiendo del proceso de molturacion
que se lleve en su fabrica, asi bien estos
datos incluso varian de un molino a otro.

A) Grano total

Datos para extraccion del 75%:

Minerales (1'8%): Calcio, potasio, sodio, hierro, etc.

Lipidos (2%): Acidos grasos, triglicéridos y fosfolipidos.

Humedad (14%): Agua

Almidén(61%): Exterior (15%)
Medio (20%) Hidratos de Carbono
Interior (65%)

Proteina (12'4%): Glutenina, gliadina, enzimas.

Polisacaridos(8'8%): Glucosa, maltosa, fibra.

B) Composicion vitaminica

— Vitamina B y E (0'3%). El trigo es rico
en vitaminas del complejo B (1, 2, 3) de
vital importancia para nuestro cuerpo,
estas vitaminas son liposolubles.

— La B1 (Tiamina) se encuentra sobre
todo en el escutelo del grano, y la falta de
esta vitamina nos produce la enfermedad
del Beri-Beri (Asia).

— La B6 (Piridoxina) se encuentra sobre | p
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Pridoxina B6
Ridoflavina

Acido pantoténico

Niacina
Tiamina B1

Pericarpio
4%

Semilla
96%

|
1

todo en la aleurona y el germen.

— La vitamina E esta en el germen su
falta altera la fertilidad humana y ayudan al
buen funcionamiento de los misculos.

— La B participa en el equilibrio nervio-
so de nuestro cuerpo.

Ahora bien, los americanos utilizan hari-
nas enriquecidas con vitamina D, A.

Endospermo Salvado + Aleurona Germen entero
] 73 21
32 42 26
43 50 7
12 86 2
3 33 64
C) Liquidos en el grano
Endospermo 12% (0'8% 0 1'5%)
Capas + Aleurona 40% (3 a5%)
Germen entero 9'0% (6 a 11%)
D) Minerales en el grano
Harina comercial (76%)  (0'6%— 1'5%)
Salvado + Aleurona (7'4%)
Germen entero (6'0%— 11%)
E) Composicioén quimica
Epidermis Capas (salvado)
Mesocarpio 4%
Endocarpio envolventes
Epispermo 3% 7%
Aleurona 7% Endospermo
Endospermo (Harina-Almiddn)
Paremquima 83% | 90%
Germen 3%  Germen (Grasas) 3%

I

DATOS ANALITICOS DE UNA
CAMPANA CON EXCESO DE LLUVIAS

Los problemas germinativos vienen
dados porque durante la campafa han
existido considerablemente lluvias tanto en
invierno (periodo necesario para el creci-
miento de la planta), como en verano; con
lo cual la calidad de los trigos baja si
durante esta época caen muchas lluvias;
influyendo claramente en las caracteristi-
cas reoldgicas del grano.

Estas lluvias daran problemas de ensila-
do por su alto contenido en humedad.
Ademés podemos observar que al recolec-
tar se pierde cantidad de granos debido a
que una lluvia intensa poco antes de cose-
char hara caer las espigas y el empeine de
la cosechadora no podra recoger tan facil-
mente las espigas.

40 — PANORAMA - AGOSTO 92

Con muchas lluvias tres son los proble-
mas basicos:

— Trigos germinados (Germen dafado,
alterado)

— Trigos maculados (Germen ennegre-
cio).

— Trigos descoloridos (Exceso de
color).

n R P h AN s L o L. -

Las facetas de los trigos con estos pro-
blemas son muy visibles en las caracteris-
ticas harino-panaderas:

— Los trigos tienen menor peso especi-
fico, con las lluvias los granos son mas
voluminosos pero de menor densidad.

— Los indices de maltosa generalmente
son elevados, para con todas las varieda-
des de trigo.

— La cantidad de proteinas bajan y en
correlacion la cantidad de gluten también
baja.

No afectando tanto a la calidad del gluten
como si, a la cantidad.

— Por supuesto unas lluvias tardias
antes de cosechar, nos dara altos valores
de humedad, con los problemas que estos
lleva al ensilar.

— Como es norma general en los trigos
espafioles el indice de Zelenson algo
bajos pero en una campana trigera con
problemas de germinacion estos valores
se hacen méas aceptables.

— El nimero de caida nos dard mas
bajo con riesgo de estar por debajo de 150
con lo que tendremos trigos germinados.
Este es un serio problema si considera-
mos que en Espana este nimero de caida
esta entre 290 y 350, llegando en algunos
casos a 400.

— Sobre el Alvedgrafo:

La fuerza (W) baja y los valores de 400
y 420 que afos anormales se dan en tri-
gos fuertes como los Rinconada y Yéco-
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ras, un ano conmuchas lluvias al final de
campana; dificilmente se encuentran.

En harinas panificables de 100 y 120, ha
bajado considerablemente la fuerza.

El P/L dara bajos valores porque los tri-
gos son mas extensibles.

como por ejemplo:

— Garrapatillo (no es normal en estas
campafas con pluviometria alta)

— Molturacién de trigos con mohos.

— Molturacion de trigos apenas sin
madurar, muy jovenes.

— Por el propio efecto enzimatico de los
trigos en su composicién quimica.

El Farinégramo nos determina partidas
de trigo con una capacidad de absorcién
de agua mucho mas bajas que otros anos.

Estos datos son representativos para
camparnas como las del ano 1978 y 1988
donde el exceso de humedad fue muy per-

A. Capa transparente del pericarpio
B. Capa verde de las células en cruz del peri-

carpio judicial.
| C. Células de tubo De este estudio obtenemos una conclu-
| D.Testa si6n bastante clara y es que afios con

E. Epidermis nuclear
F. Aleurona
G. Endospermo

excesivas lluvias (sobre todo cuando el

grano esta ya madurado), tanto la protei-

1 na, como la fuerza bajan y el gluten pierde

. Existe algo de degradacion, aunque este calidad.

' dato no siempre podemos aplicarlo a estos | Hablaremos de algunos ejemplos de

\ afios lluviosos porque la degradacion pro- | diversos trigos de la campaia 1987/88, tri-
teinica puede venir dado por otros factores | gos obtenidos de la cosecha andaluza. -

50 afios de continua
superacion

glass panaderfa
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NORMAL Proteinas sss 9,1%
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=
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B
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% Humedad Trigo: 8,80%
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de gases Peso Especifico: 77,65
? | Gluten Himedo: 25,3%
Gluten Seco: 8,2%
Vapor es y Falling Number: 275
A wi Proteinas sss: 11,55%
polvos toxicos
NORMAL =
\
El aire que respiramos es tnica-
mente puro al 100% si las sustan-
cias toxicas que producimos son
capturadas en el punto en el que
se originan.
A En procesos de soldadura de
© todo tipo, industria quimica y
o farmacéutica, alimentacién, indus-
- tria plastica y en otras muchas
= actividades se producen gases,
vapores y polvos téxicos. Neder-
§ man es la solucién eficaz para la
;-5 extraccion o filtrado de estas sus-
~ tancias tan perjudiciales para
S nuestra salud.
= Brazos articulados, filtros elec-
; trostaticos moviles o fijos, aspira- G
dores de gas y polvo...
* C
NORMAL REPOSO o (
P 90,56% 66
I 105,75 86,28
P/L 0,85 0,76
w 295 155
G 22,83 26,62
Gr. Extrc 79,74%  Ind.Degra. 47,45%
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LA LEEY DICIE...

JUSTICIA GRATUITA, INCUMPLIMIENTO
CONTRAGTUAL Y COSTAS PROCESALES

Por: Alberto Lopez Méndez Villamil, abogado

Trataremos en este capitulo algunos as-
pectos relacionados con los procesos que
se siguen a causa de las relaciones labo-
rales entre los trabajadores y las empre-
sas. En este sentido haremos una diren-
ciacion entre dos conceptos que a veces
se confunden, como son la gratuidad de la
justicia y la insolvencia, y hablaremos so-
bre la clasificacion profesional de los tra-
bajadores en virtud de la funcién que reali-
zan y de su categoria laboral, los incumpli-
mientos contractuales y el pago de las
costas que se producen en un procedi-
miento laboral, ademas del comentario de
algunas sentencias.

BENEFICIO DE LA JUSTICIA GRATUITA

En algunas ocasiones esta figura juridi-
ca se confunde con la insolvencia. Son
dos instituciones completamente distintas:
la insolvencia acordada en tramite de eje-
cucion de Sentencia conforme determina
el articulo 273 de la Ley de Procedimiento
Laboral y el beneficio de Justicia Gratuita
a que se refiere el articulo 25, también de
la citada Ley de Procedimiento Laboral.

La insolvencia se acuerda por el Organo
correspondiente tras la realizacion de to-
das las gestiones tendentes a la averigua-
cién oportuna, sin tramitacién contenciosa
y, solo a los efectos de hacer posible el
obtener los cauces sustitutorios de la res-
ponsabilidad empresarial o paralizar provi-
sionalmente un procedimiento que no tie-
ne posibilidad alguna de éxito. Ello supone
que tal declaracion se encuentre vigente
en otras ejecuciones sin tener necesidad
de reiterar los tramites consiguientes de
averiguacion de bienes, con la posibilidad
siempre de volver a examinar la cuestion,
dado su caracter de provisionalidad.

Respecto al beneficio de Justicia Gratui-
ta en concreto, alcanza por imperativo le-
gal al no pago de honorarios de abogado y
al no abono de la condena en costas vy,
muy especialmente, en el ambito laboral
en el que nos movemos, a la exencion de
depdsitos y consignaciones para recurrir
que, obtenido el beneficio de Justicia Gra-
tuita, supone equiparar esta situacion a la
del trabajador recurrente.

En el sentido de no abono de honorarios

de Letrado ni de condena en costas se ha
pronunciado la Sentencia de 18 de octubre
de 1991 del Tribunal Superior de Justicia
de la Comunidad Valenciana, sede de lo
Social.

Las Sentencias del Tribunal Constitucio-
nal de 7 de noviembre de 1983 y del Tribu-
nal Supremo, Sala de lo Social, de 20 de
octubre de 1987 determinan que la consig-
nacion es una medida de tipo cautelar que
tiene por objeto asegurar la ejecucion de
la Sentencia y reducir el planteamiento de
recursos que tan solo tienen por objeto di-
latar el procedimiento, con el consiguiente

| perjuicio para una parte.

Ello conecta con el tema que tratamos,
en el sentido de que, al haberse obtenido
el beneficio de la Justicia Gratuita, no cabe
hablar de consignacién, y los efectos se-
ran los mismos gue si tal consignacion se
hubiera produci
quiza la medida cautelar no se logre con la
amplitud que el legislador ha pretendido.

CLASIFICACION PROFESIONAL

En virtud de lo establecido en el articulo
23.3 del Estatuto de los Trabajadores y la
Ley de Procedimiento Laboral en los arti-
culos 27.1 y 137, se ha pronunciado una
Sentencia de 2 de noviembre de 1991 del
Tribunal Superior de Justicia de la Rioja,
Sala de lo Social, que establece que tiene
que adecuarse la funcion y la categoria del
trabajador con el salario oremuneracion a
percibir y que, en cuanto a trabajadores de
superior categoria o que estan realizando
trabajos de una categoria superior, nece-
sariamente han de abonarse por el empre-
sario los salarios correspondientes hasta
adecuar la remuneracion en funcion y rela-
cién intima con el trabajo efectuado o que
se venga realizando.

Es de hacer notar el interés de esta doc-
trina, toda vez que con frecuencia nos en-
contramos con supuestos en los que el
trabajador realiza, aunque sea de forma
esporadica, trabajos de superior categoria
y se pretende el compensar estos trabajos
con un periodo vacacional mas amplio,
cuando esto no es posible, ya que lo que
procede, como indicamos, es que la remu-
neracion a percibir se encuentre adecuada

PANORAMA - SEPTIEMBRE 92 — 45

0, si bien en la practica |

»



AMASADORAS A ESPIRAL

- FABRICACION ALEMANA =

VENTAJAS

@® Ciclo de trabajo automatico.

@ Minimos tiempos de amasado.

@ No calienta la masa 1° por minuto.

@ Optimo volumen para todas Jas

masas, desde las de puro centeno
hasta las de trigo duro.

@ Posibilidades desde 15 hasta 125
kgs. de harina con perol fijo y '
desde 75 kgs. hasta 250 kgs.de \
harina con perol extraible. K 1

Laminadora
SSO Automat

0,5 mm. DE LAMINADO FINAL
UNA REALIDAD SOLAMENTE ALCANZADA POR RONDO

@ 4 PROGRAMAS DE DESCENSO
AUTOMATICO DE LOS CILINDROS

® MESAS LIGERAS DE ="
DURALUMINIO |

® REGULACION DEL ESPESOR

® VELOCIDAD SINCRONIZADA FINAL DE LAMINADO

Sepllveda, 140 bis - Teléf 93) 4231510
SEIMMONL S.a. oS0 Tekfono @)




a la funcion que se realiza, aunque sea de
manera transitoria.

INCUMPLIMIENTO CONTRACTUAL
GRAVE

Este incumplimiento por parte del traba-
jador tiene una doble vertiente en cuanto a
su sancion. Asi, en algunas ocasiones la
sancion puede ser impuesta en el sentido
de suspension de empleo y sueldo durante
un periodo determinado de tiempo, y en
otros supuestos, dada la entidad del in-
cumplimiento contractual y la gravedad del
mismo, la sancion seria la prevista en el
articulo 54.2 apartado a) del Estatuto de
los Trabajadores, es decir, el despido de la
empresa que de probarse constituiria un
despido procedente sin derecho a indem-
nizacion alguna.

Es importante senalar que, para el caso
del despido en el supuesto que contempla-
mos, se basa en las faltas repetidas e in-
justificadas, por ejemplo, de asistencia al
trabajo y, de hecho no requiere la previa
sancioén por las faltas anteriores aisladas,
ni tan siquiera la mera advertencia.

El cometer este tipo de faltas de asisten-
cia, o de faltas de puntualidad, al tratarse
de una conducta continuada y habitual,
nos lleva necesariamente a la considera-
cion de las faltas de asistencia o de pun-
tualidad, no pudiendo apreciarse la pres-
cripciéon aislada de las mas antiguas,
puesto que se trata de sancionarlas en su

conjunto. En este sentido se han pronun- |

ciado las Sentencias del Tribunal Central
de Trabajo de 24 de mayo de 1988 y la

Sentencia del Tribunal Supremo de 18 de |

diciembre de 1989.

COSTAS EN EL PROCEDIMIENTO
LABORAL

Si bien como principio general se puede
considerar la gratuidad en materia laboral,
es de hacer notar que en la ejecucion si
existe |a obligatoriedad del abono de cos-
tas y también tenemos que considerar el
contenido del articulo 232 del Real Decre-
to Legislativo 521/90 de 27 de abril de
1990, en cuanto a los recursos de Suplica-
cion y Casacion, estableciéndose que la
Sentencia impondra las costas a la parte
vencida en el Recurso, excepto cuando
goce del beneficio de la justicia gratuita.
Las costas incluiran los honorarios del
abogado de la parte adversa que hubiera
actuado en el recurso.

El precepto legal comentado establece
que lo determinado en el punto anterior de
tal articulo 232 de la Ley de Procedimiento
Laboral no es de aplicacion cuando se tra-
te de proceso sobre Conflicto Colectivo, en

cuyo supuesto, cada parte se har cargo |

de las costas causadas a su instancia. Fi-
| nalmente, el articulo comentado establece

que la Sala podra imponer el pago de las
costas a la parte que en dicho proceso hu-
biera recurrido con temeridad, es decir, a
sabiendas de que evidentemente el Recur-
S0 no podia prosperar o articulando el mis-
mo con animo totalmente dilatorio en per-
juicio de la otra parte en el proceso.

Una Sentencia del Tribunal Supremo,
Sala de lo Social de 17 de noviembre de
1991, abunda en este criterio y determina
que, al tratarse de un Conflicto Colectivo,
cada parte debera hacerse cargo de las
costas causadas a su instancia. En el su-
puesto que contempla esta Sentencia no
se observa la concurrencia en ninguna de
las partes litigantes de temeridad procesal,
que hubiera dado lugar a un descabellado
Recurso 0 a un Recurso con animo de ga-
nar tiempo. ‘

Seria muy conveniente que el legislador
en alguna ocasion se decidiera a imponer |
costas a trabajadores que demandan sin
motivo alguno y con &nimo de probar suer-
te. En este sentido habra de regularse por
medio de los preceptos legales correspon-
diente el tratar de evitar esta circunstancia
anémala, que muchas veces se da en la
practica, y gue, evidentemente en muchas
ocasiones daria lugar a que antes de ini-
ciarse un proceso se pensara muy deteni-
damente, dado que la pérdida del mismo
entranaria la imposicion de unas costas,
que en este momento no se da. [ |

?EICON s.l.
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Embalar el pan...
IVaya pastel!

NO SE PREOCUPE SR. PANADERO
SORETRAC LE SOLUCIONARA LA «PAPELETA»

SORETRAC le ofrece EL
MAXIMO SERVICIO con
films perforados o no
perforados, impresos
sobre pedido, neutros en
existencias
permanentes en todos
sus almacenes, en
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bobinas de semi-tubo
y también en bolsas.

MINI-PACK
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MEeRCEDES ESCUDERO

LA HISTORIA DE UNA

‘ n or nada del mundo podria imaginar
-ﬁ f Mercedes que algun dia iba a hacer-

se cargo de una panaderia. Sus
conocimientos sobre este trabajo eran tan

escasos como los de cualquier ciudadano

|
de a pie que nunca ha visitado una pana- ‘
| deria por dentro, hasta que decidieron ‘
| montar una panaderia en Nombela, un
| pequeno pueblo de Toledo muy cercano a ‘
Madrid donde naci¢ y se crié su marido. ‘
Junto a él, Mercedes aprendio a hacer una ‘
masa, a cocer el pan y otras tareas a las \
que ayudaba en el obrador, cuando sus ‘
labores en la casa y el cuidado de los
nifos lo permitian.
“Los comienzos”, recuerda Mercedes,
“fueron bastante duros, porque carecia- |
mos de experiencia y tampoco teniamos
clientela, pero con trabajo y dedicacion
conseguimos una calidad en los productos
y un servicio al cliente que compensé todo
el esfuerzo realizado”.

En el momento en que las cosas parecia
que empezaban a funcionar, y después de
cinco duros aftos de trabajo sin apenas

| salir del obrador, la desgracia se cruzé en
| el camino de esta familia, y Mercedes se
| vio en la necesidad de sacar adelante
| unos hijos. La entereza y la fuerza de
voluntad de Mercedes han conseguido lo
que a mucha gente le parece imposible, y
“todo gracias al trabajo que hemos reali-
zado en la panaderia y al esfuerzo de toda
la familia”.
En el pueblo, y algunos familiares, pen-

saron que la aventura de la panaderia ‘

e habia concluido, pero la fortaleza de una ‘
mujer y la necesidad de continuar con el | »

La vida de Mercedes Escudero no ha sido un camino de
rosas. Abandono su comodo trabajo como traductora en
o unos grandes almacenes de Madrid hace nueve arfos
o para iniciar una nueva vida junto a su marido en un
pequeno pueblo de Toledo, Nombela, donde instalaron
una panaderia. Todo cambio radicalmente tras la muerte
de su marido en un desgraciado accidente.
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Grupo mdltiple de panificacion
N 0s guiamos por la Iégica y la més alta tecnologia
para obtener sistemas racionales de una operatividad [
absoluta, para que Ud. pueda también ofrecer a sus
clientes la mayor calidad en su producto.

La experiencia, la gran calidad de nuestra maquinaria,
reconocida a nivel mundial y una més que amplia ca- A i
pacidad para adaptarnos a cualquier espacio y/o pre- Grupo automético de panificacion
supuesto, nos convierte en una empresa digna de to-
da confianza, capaz de afirmar que esta muy cerca de
sus clientes, con un servicio técnico en cada zona du-
rante las 24 horas del dia y que vela por los intereses
de los mismos, ofreciendo unos precios acordes con
la calidad de los productos ofrecidos.
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negocio familiar se aliaron con Mercedes,
que hoy es una mujer feliz y toda una
experta panadera.

Las primeras dificultades surgieron a la
hora de pagar el horno Revent que acaba-
ban de comprar, pero gracias al apoyo y la
confianza que en ella depositd la delega-

| cion de Begesa en la zona centro, y en

concreto su representante en la zona, la

dad del pan y algunos productos de bolle-
ria que elaboran. El entusiasmo que ha
demostrado su hijo Raimundo y la camara
de fermentacion controlada Panem que
adquirieron hace algunos meses, la cosa
ha cambiado. Raimundo tiene quince
anos, y nos comenta que “si no fuera por
la camara el no trabajaria en la panaderia,
porque hay que madrugar mucho”.

operacion se pudo realizar.

Adaptarse a la nueva vida no ha sido
nada facil, aunque para ella no eran des-
conocidas las tareas del obrador, pero no
es lo mismo ayudar un poco que tener que
llevar diariamente todo el trabajo y la res-
ponsabilidad que implica la produccion de
pan. Ahora, con la experiencia acumulada
y con la ayuda de la maquinaria que han
adquirido, reconoce que tiene tiempo para
| todo, incluso para salir el sabado por la
tarde un rato con sus hijos o alguna ami-

a.

En un pueblo tan pequefo no han falta-
do los cotilleos ni los malos pensamientos
de la gente que no tiene nada que hacer o
con “mala sombra”, como dice ella. Ahora
todo eso esté superado, y piensa que el
| préximo verano podra cerrar algunos dias

s'?glmundo ha | para que sus hijos tengan las vacaciones
Ounagran | que se merecen.

ayuda para Con la ayuda de su hijo Raimundo y a

ercedes, | base de muchos madrugones, disgustos y

Pero dice que
Sin la camara
No trabajaria

alguna masa que no salia bien, la panade-
ria ha ido a mas, y en estos momentos la
produccion es bastante elevada para los

Mercedes
piensa que la
panaderia es
un trabajo
duro, pero la
mujer también
puede hacerlo

La diferencia esta en las horas de suefio |
que “esta maravillosa maquina nos ha pro- |
porcionado, y que ademas poder dormir |
mas, nos ofrece la posibilidad de racionali- |
zar el trabajo con un pan siempre de la
misma calidad”, comenta Mercedes. 1
La decision a la hora de adquirir la
| camara fue complicada por el desconoci-
miento de este sistema de trabajo. En dis-
tintas ocasiones le habian hablado de
estas camaras de dormir, como algunos
las Ilaman, pero hasta que dedicié probar
no ha podido saber realmente lo que son
capaces de hacer. “En el momento en que
llegamos al obrador hay los carros que
hemos preparado el dia anterior listos para
meter al horno” dice Mercedes, “y mientras

habitantes que hay zona, aunque aumenta
notablemente en vacaciones y los fines de
semana por su proximidad a Madrid.

Estos duros afos han pasado y la pana-
deria de Mercedes Escudero empieza a
notarlo. No sélo ha aumentado la produc-
cion, sino que también lo ha hecho la cali-

se cuecen iniciamos el proceso normal
para el resto de la produccion del dia”.
Una vez finalizado el trabajo, se prepara el
pan del dia siguiente, se mete en la cama-
ra, se programa y la maquina empieza a
funcionar. Con un proceso tansencillo se
obtienen unos resultados muy positivos y
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| ese tiempo se puede dedicar a otras

2 8l | cosas. Gracias a la camara de fermenta-
3 0l \ cion Mercedes reconoce que tiene mas

4 tiempo para realizar algo de bolleria y aho-
-10 ra empieza a hacer algunos panes que
ON/ antes en Nombela no se conocian.

El interés de Mercedes por su negocio le
ha hecho cambiar de mentalidad y ahora
se siente un poco mas empresaria. En la
medida en que sus posibilidades econdmi-
cas se lo han permitido, ha renovado parte
de la maquinaria del obrador y realiza nue-
vos tipos de panes que introduce entre las
variedades de su produccion.

Con la ayuda de algunos demostradores
y amigos, y con grandes dosis de pacien-
cia, Mercedes ha aprendido a hacer panes
gallegos, chapatas, payes y otras varieda-
des que sus clientes solicitan. Después de
|
|

la elaboracion viene el reparto, ya que en
el despacho se vende un porcentaje mini-
mo del pan que se cuece a diario. Las
urbanizaciones cercanas y otros puntos, a
veces no tan cercanos, consumen el pan
que reparten Mercedes y los suyos. Pien-
sa que el trabajo de la panaderia es duro,
“pero la mujer también esta capacitada
para hacerlo igual o mejor que los hom-
bres”.

| Después de tantos sufrimientos que la

familia de Mercedes ha pasado en los lti-
mos anos, el futuro parece que se presen- |
ta un poco mas esperanzador. Las princi-
pales dificultades se han superado, y Mer-
cedes Escudero es una mujer orgullosa de
ser panadera que comienza a pensar en el
futuro de su negocio.
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Micro. El horno de gran

rendimiento y bajo con-
sumo, gracias a un estu-
diado sistema de fun-
cionamiento a conveccion

que proporciona una coc-

mondial forni espana,sa.

cion uniforme.

El facil manejo de su cen-
tralita computerizada con
30 programas, permite que
se adapte a todo tipo de

produccion.
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r.LAFEDERACION CON
I MUCHAS GANAS DE
TRABIAR

|
|

giaDentro del plan de Estrate-
9@ de la Confederacion Espa-
P(e)u? (ée Organizaciones de
Seviﬁl eria, se celebrd en
u a una Asamblea General
| © 1a Federacion Sevillana de
‘ eanaderos en la que se pre-
mir;de fomentar el acerca-
| aci“;Ol de la Confederacion
Provin 0S empresarios de la
i €la, a la que asistieron
| ~ Presidente nacional de
| 90Pan, Enrique Martinez
'3 :”es‘ el secretario general
f arig gonf’ederamon. José
| asi . ernandez del Vallado,
e ermO. el presidente de la
anadaCI’on Andaluza de
0merena, Rafael Santos
bros :.1 Yy numerosos miem-
edera 1a junta directiva de la
i cion Sewllapa, encabe-
sio Cagtor Su presidente, Nica-
ro.
Sa%ﬂl;rzntos antes de esta
de g Fe?ja' laujunta directiva
retnigy €racion mantuvo una
seCretar_COn el presidente y el
10 general de Ceopan
prinéi' Que se expusieron los
llpales problemas que tie-
Seviﬂainteada la panaderia
e 2 en estos momentos.
Venigs como el polémico con-
.- 0 Colectivo, el primero que
® la panaderia sevillana, y

La mesa presidencial del acto, compuesta por Anselmo Franco, Nicasio Castro, Enrique
Martinez Mortes, Rafael Santos Romero y José Maria Fernandez del Vallado

el descanso dominical, fueron
los que dominaron esta agra-
dable charla.

En la Asamblea, celebrada
en un hotel sevillano el pasa-
do verano, los industriales
panaderos asistentes tuvieron
ocasion de contactar con la
clpula de Ceopan y exponer
sus opiniones en un animado
coloquio.

El presidente de Ceopan,
Enrique Martinez Mortes, hizo
un repaso a lo que es Ceopan
y animo a todos los presentes
a asumir sus responsabilida-
des para con la panaderia, ya
que son los propios panade-
ros los que con union deben
solucionar la problematica del
sector. Por su parte, el secre-
tario general de Ceopan, José
Maria Fernandez del Vallado,

hizo referencia a la necesidad
de promocionar el consumo
de pan.

Nicasio Castro, presidente
de la Federacion Sevillana
manifesté a Panorama Pana-
dero que se presentara a las
elecciones que la Federacion
celebrard en el mes de
noviembre, decision que se
produce tras una charla con
Enrique Martinez Mortes,
quien le animé a continuar al
frente de la panaderia sevilla-
na. En su opinion, la reunion
"ha salido bien, aunque no
tanto como me hubiese gusta-
do, por la falta de interés de
muchos industriales".

En el turno de ruegos y pre-
guntas se habl6 sobre el con-
venio colectivo de panaderia
para la provincia de Sevilla,

que ha sido denunciado ante
la Magistratura por una
empresa sevillana, y se resol-
vieron todas las dudas, ya que
es algo novedoso en la pro-
vincia y el panadero se en-
cuentra sorprendido.

En cuanto a la Escuela de
Panaderia de Sevilla, Nicasio
Castro manifesté que todo
estda dispuesto para que
comience el primer curso en
el mes de octubre, una vez
finalizada la Expo.

Respecto a la distribucion
de pan en la Expo, la empresa
EMPAFEPAN S.A., de la que
Nicasio Castro es ahora con-
sejero delegado, ha llegado a
un acuerdo con CODA para
suprimir los avales y trabajar
con porcentajes, ademas de
ofrecer el pan mas reciente.
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ALICANTE

LA FEDERACION DE
ENMPRESARIOS APOYA
LA FORMACION

La Confederacion de Em-
presarios de la Provincia de
Alicante (COEPA), tiene como
objetivo la representacion de
los intereses de los empresa-
rios de las distintas asociacio-
nes existentes en la region ali-
cantina. En el caso especifico
del gremio de panaderia,
COEPA ofrece a este sector,
al igual que a cualquier otro
de la provincia, cobertura juri-
dica, asesoramiento fiscal y
laboral, asi como servicios
gratuitos en la formacié profe-
sional en colaboracion con el
INEM. El sindicato de la patro-
nal alicantina defiende los
intereses de sus industriales |
frente a las exigencias de la
Administracion; por ejemplo,
COEPA defiende la reduccion
de puntos en el pago a la
Seguridad Social de los em- ‘
presarios alicantinos.

El sector panadero tiene
consideracion como comercio
y como industria. Se trata de
un ramo mixto que en ocasio-
nes se encuentra en la dis-
yuntiva de tener que prestar
atencion a leyes que se con-
tradicen. Tal es el caso de la
aplicacion de la Ley Boyer,
que defiende el libre comercio
y la Ley aprobada por el Par-
lamento Valenciano, que en
estos momentos se encuen-
traen el Tribunal Constitucio- |
nal pendiente de ser refrenda-
da por el mismo.

En el apartado industrial,
COEPA es la encargada de
transmitir a la Administracion \
las peticiones de los empresa-
rios, y en su aspecto comer-
cial los intereses de los pana-
deros son defendidos por la
Federacion Alicantina de
Comercio para la Pequena y
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Mediana Empresa. Sin embar-
go, en la actividad de la Fede-
racion en relacién con el gre-
mio se produjo una pérdida de
contacto tras el fallecimiento y
cese de los Ultimos presiden-
tes. Pero el pasado mes de
julio la Federacion celebré
elecciones para conseguir su
relanzamiento a partir de la
eleccion de los cargos del pre-
sidente y de los miembros que
componen la junta directiva.

En la Federacion Alicantina
de Comercio estan integrados
los comercios sectoriales y
los intersectoriales. La peti-
cion general de los comer-
ciante es que se compensen
las distintas zonas comercia-
les de la ciudad para que la
competencia entre los hiper-
mercados y los pequenos y
medianos comercios se vea
equilibrada. El delegado de la
Asociacion de Panaderos de
la Asociacion de Alicante, Tri-
nitario Mufnoz, manifesté que
ahora intentaran trabajar con
la Federacion para mejorar la
situacion comercial de los
panaderos.

CURSILLO DE GESTION
EMPRESARIAL

La Asociacién de Panade-
ros de la Provincia de Alican-
te, a través de su delegado,
Trinitario Mufioz, ha promovi-
do la creacién de un cursillo
de gestion empresarial dirigi-
do al gremio panadero. La
idea surgi¢ tras la celebracion
de una conferencia en la
Camara de Comercio de Ali-
cante, a cargo de COEPA,
relativa a las consecuencias
de la aplicacion del Tratado
de Maastricht. En el cologuio
se departio sobre la invasién
que representara para Espana
la llegada de otras empresas
de alta competitividad proce-
dentes del resto de paises
europeos y de la necesidad

de defender y llevar a la prac-
tica el aspecto formativo de |

los empresarios en la provin- | INEM. La encargada del curst

cia de Alicante.

Para afinazar |a estrategia a
seguir por los industriales se
penso en la convocatoria de
unos cursos que englobasen
la preparacion en las tareas
de venta y marketing que
deben seguir los empresarios
del sector.

El cursillo, de caracter gra-
tuito, dara comienzo durante
el mes de septiembre y se
prolongara por espacio de
mes y medio para conseguir
una preparacion del empresa-
rio panadero en tareas de
escaparatismo, embalaje en
panaderia, técnicas de ven-
tas, control de calidad y psico-
logia del cliente. La formacion
también incluye el aspecto
sanitario a fin de que el pana-
dero determine la composi-
cion de los ingredientes que
emplea, lo que a su vez le
permitir facilitar este tipo de
informacion a su clientela.
Ademas, se tratara el tema de
la nutricion, un asunto sobre
el que cada dia existe mayor
concienciacion entre los espa-
noles. Asimismo, en el curso
se atendera el que los pana-
deros conozcan las técnicas
orientadas a extraer mayor
rentabilidad a sus negocios.

El temario incluye estudios
de marketing y ventas, clases
que impartira el ingeniero
industrial Manuel Garcia.
Entre el personal docente se
encuentran también especia-
listas en dietética y farmacia
procedentes de Valencia,
entre otros profesionales.

La encargada del cursillo en
COEPA, Maria Dolores Nufiez
de Cela, anuncié que la con-
vocatoria dispondria entre
quince y dieciocho plazas.
Para optar a ellas basta con
ser afiliado a la Asociacion de
Panaderos y, en consecuen-
cia, estar dado de alta en la
Seguridad Social. El curso
cuenta con la subvencion de
COEPA vy la colaboracion del

llo declaré que al restrigir €'
ndmero de participantes sé
persigue crear un grupo dé
personas homogéneas efl
conocimientos. Ella consideré
que todo lo que sea prepara
cion y reciclaje formativo per-
mitiré a los panaderos de 2
provincia estar a la altura dé
otros de los paises europeos:
pues "no solo se trata de ven
der pan, sino de saber que s
actividad es un negocio, por I0
que prima la necesidad de da!
un enfoque empresarial a
mismo".

COLABORACION

De otra parte, COEPA esté
dispuesa a facilitar la forma:
cion siempre que le sea solick
tada su colaboracion. Marié
Dolores Nufiez matizé qué
"tienen que ser los propios

‘ empresarios los que conozca

sus necesidades y solicitefl
ayuda a la Confederaciof
mediante la Asociacién a I
que pertenecen. Por ello.
debe ser la Asociacion la que
conciencie a su gente de que
nunca es suficiente a la horé
de equipararse a otros empre:
sarios extranjeros".

La Asociacion de Panade:
ros de Alicante habia dejado
por un tiempo de relacionarsé
directamente con COEPA
pero la nueva junta directiva:
encabezada por Miguel Rovi
ra, decidié reiniciar los contac:
tos con COEPA. El nuevo
delegado de la Asociacion eft
COEPA, Trinitario Mufioz, un2
vez iniciados los contactoé
con la Confederacion, asegV’

| ra estar satisfecho del sistem?
| de funcionamiento. Uno de l0¢

logros de COEPA ha sido 2
reducciondel Impuesto dé
Actividades Econdmicas ef
varios puntos respecto al dos
por ciento que fijo el Ayunte
miento de Alicante.

J.M
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LAFEDERACION CON
NUEVOS AIRES

La Federacion Castellano-
Leonesa de Fabricantes de
Pan (FECALPAN), se reunio
®n Salamanca para elegir a
Juan José Marin como presi-
dente, en sustitucion de Jerd-
fimo Iglesias, quien debido a
Motivos personales no ha
Podido atender la Federacion
N estos (iltimos meses como
$€ merece la region, lo que
Motivé que se creara una pre-
Sidencia colegiada entre los
Miembros de la junta directiva
Para solucionar los problemas
Qe pudieran surgir, tanto a
Nivel regional como nacional.

Antes de esta reunion se
Plodujeron una serie de con-
Yocatorias de Junta General,
QUe eran aplazadas, y ante
®Stos problemas se celebrd
Una reunién en Segovia en la
que se firmo un documento en
Sar?dt{e se presentaba como

idato a la presidencia de

Federacion a Juan José
Ci:f!rj, presidente de la Aso-

Cion de Segovia.

SN la reunion que se cele-

0 en los locales que tiene la

®deracion de Organizacio-

€S Empresariales en Sala-
"anca, ante la ausencia de
&ronimo Iglesias, hizo las
éCes de presidente Hilario
Nz Pérez, presidente de la
a;SClgcién de Soria, quien
B Nté que esta reunion se

ebraba porque se conside-
3ba necesario para el bien de
tea Ederacion. Faltaron a la

nion representantes de
n;"almanca, Leon y Avila, y al
p estar ¢l presidente, no se

PUSo el habitual informe.
CeoOmo representante de

Pan acudio el secretario
aneral, José Maria Fernan-

-2 del Vallado, quien discul-
'd ausencia del presidente
'onal y trajo un mensaje de

'

Nac

- En la reunién que se celebro en Salamanca estuvieron
presentes la mayoria de las asociaciones de Castilla-Leon

Jeronimo Iglesias, que no
pudo asistir a la reunion a ulti-
ma hora, en el que en su con-
dicion de presidente de la
Asociacion de Panaderos de
Salamanca apoyaba la candi-
datura de Juan José Marin a
la presidencia de la Federa-
cion y le deseaba todo lo
mejor, ya que un trabajo bien
hecho siempre beneficiara a
la panaderia de la region.

El nuevo candidato tomo la
palabra y dijo que después de
varias reuniones aplazadas la
junta directiva habia deposita-
do la confianza en su persona
para presidir la Federacion, al
haberse producido un aban-
dono en FECALPAN por moti-
vos personales de su presi-
dente. Esto ha provocado que
las distintas asociaciones de
panaderia de Castilla-Ledn se
pongan en marcha con la
intencion de mantener el nivel
que hasta hace poco tiempo
se habia adquirido con la bue-
na gestion de Jerénimo Igle-
sias.

Juan José Marin asegurd
que es necesario "estar repre-
sentados a nivel nacional, y
no hay mas remedio que
aunar los criterios de todos
para poder conseguir los obje-
tivos que nos planteemos.
Intentaré por todos los medios

estar a disposicion de todos,
en colaboracion con el resto
de las provincias, para solu-
cionar los graves problemas
que nos afectan"”.

La Asamblea, a la vista de

de la Federacidn recae en
Segovia, por lo que Pedro
Arahuetes pasa a ser el nuevo
secretario.

El programa de Juan José
Marin se basa en dotar a la
Federacion de unos medios
con los que se puedan com-
probar cuales son las necesi-
dades y qué es lo que se pue-
de hacer para solucionar los
problemas de algunas provin-
cias, sobre todo por la gran
diversidad de panaderias que
se dan en Castilla-Ledn. Ade-
mas, es necesario conseguir
una Ley de Comercio y hacer
cumplir esa Ley. A nivel nacio-
nal, transmitir todas las inquie-
tudes de la region a Ceopan
para tratar de buscar solucio-
nes. Todo esto se debatira en
proximas reuniones, donde
también se fijara una fecha en
la que se hara un homenaje a
Jeronimo lIglesias, por su

Juan José Marin sera el presidente de la Federacion

que no existian otras candida-
turas, procedio a la votacion,
en la que se eligié a Juan
José Marin como presidente
de FECALPAN. A partir de
estos momentos, la secretaria

labor al frente de la Federa-
cion, a la que se espera siga
apoyando con su gran expe-
riencia.

J.AP.
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HUESCA

SAN HONORATO CON
LANATURALEZA
ARAGONESA

La Asociacién de Panade-
ros de Huesca tiene el privile-
gio de encontrarse en una de
las provincias mas bellas de
Espana, y como ellos lo
saben, organizan sus tradicio-
nales fiestas de San Honorato
en una localidad diferente
cada ano, con lo que tienen
asegurada la asistencia de
muchos panaderos que, de

esta forma, salen de la rutina |

diaria hacia el turismo y cono-
cen los distintos lugares de
esta bella provincia.

Este afo ha correspondido
a la localidad de Ainsa, lugar
privilegiado por su ubicacion
al pie del Pirineo Aragonés
que, ademaés de la belleza
natural de su paisaje, tiene un
especial encanto por bien cui-
dadas que estan sus calles y
sus casas, con una maravillo-
sa Plaza Mayor, objetivo pre-
ferido por las sensibles cama-
ras fotograficas de los abun-
dantes turistas que tienen

que cobijarse en la agradable
sombra de sus porticos, debi-
do al implacable sol con que
el verano tuvo a bien obse-
quiarnos. La Charanga de
Robles amenizé los actos con
su marchosa musica, para
variar el recital de jotas arago-
nesas, casi siempre extraordi-
narias, que nos ofrecieron en
anteriores ocasiones.

La Misa en honor de San
Honorato llen6 el templo
parroquial de Ainsa de pana-
deros procedentes de todos

Numerosa asistencia a todos los actos de San Honorato

este lugar en su agenda como
visita obligada.

los puntos de la provincia y de
directivos de otros gremios de

En esta Plaza Mayor, para [ Cataluna, Valencia y del resto

que los asistentes no perdié-
semos detalle, la Asociacion
de Panaderos de Huesca

de Aragdn, que se desplaza-
ron para la ocasion.
La asistencia también des-

ofrecié un aperitivo, que tuvo | bordd las previsiones para la
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— 4 pidi6 el apoyo de Huesca para

comida de hermandad que se
celebré a continuacién y fue-
ron necesarios los buenos ofi-
cios de los miembros de la
Directiva y del secretario para
acomodar debidamente a
todos los asistentes. Al final
de la comida tomé la palabra

poder dar a la Federacion
Aragonesa el protagonismo
que le corresponde en la
panaderia nacional.

Finaliz6 el capitulo de parla-
mentos el presidente de
Ceopan, Enrique Martinez
Mortes, guien tuvo unas emo-
cionadas palabras de recuer-
do hacia el inolvidable presi-
dente fallecido, JesUls Porta.
Animé a los jévenes directivos
de la provincia de Huesca,
con quienes con anterioridad
mantuvo una reunién en la
que se produjo un cambio de
impresiones, a participar en
tareas comunes en bien de la
panaderia. Ademas, el presi-
dente anuncié las préximas
elecciones que se celebraran
en octubre en la ctpula de
Ceopan y el plan de ordena-
cion del Comité Ejecutivo, que
constara de nueve zonas qué
cubren el territorio nacional, Y
cada una de ellas tendra un
representante en la ejecutiva.

La charanga amenizo el aperitivo que se ofrecié en la Plaza

Mayor de Ainxa

el presidente de los panade-
ros de Huesca, Domingo
Marin, quien hizo un breve
repaso a la situacion en que
se encuentra la Asociacion y
pidié a todos colaboracién en
el trabajo del gremio.

Jorge Sanchez, presidente
de la Asociacion de Zaragoza
y de la Federacion Aragone-
sa, dio muestras de un fuerte
talante directivo, que no rehu-
ye afrontar los problemas y |

Para el caso de Aragoén, anun-
cié su agrupamiento con
Madrid, de donde tenia que
salir el miembro designado Y
que él estaba seguro de que
ya se contaba con la persona
mas indicada.

La fiesta de los panaderos
de Huesca dej6é un grato
recuerdo entre los asistentes,
con el comentario unanime de
| imaginar qué otro paraje de Ia
provincia escogeran para el |
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ALICANTE

MODIFICACION DE
ESTATUTOS Y POLEMICA
POR EL DOMINGO

La Asociacion Provincial de

Fabricantes y Expendedores |

de Alicante aprob6 por mayo-
ria absoluta, en su Gltima reu-
nion, la modificacién de los
estatutos en conformidad con
la Ley 19/77 y el Real Decreto
que la desarrolla 873/77, una
Ley que fue derogada por la
Ley Libertad Sindical excepto
para las asociaciones empre-
sariales que, como en el caso
de la Asociacion de Panade-
ros de la Provincia de Alican-
te, continua en vigor. Con la
modificacion de los estatutos
que, regulaban el funciona-
miento de la Asociacion hasta
la primera quincena de julio
del 92, se ha cambiado la
denominacion de la asocia-
cién que ahora pasa a llamar-
se Asociacion Provincial de
Panaderia y Pasteleria de Ali-
cante, segln recoge el articu-
lo primero de los menciona-
dos estatutos. De esta asocia-
cion, se especifica en el arti-
culo 2, podréan ser miembros
‘mediante afiliacion voluntaria
de aquel que realice activida-
des dentro de la provincia de
Alicante”.

La Junta General Extraordi- |
naria convocada por la aso- |

ciacion de Alicante también
ratificé el cargo del presidente
de la asociacion, con setenta
y cinco votos a favor, dos en

|

contra y dos nulos, de los |

ochenta y siete afiliados pre- |

sentes. Por tanto, Miguel
Rovira continua siendo el pre-
sidente provincial de Alicante
por un periodo de cinco anos.
Aunque con la modificacién
estatutaria la funcién del pre-
sidente quedara controlada
por la junta directiva asi como
por las comarcales.
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La Asamblea debatio la modificacion de los Estatutos y
traté el problema del descanso dominical

En los nuevos estatutos se
contempla, en el apartado 14,
la modificacién de los 6rganos
de la Asociacion. Con ellos los
érganos funcionaran interna-
mente de forma democratica.
La Junta General pasa a ser
un érgano supremo y en cada
convocatoria de la misma el
asociado tendra un voto. La
Junta General tiene compe-
tencia en la aprobaciéon o
modificacién de los estatutos,
aprobacion de las cuentas
anuales, elegir cargo de presi-
dente, fijar la cuantia de las
cuotas y acordar la disolucion
de la Asociacion. Ademas se
ha establecido la celebracién
de un total de ocho juntas
comarcales, cuyo ambito de
actuacion se enmarca territo-
rialmente en las zonas de Ali-
cante, Bajo, Medio y Alto
Vinalop, Alcoy, Marina Baja y
Alta, Vega Baja del Segura y
la Hoya de Castalla.

A esta ultima demarcacion
se ha anexionado reciente-
mente las localidades de Biar,
Campo de Mirra, La Canada y
Baneres, que pertenecian al
Medio Vinalopé. El presidente
de la comarca de Castalla,
Juan Manuel Rico, explicé
que la adhesion se ha hecho
por la proximidad territorial
existente entre estas localida-
des.

En los estatutos aprobados
el pasado mes de julio se indi-
ca que la afiliacion de panade-
ros y pasteleros podra ser

suspendida por la Junta Direc-
tiva siempre que el asociado
realice actividades contrarias
a lasdirectrices y la politica
general de la Asociacion. Asi-
mismo, en el articulo noveno,
referido a la solicitud de ingre-
so, se fija el nimero de docu-
mentos necesarios para optar
a miembro de pleno derecho:
licencia municipal, tramitacion
del Registro Sanitario, permi-
so de apertura, carnet de
manipulador de alimentos y
las inscripciones en Conselle-
ria de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, e Industria. Ante-
riormente, recuerda el presi-
dente provincial de Alicante,
podia apuntarse cualquier
persona sin mas.

Los estatutos contemplan la
posibilidad de dar a conocer la
situacion econdmica y finan-
ciera de la Asociacion. Antici-
pandose a esta medida, a
principios de afio, ya se pre-
sent6 la memoria del ejercicio
econdémico de 1991. Para
Miguel Rovira éste es un pun-
to importante. Por ello, él ha
solicitado el nombramiento de
un tesorero que controle la
actividad econémica, pues
dice que no quiere que cuan-

do deje su cargo se diga que |

él hizo lo que quiso.

Ademas, con la adecuacion
de los estatutos se regula la
composicion de la Junta
Directiva, compuesta por vein-
ticuatro miembros, “es decir,
por los tres delegados de

cada una de las ocho juntas S
comarcales”, en la que obliga I
toriamente deber4 estar pre: @
sente el presidente de la Aso  fl

ciacién provincial alicantina. m
ul
VENTA LOS DOMINGOS te
P

En la celebracion de la dlfr I
ma Junta General Extraordi
naria que tuvo lugar en Alicarr S
te, la directiva dispuso de ase: @
soramiento juridico para pro: S
ceder a la votacién de los €
puntos que formaban parte Y
del orden del dia. Para ello s¢ P
contraté a un abogado, el miss €
mo que ha prestado sus servi
cios para la adecuacion de los N
estatutos seglin las normas [
en vigor. En su presencia, los ¢
panaderos aprobaron la regu- h

lacion del cierre dominical ¢
‘ para la venta de pan. Esta @

proposicion no es aplicable: v

sin embargo a los panaderos

no afiliados ni a aquellos qué 1

fabriquen pero no vendan pa L

los domingos y dias festivos: 9

El jurista, Carlos Pérez, expli S

c6 a los panaderos desde el I

punto de vista legal, que care-

cen de fuerza para presionaf
a aquellos panaderos no aso-
ciados que venden pan los 9
domingos. “Aunque esto con- P
lleve el peligro de que el qué
quiera fabricar pan esos dias:
deje la asociacion”.

El abogado matizé que
aquellos empresarios que sé
dediquen a la venta de pan y®
pasteles en sus estableci-
mientos los domingos s6l0
podran vender productos de
pasteleria. De aqui que sé
hayan negociado dos conve-
nios con las organizaciones
sindicales, el de panaderos Y
el de pasteleros. El problema
surgira cuando los empleados
decidan acogerse al descanso
dominical, con lo que sera él
propio fabricante el que tenga
que elaborar los productos de

| pasteleria. Pero I~
| posicion de la mayor parte de Yustyig,

los panaderos es el intentaf f;"j Na
Pdg,

by

;‘n: (8 :
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consequir que se deje vender
Y fabricar pan los domingos y
dias festivos. Conseguirlo
Seria todo un logro, sobre
todo teniendo en cuenta que
éste asunto es motivo de con-
ﬂn;to continuo desde hace
Mas de una década. Segun
uno de los panaderos presen-
tes en |a reunién, mas que
Prohibir habria que ensefar a
log panaderos a cerrar los
domingos. “Hay que descan-
Sar y no perjudicar al resto”
afirmé. Desde otro punto de la
Sala alguien propuso que
0dos trabajasen los domingos
Yasi, los cuatro que ahora les
Perjudican tendrian que cerrar
®N cuestion de poco tiempo.
Entre las posibles solucio-
Nés al conflicto motivado por
a fabricacion de pan los
domingos, en la reunion se
ablo de la necesidad de uni-
dad entre los panaderos de
as provincias de Castellon,
Valencia y Alicante, para con-
lintamente elevar una protes-
@ ante |as Cortes nacionales.
0S panaderos consideran
due el camino mas acertado
Seria dirigirse directamente a
r°S cinco grupos politicos
®presentados en el Parla-
Mento con el propésito de
Solicitar |a creacion de una ley
e prohibiese la venta de
Pan los domingos.
Hasta la fecha los tramites

seguidos por la directiva de la
Asociacion Provincial han sido
fallidos, Miguel Rovira matiz6
que “Comercio asegura que
no tiene suficientes inspecto-
res para vigilar las irregulari-
dades del sector, y desde Tra-
bajo contestan que los domin-
gos son ellos los que no tra-
bajan”. Miguel Rovira incluso

polémica.

En algunas localidades ali-
cantinas, como San Vicente
del Raspeig, el Ayuntamiento
resolvio el asunto controlando
rigurosamente que no se
fabricase pan los domingos.
Pero esta medida resulta anti-
popular por lo que la mayoria
de alcaldes no quieren dirimir

!

Miguel Rovira resulté reelegido como presidente

ha enviado una carta al gober-
nador civil de Alicante, Pedro
Valdecantos, de la que como
respuesta se ha dicho que se
dirija a la Confederacion
Regional. Por todo ello, el
abogado sugirié que el presi-
dente provincial de Alicante
expusiese el caso en la Con-
federacién Regional para asi
activar cualquier accién que
permita acabar con la ya larga

en favor de ninguna de las
partes. Ademas, segun el
abogado Carlos Pérez, los
Ayuntamientos son incompe-
tentes para resolver el conflic-
to, pues cada municipio tiene
su propia legislacion. “Sélo la
creacion de una ley desde la
Generalitat Valenciana podria
prohibir la venta los domin-
gos”.

Ante el conflicto existente,

la Junta Directiva pidio la ela-
boracion de un informe juridi-
co para determinar si se podia
emprender alguna accion
legal contra las empresas
panificadoras que hacen pan
los domingos. El jurista mani-
festé que la Ley de Ordena-
cion del Comercio y de la
Generalitat Valenciana se limi-
ta a marcar unas directrices
respecto al horario y apertura
de las panaderias, pero esta
es una ley no sancionadora.
El reglamento que la desarro-
lla si imponesanciones, pero
algunos panaderos prefieren
pagar una multa y seguir fabri-
cando pan los domingos.

BAJA PRODUCCION

De otro lado, Miguel Rovira
declar6 a Panorama Panade-
ro que este afo el periodo
vacacional se ha presentado
mas flojo que en afios anterio-
res para los empresarios
panaderos. Esto es asi por-
que las zonas eminentemente
turisticas de la provincia regis-
tran un descenso del turismo
nacional y de otros paises de
Europa. Con ello, las localida-
des, generalmente, favoreci-
das por la afluencia de vera-
neantes, la recesion turistica
se ha sentido con fuerza.

Julia Moraga
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MADRID

ASAMBLEA DE TRAMITE
Y ELECCIONES EN
OCTUBRE

Nos encontramos en perio-
do electoral. La Asamblea
General Ordinaria de la Aso-
ciacion Provincial de Fabri-
cantes de Pan de Madrid

decidié que las elecciones se |

celebraran el dia 29 de octu-
bre, en una reunién protagoni-
zada por la falta de temas a
tratar, a excepcion de los pre-
supuestos y la escasa asis-
tencia de asociados.

El tema principal de esta
Asamblea fue la decisiéon de
la fecha para celeabrar las
elecciones, después de cuatro
anos de mandato de Miguel
Angel Diaz Moreno, su actual
presidente. Otros puntos des-
tacados fueron la subida de
las cuotas de un seis por cien-

| 3%

La Asociacion prepara una campana de publicidad en la

La Asociacién de Madrid celebra elecciones en octubre

hizo lectura de su informe
sobre la situacion del mercado
de Madrid, en el que dijo que
"todas las gestiones de la
Asociacion en el ano en curso
se han dirigido a conseguir
una buena imagen del pan" y
se han celebrado reuniones
con distintos tipos de fabrican-
tes para solucionar algunas
diferencias existentes.

Dentro de las promociones
se incluye un estudio del pro-

i d) - <

que se destacaran los valores nutritivos del pan

to, la aprobacion presupuesta-
ria para el proximo ejercicio, y
la preparacion de una campa-
na de publicidad para impul-
sar el consumo de pan.

SITUACION DEL MERCADO

En el orden del dia figuraba
la lectura y aprobacion del
acta anterior, que no tuvo nin-
gun problema para que fuera
aceptada entre los presentes.
A continuacién el presidente
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fesor Varela, con el que se ha
obsequiado al colectivo médi-
co para intentar concienciar al
consumidor de las bondades
del pan.

Para la firma del convenio
colectivo provincial se han
mantenido diversas reuniones
con las partes afectadas y
también se ha visitado al nue-
vo director general de Comer-
cio y Consumo de la Comuni-
dad de Madrid para exponerle
la problematica que afecta al

sector.

"La actuacion de la Asocia-
cion" dijo Miguel Angel Diaz
Moreno "ha tendido a contac-
tar con distintos miembros de
la Administracion, con quienes
existen buenas relaciones. El
problema esta dentro de la
propia Asociacion, donde
existe gente que pone al pan

unos precios que destrozan el |

mercado".

El secretario de ASEMPAN,
José Maria Fernandez del
Vallado, informé que la huelga
del 28 de mayo que los sindi-
catos convocaron para acabar
con el decretazo, en el sector
de la panaderia tuvo escasa
incidencia, lo que desde las
organizaciones empresariales
se valora como un retroceso
de las acciones sindicales.

Una gran parte de las
pequefas empresas de la

Comunidad de Madrid abrie- |

ron, asi como las medianas y
grandes, aunque con menor
incidencia.

En el estudio sobre la capa-
cidad de produccion en la
panaderia espafnola se ha
detectado que un 25% de la
capacidad instalada no se
usa, una cantidad algo menor
que en otras regiones espano-
las. En este estudio también

se pueden apreciar datos |

sobre el consumo de distintas
variedades de pan y el incre-
mento de venta de algunas
especialidades.

La recuperacion del consu-
mo que se ha producido en

| algunos paises europeos tras

la preocupante caida, también
debe producirse en Espana,
que en estos momentos pare-
ce estar frenando ese descen-
so. Esto se ha conseguido
con apoyo del colectivo médi-
co, con mayor calidad del pan
y con publicidad de los pro-
ductos que elabora a diario el
panadero. Seguln los ultimos
datos, se ha frenado el consu-
mo y a partir de ahora se
espera una lenta recupera-
cion.

CAMPANA DE PUBLICIDAD

"En nuestras manos esta el
hacer una campana de pro-
mocién del pan" dijo José
Maria Fernandez del Vallado,
"que en lineas generales esta
preparada, y que atiende al
lema de que el pan es bueno
para la dieta".

Segun informd el secretario
de ASEMPAN, se va a envial
una carta a todos los indus-
triales madrilefos en la que sé
explicara la campana y sé
efectuara un sondeo para
saber quiénes estarian dis-
puestos a colaborar en esta
campanfa, ya que se calcula
que en Madrid se pierden
entre quince y veinte mil millo-
nes de pesetas al afio por él
descenso en el consumo dé
pan.

En otro orden de cosas, 2
presidencia de ASEMPAN
inform a los asistentes que €l
presupuesto para el afo 1992
serfa cercano a los 47 millo-
nes de pesetas. Ademas, sé
aprobé la liquidacion presu:
puestaria del ejercicio ante-

| rior, y se acordd una subida
de las cuotas de un seis pof
ciento. La fecha de las elec
ciones quedo fijada para el
dia 29 de octubre, y en el tur
no de preguntas, ocasion pard

| hablar de los problemas eter
nos de competencia.
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(QUIEN ABASTECERA
AELDA DE PAN?

El representante comarcal
de panaderos de Elda, Pedro
Agullé, ha manifestado su pre-
OCupacion por el hecho de
Que el sesenta y cinco por
tiento de las panaderias de la
Cludad tienen intencion de
Cerrar durante el mes de
aJosto. Esta situacion se ha
Producido a causa de la des- |
Coordinacion existente entre
08 panaderos eldenses y la
Apatia demostrada por el con-
Cejal de Mercado, Luis Mira,
Que todavia a finales del mes
€ Julio no habfa determinado
08 servicios minimos que
Yaranticen el abastecimiento
de pan en una poblacion de
Cerca de seiscientos mil habi-
tantes,

Este verano la cifra de
Panaderias que cerraran sus
Puertas durante el mes de
49osto se ha incrementado |
Practicamente en un veinte
Por ciento respecto al afio
Anterior. E| aumento de pana-
Usrias cerradas hace presumi-
l& el poder aventurar que a lo
90 de un mes la poblacion
Sldense va a tener problemas
81a hora de abastecerse de
Pan. Por ello seran muchos
8 que acudiran a primeras
Oras de la manana hasta la
Panaderia méas proxima para

;gmprar su racién diaria de
n.

SERVICIOS MINIMOS

Este es el primer verano
QUe la concejalia de mercado
Iaesla Para el Gltimo momento

Previsiones de cobertura
ci‘:dServicios minimos en la
. ad. El pasado afio, antes

Que se suscitase el proble-

8, Luis Mira se ocup6 de
0“89 en el mes de junio todos

Panaderos contasen con |

citaciones en las que se esta-
blecia los servicios minimos
de Elda. Con todo, el cierre de
panaderias se fijo6 en un
sesenta por ciento.

Una minoria de los panade-
ros comunicaron con suficien-
te tiempo la fecha de cierre de
sus empresas, con lo que de

embargo, este afio el concejal
de Mercado, Luis Mira, no ha
cumplido a su debido tiempo
con tal tarea, mientras que el
pasado afio en el mes de
junio ya se habia controlado la
situacion. Luis Mira ha prorro-
gado por tanto su obligacion
hasta que le ha “pillado el

Los panaderos de Elda desean tener vacaciones en el mes
de agosto, lo que puede crear desabastecimiento

esta manera se aseguraban
los dias de descanso para
ellos y sus empleados. Con
este anuncio el Ayuntamiento
no podia obligarles a abrir sus
establecimientos durante
determinados dias del mes de
agosto, en conformidad con
un Decreto-Ley que regula la
actividad gremial de los pana-
deros. Segln la normativa
vigente, las autoridades muni-
cipales deben asegurarse del
abastecimiento de pan entre
la poblacién; con este fin, los
servicios minimos se estable-
cen entre aquellos empresa-
rios que previamente no
hayan anunciado al Ayunta-
miento el cierre del negocio
por vacaciones.

Los panaderos de Elda han
manifestado que el Consisto-
rio tiene la obligacion de preo-
cuparse del abastecimiento de
pan a toda la poblacién. Sin

toro”. La concejalia a su cargo
se ha limitado a efectuar algu-
nas llamadas a un contado
nimero de panaderos de
Elda. Entre ellos se cuenta
alguno que si envié a su debi-
do tiempo, un comunicado en
el que se notificaba la fecha
de cierre vacacional. Es decir,
que la concejalia de Mercado
avisa precisamente a aquellos
que ya han regulado su situa-
cién conforme a la normativa
del sector.

El concejal de mercado,
Luis Mira, matiz6 que este
verano, al igual que cada ano,
se desatan problemas entre
los panaderos por la falta de
acuerdo entre ellos. El sostie-
ne que ésta es una cuestion
que deberan aclarar ellos mis-
mos. Tal vez por ello, el edil
esperase pacientemente a
que los interlocutores de la
Asociacion de Panaderos le

comunicaran sus intenciones
para el mes de agosto. El
estaba dispuesto a apurar el
tiempo para decidir qué pana-
derias han de permanecer
obligatoriamente abiertas en
ese mes. “Si hay algin proble-

| ma, el Ayuntamiento decidira

antes de que la ciudad quede
desabastecida”. Aunque si la
decision tardara en llegar,
podria ocurrir que muchos
panaderos tomasen la deter-
minacién de dar el cerrojazo a
Sus negocios por vacaciones.
Los panaderos de Elda no
funcionan de una manera
coordinada. Prueba de ello es
la escasa asistencia a las reu-
niones que se celebran. Por
ello la resolucion corre a car-
go de la concejalia de Merca-
do. Dada esta situacion, los
panaderos eldenses temen

| que ante la desidia municipal

la cifra de panaderias cerra-
das durante el mes de agosto
supere el sesenta y tres por
ciento.

RESPONSABILIDADES

Dentro de una cadena de
responsabilidades, los prime-
ros serian las autoridades
municipales, que habrian de
anticipar el turno de vacacio-
nes de las panaderias de
Elda. Pero en ultimo término
seran los consumidores, como
siempre ocurre, quienes
sufran las consecuencias.
Sobre todo teniendo en cuen-
ta que Elda atraviesa una cri-
sis industrial de considerable
envergadura, lo que permite
avanzar que el mes de agosto
seran los privilegiados quie-
nes puedan permitirse el lujo
de pasar unos dias de des-
canso fuera de la ciudad. Elda
este verano cuelga el cartel
de ocupado y, claro, los que
quedan también necesitan
este bien de primera necesi-
dad, el pan.

Julia Moraga
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COLABORACION
ENTRE DIFERENTES
SECTORES ARTESANOS |

El 21 de mayo ultimo, como
consecuencia de la iniciativa
de la direccion general XXXIII
de la Comision de la CE, res-
ponsable de la politica del
artesanado y de las pequenas
y medianas empresas, ha
tenido lugar una consulta de |
las organizaciones del arteso- |
nado y de las Pymes del sec-
tor alimentario, y que tuvo por
tema: “La reglamentacion y la
normalizacion europea”.

Representantes de diferen-
tes direcciones generales de
la Comision de la CEE han |

comentado las medidas de la
Comision en el sector alimen-
tario. Un particular acento se
planted sobre la nueva aproxi-
macion de la comunidad con
vistas ante todo a concentrar-
se en lo que se refiere al dere-
cho alimentario en materia de
salud, de proteccién de los
consumidores y de garantia
de los controles eficaces. En
el futuro, la comision ha reafir-
mado su posicién a favor de
reglamentaciones mas hori-
zontales, evitando asi, esta-
blecer un nivel europeo de las
recetas. Las organizaciones
del sector alimentario se han
declarado evidentemente
favorables a esta iniciativa.
Dirigiéndose a los represen-
tantes del Comité Europeo de
normalizacion (CEN), el arte-
sanado se ha expresado en

favor de una normalizacion:
-por un lado para las maqui-
nas destinadas a la produc-
cion alimentaria.

-por otro lado, en cuanto al
control para las tomas de
muestras y los métodos de
analisis.

Por el contrario, las organi-
zaciones presentes, se han
opuesto firmemente a toda
tentativa de normalizacion en
los terrenos de calidad o de
presentacion de géneros ali-
mentarios, gestion que condu-
ciria pronto o tarde, a limitar
las riquezas culinarias.

ACOGIDA FAVORABLE

La Confederacion de organi-
zaciones nacionales de la
panaderia, pasteleria, choco-
lateria, confiteria y heladeria

artesanales de la CEE
(CEBP), asi como la Confede-
racién internacional de la car-
niceria y de la charcuteria han
acogido favorablemente esta
consulta y han subrayado
que, hasta el momento, la
Comision no habia tenido sufi-
cientemente en cuenta los
métodos de trabajo y las preo-
cupaciones de las empresas
artesanas alimentarias.

En la medida de lo posible,
estas dos asociaciones refor-
zaran de ahora en adelante su
colaboracion y ello para todas
las cuestiones relativas al sec-
tor del artesanado alimentario.
Ademas, éstas preveen accio-
nes y tomas de postura comu-
nes para asi defender més efi-
cazmente los intereses de las
empresas artesanas del sec-
tor alimentario.

Marque (64) en la pag. 38
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los Recientes investigaciones

e0- | levadas a cabo por el Servicio

sas | U Inmunologia y Alergia del
hospital Ramén y Cajal han

ble, | 'ogrado determinar que la

for- | Celulasa, una enzima que se

> sU | Nade artificialmente a la hari-

das | Ma, es |a causante de repeti-

€C- | Y08 casos de asmas alérgicas

rio. | QUe venian padeciendo hasta

cio- | fecha trabajadores del séc-

mu- | 10rrepostero y panadero.

efi- Los trabajadores inmersos

las | n el sector de la fabricacién

eC- | "€ pan se han visto azotados
esde siempre por diversos

e

27)
ias,
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Procesos alérgicos inherentes
4 1a propia naturaleza de los
Productos que manipulaban
®N la elaboracién cotidiana del
Pan, véase la harina y deriva-
dos,

D,espués de méas de una
$Cada de conocer los efectos
dergicos que sobre los traba-
]E?qOres producia la manipula-
%0n de harina a la que se
%bia afiadido la enzima alfa-
AMilasa, los servicios de Aler-
92 & Inmunologia del hospital

madrilefio Ramén y Cajal
observaron con interés profe-
sional que varios de los
pacientes que acudian a su
consulta con avanzados pro-
cesos de asmas bronquiales
pertenecian al sector panade-
ro o repostero, siempre en
puestos que les obligaban a
un continuo contacto con la
harina.

Partiendo de esta base, el
alergélogo Miguel Hinojosa
dirigio las investigaciones has-
ta descubrir que la celulasa,
una enzima que se afiade de
manera artificial a la harina,
era la causante del descon-
certante asma bronquial. Por
este exaustivo y completo tra-
bajo, el doctor Hinojosa obtu-
vo el reconocimiento cientifico
mas importante que puede
otorgarse a esta especialidad,

5 8 0 8 A
el premio que otorga la Aca-
demia Europea de Alergologia
e Inmunologia Clinica.

El propio informe del
Ramoén y Cajal habla por si
mismo para tranquilizar a
unos y otros. Los consumido-
res del producto final elabora-
do con harina que contenga
celulasa no pueden contraer
la alergia en ningln caso. En
cuanto a los trabajadores,
sélo los que manipulen e inha-
len el polvillo de la harina pue-
den llegar a contraer el asma
bronquial; siempre conside-
rando que sus efectos no son
en absoluto peligrosos, y que
los tratamientos implantados
hasta el momento por el hos-
pital Ramén y Cajal sobre
pacientes afectados, han
resultado muy satisfactorios.
Por ofra parte, ya se esta tra-

bajando intensamente en la
direccion de lograr una vacu-
na que solucione por comple-
to el problema.

Aparte del ya comentado
poder alergénico, la celulasa
no supone ningun otro riesgo
afiadido para la salud, y se
anade a la harina junto con
otra serie de enzimas natura-
les, para lograr mayor dura-
cién, mejor consistencia, etc.

Todos los afectados hasta
el momento por esta alergia
han continuado desarrollando
su trabajo con absoluta nor-
malidad, a la vez que respon-
dian satisfactoriamente al tra-
tamiento impuesto por el equi-
po médico del hospital Ramén
y Cajal. Probablemente las
soluciones pasen por trasla-
dar al personal alérgico a otra
seccién que requiera un con-
tacto menos directo con la
harina, en prescindir de la
celulasa como enzima afadi-
da a la harina, o en lograr la
vacuna definitiva para esta
afeccién. En cualquier caso,
los trabajadores afectados por
esta curiosa alergia insisten
en no dar importancia al pro-
blema, seguir con su trata-
miento, y continuar en su
puesto de trabajo.
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COMERCIO

22496 TIENDAS
CERRARON EN EL
ULTIMO QUINQUENIO

Toda la evolucién del consu-
mo alimentario espafol duran-
te 1991 se caracterizd por el
creciente auge de los produc-
tos de prestigio, segun se
pone de relieve en el Panel de
Consumo Alimentario en
Espana de 1991, que presen-
t6 el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion.
Por canales de venta, la tien-
da tradicional sigue copando
los mayores porcentajes de
ventas, aunque progresiva-
mente va perdiendo posicio-
nes (22.496 tiendas desapa-
recieron en estos ultimos 5
anos en Espana) en favor de
las grandes superficies, que
durante esos mismos afnos se
han establecido 194 nuevos
supermercados grandes y 62
nuevos hipermercados, con
la consiguiente repercusion
que ello tiene en las ventas
que realiza cada canal, segun
el anuario Nielsen que tam-
bién aparece en este informe.
El Panel de Consumo es un
buen instrumento para pro-
ductores, distribuidores y pro-
fesionales del sector ya que
permite adivinar hacia dénde
evoluciona el consumo de ali-
mentos”. Por su indudable
interés para nuestros lectores
rescatamos las conclusiones

que se extraen de este infor-
me

El consumo total de alimen-
tos se valora en 7,4 billones
de pesetas, con un incremen-
to del 7% con relacion a la
campana anterior. De este
desembolso total, 5,5 billones
de pesetas fueron gastados
en el abastecimiento domésti-
co (73,9%); 1,8 billones de
pesetas de dispendio corres-
pondieron a la hosteleria y la
restauracion, y el 2,1%, el
equivalente a 0,16 billones de
pesetas, a centros institucio-
nales. Este aumento del gasto
estuvo avalado por un mejor
posicionamiento de productos
mas sofisticados, mejor aca-
bados y con un mayor valor
anadido, lo cual quiere decir
que el consumidor espafol
gasta més porque se alimenta
mejor.

En esta evolucion del con-
sumo se observa un progresi-
vo aumento del sector de hos-
telerfa y restauracion, pese a
que el consumo doméstico
sigue copando los mayores
porcentajes con un gasto
medio por hogar de 141,595
pesetas, un 6,5% mas que en
1990, con un incremento per
capita de 8.600 pesetas.

Por tipo de productos, la car-
ne cop6 el 24,2% del gasto
general, los productos de pes-
cado el 11,8%, las frutas y
hortalizas el 11,1% y la leche
y todos sus derivados, un
9,7%. La evolucién del gasto
también hasido diferente
segln las zonas geogréficas.

El Noroeste y Canarias son
las regiones que menos han
modificado su gasto (1%),
Centro Sur y Castilla y Ledn
aumentaron su porcentaje en
un 3%, aunque no alcanzaron
la media nacional.

El dato méas destacable en
este apartado se registro en la
zona Norte, Andalucia y
Levante, con una media de
incremento del 5%. También
se observé una evolucién dife-
rente en los nucleos de pobla-
cion. Las localidades con un
censo de poblacién entre
2.000 y 10.000 personas
aumentaron el consumo de
alimentos en un 8% mientras
que las que cuentan con una
poblacién entre 100.000 y
500.000 habitantes tan solo
gastaron un 2,3% mas que en
1990. Los grandes nucleos
urbanos siguen copando los
mayores porcentajes a nivel
de consumo. Por tipologia, las
clases menos acomodadas
aumentaron su dispendio en
un 5% mientras que el estrato
medio-alto tan sélo gasté un
2,5% mas que la campana
anterior.

BAJA LA TIENDA

Por canales de ventas, la
tienda tradicional sigue copan-
do los mayores porcentajes
de ventas, aunque progresiva-
mente va perdiendo posicio-
nes en favor de las grandes
superficies. Casi la mitad de
las compras de alimentos
perecederos se realizan en

EVOLUCION DE LOS UNIVERSOS POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

Enero 1987 Enero 1988 Enero 1989

Tradicionales 94.230 92.484 86.251
Autoservicios 16.893 17.893 18.410
Supermercados pequefios  4.146 4.689 5:217
Supermercados grandes 552 603 691

Hipermercados 89 99 108

Enero 1990  Enero 1991
77.097 71.734
18.371 18.072
5.647 5.941

725 746
128 151
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las tiendas tradicionales que,
a nivel nacional absorben el
78% del pan, cerca del 70%
de pescados y productos de 2
pesca, el 57% de las carnes
el 56% de las frutas frescas.
el 51% de las hortalizas y cas!
la mitad de los productos de
bolleria y pasteleria industrial.
Sin embargo, el ritmo crecien-
te de ventas que se observa
en los hipermercados, con un
4,3% en el Ultimo quinquenio,
ha recortado el volimen deé
ventas de la tienda tradiciona
en un 1%..

Seglin el reputado y conock
do anuario Nielsen, 1991, ef
los Gltimos afios ha continua
do el descenso en el numero
total de establecimientos (vef
cuadro), basicamente por 12
reduccion del nimero de tien-
das tradicionales, en contré-
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hipermercados, con la consi
guiente repercusion que ello
tiene en las ventas que realizé
cada canal.

TIPOS DE TIENDAS

Aqui hemos de recordar 1
definicion de los distintos tipos
de tiendas, segtn Nielsen:
para mejor entender los datos
que siguen:

— Hipermercados: 2.500 m?
de sala de ventas.

— Supermercado grande:
Menos de 2.500 m2 de sald
de ventas, méas 5 cajas salida:
— Supermercado gequeﬁoi
Menos de 2.500 m# de sal@
de ventas y entre 2-3 cajas d¢
salida.

— Autoservicio: Menos dé
2.500 m2 sala de ventas,
caja de salida.

— Tradicional: La que practic?
el despacho tradicional.

La evolucién por tipos dé
establecimientos entre ener?
87 y enero 91 ha sido 2
siguiente:

En el canal de los hiperme"”
cados, el promedio de venta’
por establecimiento llegd e
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1.990 a 6954 millones de
Pesetas, lo que supone un
Crecimiento respecto al afio
anterior del 6, sensiblemente
inferior al crecimiento de
1.989 respecto a 1.988 (12%).

La superficie media de los
hipermercados no ha variado
Significativamente respecto al
ano anterior, asi como tampo-
Co se ha incrementado el
Nimero de cajas de salida,
con un promedio de 33,8
Cajas por establecimiento. Sin
émbargo, si se ha producido
un aumento del personal, que
ha pasado del 192,5 en 1.989
2206,8 personas en promedio
irabajando por establecimien-
0.

El crecimiento de los ratios
de productividad se ha reduci-
do en 1.990 respecto a los
Obtenidos en 1.989. Se alcan-
Zaron 1076 millones de pese-
tas por m2 (+5%), 205 millo-

y 33,6 millones de pesetas por |

empleado (-1%).

Las areas metropolitanas de
Madrid y Barcelona continian
siendo las que obtienen un
mayor promedio de ventas,
mientras que el area centro,
con el menor nimero de esta-
blecimientos (7) es la que tie-
ne un promedio de ventas
mas bajo.

El canal de los supermerca-
dos grandes que afo tras afno
ha venido ralentizando su rit-
mo de aperturas (15 en
1.990), parece sin embargo
que ha agilizado su comporta-
miento, experimentando un
crecimiento del 14% en su
promedio de ventas mientras
que en 1.989 soélo crecié un
2,6%.

Sus caracteristicas fisicas
han variado de forma aprecia-

ble respecto al afio anterior, |

su superficie media es de

Nes de pesetas por caja (+4%) | 1093 m?2 y tiene 7 cajas de

salida en promedio. En cuanto
al personal empleado se ha
incrementado en un 10%, por
lo que en 1.990 los supermer-
cados grandes tenian un pro-
medio de 29,4 trabajadores
por establecimientos.

El rendimiento de este canal
ha mejorado de forma apre-
ciable respecto a 1.989, asi
las ventas por m2 han crecido
un 11%, situdndose en
612.000 pesetas, las ventas
por caja de salida se incre-
mentaron en un 12% (94,3
millones de pesetas por caja),
y la productividad por emplea-
do ha llegado a un 22,7 millo-
nes de pesetas, un 6% mas
que en el ano anterior.

En el canal de los supermer-
cados pequefos, la desacele-
racion en el ritmo de aperturas
de supermercados pequefios
que ya se manifest6 en 1.989,
ha continuado produciéndose
durante 1.990, afio en el que

seabrieron 231 establecimien-
tos, lo que supone un creci-
miento del universo respecto
al 1.989 de +4%.

La venta media por tienda
crecié un 13%, alcanzando
172 millones de pesetas, y su
perfil fisico no vari6 respecto
al afo anterior; en 1.990, los
supermercados pequenos
tenian una superficie media
de 304 m2, 2,5 cajas de salida
y 6,7 trabajadores por tienda.
Mientras que las caracteristi-
cas fisicas no han cambiado,
la productividad de este canal
si que se ha mejorado, ya que
las ventas por metro cuadrado
han crecido un 17% cuando
en 1.989 crecieron un 6,8%,
las ventas por caja han pasa-
do de 60,8 millones en 1.989
a 68,8 millones en 1.990
(+13%), y el rendimiento por
empleado crecié un 15%,
alcanzando los 25,6 millones
de pesetas.

Cierre con sistema de seguridad [l

Interruptorgeneral [l
Interruptor automatico de arranque y paro [l

Piloto sefial de que la masa ya esta cortada [Jilj
Mando de la cuchilla [l

Mando de labase [l

MANOMETRO INDICADOR DE LA PRESION,
REGULABLE, QUE LA BASE EJERCE SOBRE LA MASA

Pilotogeneral [l

VISOR DE POSICION Y MOVIMIENTO DE LA BASE [l
Puerta para acceder al mando de regulacién de la presién -

Ruedas con giro de 360° que le permiten el desplazamiento

en todas direcciones

MAQUINA PATENTADA Y REGISTRADA

consiga un
PRODUCTO

mas NATURAL
\ - mas SABROSO

mas AROMATICO

con una

MAQUINA
SILENCIOSA
ROBUSTA
MANEJABLE
ECONOMICA

Superpan

Maquinaria de Panaderia, Pasteleria y Pizzeria

DIVISORA HIDRAULICA
DHR (20 divisiones)
con accesorios de
30, 40, 50 y 60 divisiones

Por la facilidad de
limpieza y de cambiar la
presion sin necesidad de
herramientas, le permite,
sin apenas mas trabajo
gue con una pesadora
automatica, dividir
cualquier tipo de masa
sin alterar sus
cualidades, obteniendo
un Pan Comun,
Francés, Payés,
Ciabatta, Gallego,
Baguette, etc. de

maxima calidad.
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Tallers Pere Vila Camps S.A.

ii CONSULTE PRECIOS

\ LE INTERESARA !!

Tel.: (93) 785 92 97 Fax : (93) 785 95 08
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Empresa fundada en 1968 de tradicion exportadora
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FINLANDIA

UNBRAZO GITANO
PARA EL LIBRO DE LOS
GUINESS

La pasteleria Kleemola de
Ulvila (Finlandia) ha elabora-
do, con fines benéficos, un
Brazo Gitano con una longitud
récord, 1.615,5 metros, que le
hace figurar en el libro de los
Guiness. El pasado mes de
mayo fue medido oficialmente
ante notario, Sr. Olli Laurila,
por el alcalde de la ciudad, Sr.
Teuvo Aalto.

La especialidad de Kleemo-
la son los Brazos Gitano, lo
que la convierte en una de las
primeras productoras de este
dulce en el pais. Para la ela-

Todo un record en brazo de gitano

boracion de este gigante Bra-
zo Gitano no sélo se ha conta-
do con el enorme esfuerzo de
la Pasteleria, también hubo
otros importantes colaborado-
res mediante la donacion de
ingredientes (productores de
harina, etc.).

Para la realizacion del enor-

me dulce fueron necesarios
los siguientes ingredientes:
harina, huevos y azlcar (apro-
ximadamente 500 kg. de
cada), margarina (250 kg) y
mermelada de fresa (800 kg).
Tras haber sido medido se
procedi6 a cortarlo en trozos
de medio metro cada uno

aproximadamente, para lo que
se requirié la colaboracion de
ocho personas, que trabajaron
durante dos largas horas.
Nada menos que 300 cajas
fueron las que se necesitaron
para su posterior transporte.

La mayor parte de las por-
ciones las vendieron en la
Feria de Jokilaakso, en Harja-
valta, los voluntarios del Hos-
pital de Satakunta. Los benefi-
cios por la venta de 3.000 tro-
zos fueron de 30.000 marcos
(unas 850.000 pesetas). El
dinero se entregé al Hospital,
que lo depositd en el Fondo
del Ano del Nifio.

También quedé pastel pard
que los pacientes ingresados
en el Hospital y empleados
tuvieran la oportunidad de
poder saborear el Brazo Gita-
no de tamano récord mundial.

—

EL UNICO

PROGRAMA
INFORMATICO

PARA LA

PANADERIA

— Ya instalado y funcionando en mas de
100 industrias de toda Espaia.

— Si quiere informatizarse y es usted pana-
dero, no lo dude, llamenos. Le asesora-

mos gratuitamente.

— Instalacion en menos de 10 dias y mante-
nimiento por tiempo indefinido.

e,

DUNN’E - SOFTWARE, S.A.

ASESORAMIENTO INFORMATICO
Pza. Conde del Valle de Suchil, 3

28015 MADRID

Lld&menos sin compromiso
Teléfonos: (91) 593 21 66
593 49 49
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IMPUESTOS |

NUEVO REGIMEN DE
ESTIMAGION OBJETIVA
POR MODULOS

Recientemente se ha cele-
brado en la Camara de
Comercio e Industria de
Madrid, una Sesion Informati-
Va sobre la aplicacién durante
el presente ejercicio del nuevo
Régimen de Estimacion Obje-
tiva por Mddulos resultante de
la Reforma Fiscal del IRPF
con vigor desde 1992, asi
como sobre las perspectivas
actuales de extension del mis-
mo a nuevas actividades para
1993. Esta aplicacion afecta
lambién a las industrias del
pan, bolleria, pasteleria, galle-
las, de elaboracion de masas
¥ patatas fritas.

En este sentido quedan
Sometidos al Régimen de
Médulos todos aquellos secto-

res que su volumen de opera-
ciones no exceda de la cifra

de 50 millones de pesetas o |

su numero de trabajadores no
sea superior a 10 6 12, segun
los casos: restaurantes de
uno o dos tenedores, cafeteri-
as, bares y cafés, productos
alimenticios y bebidas, comer-
cio al por menor de frutas, etc.

El acto conté ademas con la
presencia de numerosos
comerciantes y empresarios.
En primer lugar intervino el
Delegado Especial de la
Agencia Estatal Tributaria,
Jaime Sanmartin, quien recor-
dé que en el ambito de la
Comunidad de Madrid, habia
mas de 47.000 comerciantes
afectados por el Régimen de
Médulos, habiendo renuncia-
do al mismo 2.500 solamente,
los cuales en consecuencia
quedan sometidos durante 3
anos al Régimen de Estima-
cion Directa, que obliga a lle-
var una contabilidad ajustada
al Cédigo de Comercio.

SUBEN LAS TARIFAS
OEL IRPF ENTRE 1 Y 3
PUNTOS

El Gobierno ha aprobado
fecientemente una nueva tari-
fa.del Impuesto sobre la Ren-
ta, con una subida de entre
uno y tres puntos respecto a
la que estaba hasta ahora en
Vigor. También se aprobé un
INcremento del tipo medio del

A, que pasaré desde el 13
Por 100 que se aplica en la
aCtualidad, al 15 por 100, a
Partir del 1 de agosto.

A pesar de que el Ministro
de Economia y Hacienda,
Carlos Solchaga, afirmé que
la presién fiscal no iba a
4Umentar, las nuevas medi-
das suponen una subida del
Impuesto sobre la Renta y un

Asi, el Gobierno aplica las
medidas de ajuste directa-
mente sobre la renta percibida
por las economias domésti-
cas. Con todo ésto, el Gobier-
no busca incrementar los
ingresos para compensar el
crecimiento del gasto publico.

En opinién del ministro Sol-

chaga, esta nueva tarifa del |

IRPF se sitia en un punto
entre la que habia el pasado
afo, mas gravosa, y la vigen-
te este afo, menos dura para
el contribuyente.

El incremento del Impuesto
sobre la Renta supone elevar
transitoriamente, para el Ejer-
cicio de 1992, las tarifas indi-
vidual y conjunta. De manera
que, las nuevas tarifas tienen
la misma estructura de tramos
que las inicialmente vigentes
para este afio y se modifican
los tipos marginales a partir
de 1.270.000 pesetas de base
liquidable en la individual y

AUmento de la presion fiscal. | 2.000.000 en la conjunta.

LA DIFERENCIA
STA
EN TENER




Y AMPLIARA SU CLIENTELA.

Esta es nuestra principal preocupacion: Seguir investigando
en el desarrollo de nuevos mejorantes que, como PIVOT, faciliten
su trab?'o y aumenten la calidad de su producto final.

o

nfie en nosotros, sus clientes se lo agradeceran.
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B HTEAS DF ENVASADO Y ENBALAL

: DELTA
j Emvolvedora con tinel e refiaccionincorpora-
&F do (monobloc), velocidad requiable, soldadura confrolada eleciie-
GALAXIA Il nicamente, amplia gama con achuacign monual o aufo-
Mdquina envolvedora horizontal con palas matica segin modelo.
y doble cabezal para amplia gama de

productos consiguiendo hasta
275 piezas/ minuto, cuando

son de pequenas

dimensiones.

= Envolvedora manual de sobremesa, especial-
- mente disefada para la manipulacion de pan a
i bajo coste con el minimo de inversion.

\;‘ Y DELE A SU PAN

i, 0

[
de " LAMEJOR PROTECCION ‘i
Envolvedora horizontal automdtica, Diseft
R-ENA parala envuetta de grandes series de
Envolvedora en L de accionamiento marual . productos de panaderia
oaufqnéﬁco, segln modelo. Reguiacion Y PRESE NTAC N y pasteleria. %

electinica delasoldaduray cadencia.
= ’s
T hial:

“AE_MA RAELMA, S.L. Avenida del Deleite s/n. Apartado de Correos 150. D.P. 28.300 Aranjuez
Madrid (Espana. Tel.: (91) 891 08 80/ 892 10 75/ 892 11 94. Fax: (91) 892 11 35.

SISTEMAS DE ENVASADO
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RAELMA

ESPECIALISTAS EN EL
MUNDO DEL EMBALAJE

Se iniciaron en el mundo del
embalaje hace apenas
veinticinco anos, con una
empresa llamada Util,
dedicada al embalaje de
material fotogréafico y también
hacian maquinas para
comerciales sin nombre, por
lo que eran poco conocidos.
Raelma es hoy una empresa
con una seriedad y un
prestigio reconocidos en
diversos sectores, y que
también se dedican a la
panaderia.

mm | uis Elvira, director comercial de
s Racima salen a relucir recuerdos de
aquella empresa que fundaron hace un
cuarto de siglo en la localidad de Aranjuez,

: > |

E n nuestra conversacion con José

en Madrid, tres socios, todos ellos matri-
cieros y profesionales en el campo de la
mecanica. Sus primeros trabajos estuvie-
ron dedicados a la fabricacion de maqui-
naria para fotografia industrial y también
fabricaban maquinas por encargo que les
pedian algunas comerciales sin marca
para después vender a sus clientes con su
nombre.

La empresa se ha quedado pequena y
en estos momentos ya se piensa en un
proyecto de ampliacion para disponer de
la capacidad que necesitan de acuerdo
con el volumen de pedidos. José Luis Elvi-
ra, director comercial, Domingo Martinez
Guijarro, responsable de fabricacion, y
Francisco Ramos en contabilidad y com-

José Luis
Elvira, director
comercial de
Raelma

PANORAMA - SEPTIEMBRE 92 — 75




En el departa-

realizan todos
los proyectos

pras, los tres socios fundadores de Rael-
ma, dedican su produccion a maquinaria
para el embalaje de todo tipo de produc-
tos, y la panaderia es uno de ellos. Reco-
nocen que el sector del embalaje vive en
Espana y en el resto del mundo un
momento dulce y eso ha provocado que
surjan pequenas empresas, que luego no
son capaces de ofrecer servicio ni asisten-
cia técnica.

Después de varios afios dedicados a la
elaboracién de maquinaria para otras
empresas, donde sdlo obtenian disgustos
y muy poco dinero, decidieron diversificar-
se y enfocar la produccion hacia el campo
del embalaje. En la actualidad la empresa
cuenta con 33 empleados, donde destaca
una oficina técnica compuesta por ingenie-
ros electronicos, proyectistas y deliniantes
donde se desarrollan los trabajos de dise-
no. La empresa cuenta en sus lineas de
produccion con ajustadores y montadores
para las distintas partes de electronica y
mecanica que llevan las maquinas.

En las instalaciones que Raelma tiene
en Aranjuez se fabrica maquinaria para
embalar todo tipo de objetos, desde figuri-
tas de mazapan, hasta muebles. Son en
total cerca de veinte maquinas las que

Raelma presenta en su cataloago de pro- |

ductos, entre las que hay varias dedicadas
exclusivamente al envasado de pan y pro-
ductos de bolleria.

“El mercado en los ultimos afios tiende a
favorecer la calidad y la imagen, y en este
aspecto juega un papel muy importante el
embalaje del producto”, comenta José Luis
Elvira. Esto ha provocado un incremento
de los pedidos, sobre todo en lo que se
refiere a maquinas de envasado peque-
nas, de las que este afo ya se han vendi-
do cerca de 2.000 unidades. Ademas,
Raelma realiza también maquinas enfaja-
doras para botellas y para envasar produc-
tos al vacio, un aspecto muy importante en
aquellas industrias panaderas que dedican
parte de su produccion a la elaboracion se
bocadillos, sandwiches o platos prepara-

76 — PANORAMA - SEPTIEMBRE 92

dos que necesitan mayor conservacion.

El precio de las maquinas es muy acce-
sible para el panadero, segin nos comen-
ta José Luis Elvira. Incluso hay un modelo
dedicado a pequefias producciones que
sale muy bien de precio y no necesita ape-
nas mantenimiento. Raelma realiza una
variedad de seis maquinas para el envasa-
do del pan, y otras tantas variedades para
productos de bolleria y pasteleria. “Pensa-
mos desde el panadero pequefio que hace
200 barras” dice José Luis Elvira, “hasta
las grandes panificadoras con varias line-
as automaticas de produccion”.

Con las maquinas manuales se puede
envasar todo tipo de panes, mientras que
con las automaticas se envasan determi-
nadas especialidades. El sistema de célu-
las de las maquinas automaticas se
emplea normalmente para el envasado de
pan, con lo que se pueden introducir
barras de diferente tamafo que la maqui-
na clasifica automaticamente.

Para la pequena panaderia y cortas pro-
ducciones existe una maquina, la R-RE,
especial para film estirable de 450 mm. de
bobina, disefada para envolver productos
directamente, o bien en bandejas de car-
ton, polietileno, PVC rigido, etc. Es ideal
para envolver productos alimenticios,
como verduras, frutas, carnes, embutidos,
quesos, mariscos, pescados, bolleria, pas-
teleria, reposteria, bocadillos, sandwiches,
etc.

Hasta ahora Raelma no ha expuesto en
ninguna feria especializada de panaderia,

= i = A
aunque no descartan hacerlo en un futuro
proximo, pero si lo ha hecho en diversos
certamenes en el extranjero, en ferias del
embalaje, como Iberpack en Barcelona,
Valencia, y otras ferias regionales. José
LuisElvira piensa que el buen momento
que vive el sector del embalaje se puede
ver perjudicado por la entrada de maqui-
naria extranjera que a veces no cumple
con la normativa vigente, por lo que se
abaratan los precios. De todos modos,
Raelma se asegura su presencia en el
mercado nacional con su seriedad y su
equipo de asistencia técnica, algo que
esas empresas no pueden ofrecer.

Panoramica de
las instalacio-
nes de Raelma
en Aranjuez
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Con Base Blanca Costafreda,
disfrutar mas de tu tiempo libre
es pan comido. |

I
La Base Blanca Costafreda te ahorrarg horas de Por esto, a partir de ahora, ya sabes, para aprove- {!
trabajo y te permitira disfrutar de mas tiempo libre. char al maximo tu tiempo libre: olvidate de la masa ‘
A cambio, tendrds un pan mejor sin problemas de madre y utiliza Base Blanca Costafreda. /ii
fermentacién, espacio, aroma y calidad. // \ ;
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CAMARA DE FERMENTACION + HORNO ROTATIVO
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Se ha celebrado en Barcelo-
na la Asamblea General de la
Federacion de Industrias para
Confiteria, Panaderia y Afines
(Ficop) que cont6é con una
buena representacion de
miembros asociados y que
dej6 una impresion de opti-
mismo entre todos ellos por
Su marcha y proyectos.

Como en cualquier asamblea
de una organizacion de estas
caracteristicas, se aprobo el
acta de la Asamblea celebra-
da el 12 de marzo de 1991; se
presentaron los informes del
Presidente, Javier Oléndriz y
del Secretario General, Mario
Caiizal, se aprobaron los
balances econémicos del 91 y
se presento el presupuesto

para el presente ejercicio (a |

este respecto se resalté el
grado seriedad de los asocia-
dos a la hora de satisfacer las
cuotas) y se fijaron los objeti-
vos de Ficop para 1992.

El ejercicio de 1991, segun
el informe de los directivos,
tuvo dos etapas de actividad
bien diferenciadas: en la pri-
mera se saldd la ejecucion de
Sicop’91 y el cierre econémico
comercial de su edicion, y en
la segunda, se mantuvo una
estrecha relaciéon con Prose-
ma para redefinir los términos
de colaboracién mediante un
nuevo convenio donde la prin-
cipal novedad es el acuerdo
de abordar los proyectos feria-
les a riesgo y ventura. De esta

ASAMBLEA GENERAL DE FICOP

forma —dijo el Secretario—
Ficop adquiria un mayor pro-
tagonismo en tanto en cuanto
planifica y programa los objeti-
vos de cada feria y da su opi-
nién sobre los instrumentos
mas prioritarios a utilizar;
interviene en la politica de
eleccion de proveedores y
confia totalmente la ejecucion
a Prosema que, no en vano,
es la organizacion que mayor
conocimiento y experiencia
posee en Espafia en materia
de ferias de alimentacion.
Ficop —se sefialé también—
ha mantenido contactos y
colaboracion con las respecti-
vas organizaciones estatales,
Ceopan y Ceeap, recordando
en todo momento a los nive-
les autonémicos y provinciales
aunque, dado el ambito esta-
tal de Ficop, los Unicos interlo-
cutores serian aquellos.

UN ANO INTENSO

Se valordé seguidamente de
forma positiva la participacion
en Sicop’91, “que respondié a
las expectativas creadas tanto
a nivel de expositores como
de visitantes”. La presencia de
Ficop fue determinante y en
algunas actividades ya se
noté la eficacia de intervenir
en la planificacion y ejecucion
de algunas iniciativas, como
por ejemplo, la gestion de las
entradas, la publicidad del
catélogo, la decoracion de los

| stands y las atenciones a

panaderos y pasteleros por
los gastos originados por el
Congreso de UIB y por la
exposicion de la carabela de
Colén en chocolate.

El ejercicio 92 estéd consa-
grado por Ficop a la organiza-
cion de Sicop'93 y a los pre-
parativos de Sicop'95 sin olvi-
dar la necesaria repercusion
de dos importantes temas: el
cumplimiento de los socios de
los acuerdos asumidos en
cuanto a politica ferial renun-
ciando a participar en cual-
quier iniciativa ferial que no
sea autorizada por la asam-
blea de Ficop y la intensifica-
cion de relaciones con las
asociaciones profesionales
del ambito de panaderia, pas-
teleria y heladeria. En 1992
se ha asociado a Ficop la
Asociacion Espanola de
Masas Congeladas; la asocia-
cion de heladeria que repre-

han manifestado su voluntad
de no aliarse en temas feria-
les con Ficop, y un tema pen-
diente es la adhesion de pleno
derecho de la CEEAP, ya que
de hecho , se dijo “nos ha
mostrado su apoyo y ofrecido
su colaboracion; sin embargo,
diferencias de matiz en cuanto
a criterios de politica ferial
estan retrasando la definitiva
adhesion que se espera ver
materializada este ejercicio”.
Tras la firma de los conve-

senta los intereses del sector |

nios con Prosema y Fibes, la
marcha de este proyecto res-
pira optimismo en cuanto al
cumplimiento de plazos y soli-
daridad de las empresas con !
la tipologia y objetivos de la
Feria. Se espera cubrir todo el
recinto ferial de Sevilla (en el
momento de la Asamblea, ya
lo esta al 85% de su capaci-
dad potencial contratable) y
lograr una asistencia masiva
de visitantes de Andalucia y
su area de influencia. En
cuanto a actos paralelos, la
panaderia trabaja en la orga-
nizacion del || Congreso del
Pan y la Pasteleria, en el
Campeonato Mundial de
Decoracion.

De otra parte, Ficop mantie-
ne, junto con Prosema, rela-
ciones con Ifema al objeto de
definir para el préximo otofo,
las condiciones de celebra-
cion en Madrid de Sicop’95.
En la actualidad, como varia-
bles para tomar una decision
final se manejan las distintas
filosofias de las entidades
citadas y la mas reciente de la
evolucién de la situacion eco-
némica, que puede ser la
determinante de la solucién
elegida definitivamente.

En el capitulo de nombra-
mientos, Juan José Oller fue
elegido presidente de Afes-
pan. Permanece como vocal
el senor Oléndriz y se incorpo-
ra, también como vocal, Joan
Montané.

JUAN JOSE OLLER, PRESIDENTE DE AFESPAN

La Asociacién de Fabricante§ de Maquinaria para Panaderia
y Pasteleria (AFESPAN) ha sufrido
algunas modificaciones en cuanto
a su presidencia y algunos de los

vocales que la componen.

Desde estos momentos, la presi-
dencia sera ocupada por Juan ~—
José Oller, quien ha trabajado en
los Gltimos afos duramente para
sacar adelante una Asociacion

fuerte.

Se incorporan a la directiva de
AFESPAN como vocales Javier

Oléndriz y Joan Montané.

9 al 12 de octubre de 1992.

\ de Panaderos.

ZYMA 92, PRIMERA FERIA GRIEGA

La Federacion Griega de Panaderos ha organizado la prime-
ra Feria Internacional de Panaderia y Pasteleria, ZYMA 92, del

La Feria ZYMA se organizara cada dos afios y se celebrara
en el Centro Mediterraneo de Exposiciones en la zona de Ate-
nas, considerado como el mejor centro de exposiciones de Gre-
cia y el mas grande en su género.

El objetivo de la Federacion Griega de Panaderos es poner
en contacto a los pequefos y grandes distribuidores de todo el
mundo con los 30.000 panaderos-reposteros griegos y estable-
cer intereses mutuos entre ellos. ZYMA es la Unica feria inter-
nacional oficial de Grecia para la panaderia y la pasteleria y es
' la Unica feria patrocinada oficialmente por la Federacion Griega
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Reducido espacio (3'5 m),
% tecnologia y fiabilidad, junto a un ac-
. =t tual disefio, son los que definen a esfe

b 0y
G Ru Po DE . grupo de méquinas como uno de los
lAB o RE o T z . punteros en cubrir las necesidades del

profesional panadero. Disponemos del resto
e maquinaria para su panaderia:
cilindro refinador, laminadoras,
batidoras, cortadoras, etc.
Dominamos cualquier espacio, nos

' adaptamos a él.
\‘ l ] jConsultenos!

FABRICAMOS UN CABEZAL EXCLUSIVO
PARA ENTABLADORAS GRAN PRODUCCION
FTZ- 700 §

Formadora de barras simple enrrollamiento con rodillo de prelaminado.
- Silenciosa, de gran fiabilidad y sencillo manejo.
Apta para todo fipo de masas.

- Alargamiento progresivo y uniforme

con perfecto acabado. Bollos, barras, baguettes
(hasta 650 m/m.)

‘/:?

Largo max. 1300

Medidos  Ancho 850
1500

LLAME AL (948) 631004

' TODAS LAS MAQUINAS DEL GRUPO DE LABOREO TZ
SE AJUSTAN INDIVIDUALMENTE A CUALQUIER TREN DE LABOREO.

Marque (34) en la pag. 38




IGNACIO ZELAIETA

EL MERCADO NECESITA

Y PRECIO

CALIDAD

La historia de la empresa
Zelaieta como fabricante
de maquinaria para
panaderia es corta en el
tiempo, pero no asi su
experiencia en el sector,
segun comenta Inaki, uno
de los tres hermanos
Zelaieta. El proyecto
nacio hace nueve anos
en un pequeno taller
cerca del caserio
familiar.

Ifaki Zelaieta empezé a mecanizar

E n la localidad de Berna, en Navarra,
piezas para un fabricante de maqui-

naria de panaderia y para empresas de la |

zona que nada tenian que ver con este
mundo. Ademas de este trabajo realiza-
ban labores de mantenimiento.

En poco tiempo las necesidades de la
empresa en personal y espacio de trabajo
| crecieron. Dos afos después del comien-
zo de sus actividades se incorporaron a la
empresa dos hermanos de Ifaki Zelaieta,
Eugenio y Juan. Por otro lado se incorpord
' a la empresa otro pabellon de la misma
extension adosado, que permitié desarro-
llar el trabajo en las condiciones que éste
requeria.

En agosto del afo pasado la empresa
se trasladé a la ubicacion actual, donde
cuentan con 850 metros cuadrados y una

plantilla de doce personas. Este paso fue |

posible gracias a que hace seis anos deci-

dieron fabricar por su cuenta maquinaria
para panaderia, realizando ellos mismos
todo el proceso, desde el disefio y el mon-
taje, hasta la venta. Comenzaron fabrican-
do simultaneamente una formadora de
barras de doble enrrollamiento y camara
de reposo con el sistema tradicional de
volteo con morrito. Patentaron una camara
de reposo diferente a todo lo que hay en el
mercado, pero su produccion se salia del
lema de la empresa,”calidad y precio”.
Zelaieta es una empresa con un fuerte
caracter familiar. La propiedad de la mis-
ma esta en manos de los tres hermanos,

| que tramitan su transformacion en socie-

dad limitada. Este caracter familiar se adi-
vina en las decisiones que afectan a la
empresa, ya sean de caracter comercial o
de fabricacion y "todas las decisiones se
toman entre los tres hermanos”, segun nos
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La nave

de talleres
Zelaieta tiene
una superficie
de 900 m?

comenta Inaki Zelaieta .

Entre los productos que fabrican esta la
camara de prefermentacion CTZ, que
cuenta con un sistema de volteo seguro y
suave, y que requiere un minimo de espa-
cio y tiempo para su instalacion. La ali-
mentacion de la maquina se efectia por
cualquiera de los lados y la carga y des-

carga es automatica y controlada por man-
do a distancia. El consumo de energia es
minimo y el mantenimiento nulo.

Otros de sus productos son las formado-
ras de barras FTZ-700 D Y FTZ-700 S. La
primera de ellas es una formadora de
barras con doble lona de enrrollamiento y
con rodillo de prelaminacion. Su comporta-
miento es excelente tanto en masas duras
como blandas. Dispone de un sistema pro-
gresivo de alargamiento de la barra sin
dafarla). La formadora FTZ-700 S es de
simple enrrollamiento, también con rodillo
de prelaminado. Silenciosa, de gran fiabili-
dad y sencillo manejo. Apta para todo tipo
de masas.

Por otro lado, Zelaieta comercializa una
amasadora de brazos, de artesa inoxida-
ble, brazos de cromoduro y con motor de
dos velocidades y también una pesadora-
divisora de absorcién PTZ-30 equipada
con programador de piezas, control de
peso y motor de dos velocidades, y teja
boleadora en la cinta de salida.

Préximamente Zelaieta presentara en el
mercado un nuevo producto que esta en
su fase final de pruebas. Una camara de
prefermentacion estatica de reducido
tamarfio y facil montaje, con tecnologia y
fabricacion propia, varias capacidades y
que en fecha inmediata saldra al mercado.
Segun sus creadores es una maquina que
no se parece en nada a lo que hay en el
mercado y estan seguros que sera un éxi-
to por las ventajas que ofrece al panadero.

Para dar a conocer los productos que se
fabrican en los talleres de Zelaieta, dispo-
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nen de una exposicion dentro de la misma
nave en la que se encuentra la fabrica,
tanto para el profesional panadero como
para el comercial. Ademas disponen de
una seccién dedicada a la recuperacién de
maquinaria usada, con una amplia varie-
dad.

Segun comenta Inaki Zelaieta hay una
palabra que define todo el trabajo desarro-
llado por la empresa “seriedad”. Sin olvi-
darse de la entrega en el trabajo y la clari-
dad de ideas, tanto en temas mecanicos,
como en las necesidades de los panade-
ros. Y, por su puesto, todo acompafado
de un buen servicio post-venta.

Zelaieta es una empresa en plena
expansion, y son optimistas de cara al
futuro. En palabras de Ifiaki Zelaieta, “creo
que en poco tiempo no tendremos proble-
mas para duplicar nuestras cifras de ven-
tas”. Una expansion que se refleja en su
continua proyeccion hacia el mercado
nacional y en sus planes para introducirse
en Francia y en paises de Este. Por este
motivo, "acudimos a las ferias de panade-
ria mas importantes en las que se puede
ver un importante progreso del control de
las masas por medio del frio. La evolucion
de la tecnologia ha provocado que
muchos profesionales de la panaderia
vuelvan a los hornos de carga y coccién
mas lenta, aunque con mejoras técnicas".

A nivel nacional Zelaieta se encuentra
en plena expansion, con una red de distri-
buidores que se intenta ampliar a otras
regiones. En las provincias en las que se
opera habitualmente (Navarra, Guipuzcoa,
Vizcaya y Alava) se efectua de forma
directa la venta e instalacion de la maqui-
naria, con un servicio de asistencia técnica
24 horas al dia. Inaki Zelaieta comenta
que "esta es nuestra constante, porque
con ella nacimos y procuramos que nues-
tros distribuidores sigan esta linea para la
satisfaccion del cliente.

Inaki Latorre

Montaje en serie,
para

formadoras y
camaras de
prefermentacion

g

fak




LA MAS AVANZADA TECNOLOGIA EN
LEVADURAS,AHORA EN ESPANA
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Luis EscoBAR

EL MERCADO TIENDE

A ESTABILIZARSE

Los cambios que se han
producido en el sector de
las levaduras han
afectado también a Cinta
Roja, que ahora pasa a
formar parte del grupo
Burns Philp, en el que
ademas estan Mauri y
Fedesa. Su director
comercial, Luis Escobar
es un hombre que conoce
perfectamente todo lo que
se refiere a las levaaduras,
y afirma que en los
proximos meses vamos a
asistir al posicionamiento
de las empresas, para
pasar después a un
momento de estabilidad
en un mercado que
también depende de la
situacion economica
internacional.

Los cambios en Cinta Roja afectan, no
s6lo al apartado de fabricacion, sino que la
parte comercial de las levaduras, y en
especial su distribucién, se veran afecta-
das por la integracion en el grupo Burns
Philp

— En los ultimos meses se han produci-
do en la firma Cinta Roja una serie de
cambios, ¢podria explicar a nuestros lec-
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tores qué ha sucedido?

— La integracion de Cinta Roja dentro
del grupo Burns Philp, en el que también
estan las levaduras Mauri y Fedesa, ha
supuesto, entre otras cosas, una serie de
cambios que abarcan desde el punto de
vista técnico hasta el comercial. Llevamos
ya ocho meses integrados en el grupo y
desde entonces se han ido haciendo
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Burns BURNS PHILP FOOD,SA.
Fabricas en Barcelona y Cérdoba A CLIENTES

- . Levadura,2. iladecans g ASISTENCY
P h | ,p g;\RLCELi)NA2 WS (ggs 5373068

Expertos en Fermentacion




Todas las
modificaciones
se hacen para
ofrecer mayor
servicio al
panadero

cosas, que no han sido espectaculares,
pero si necesarias, porque una empresa
de estas dimensiones no cambia de un dia
para otro. Todos estos cambios no los
empieza a percibir el panadero hasta que
pasa un tiempo, o lo hace de golpe, cuan-
do se da cuenta de algo que le choca,
ﬁero procuraremos que los cambios se
agan de forma progresiva.

En lo que se refiere a levadura estaba-
mos moviéndonos bajo unos parametros
bastante obsoletos y esos cambios necesi-
tan trabajo y tiempo.

MODERNIZACION

— ¢Ha llegado el momento de aplicar
las reivindicaciones que desde hace tiem-
po solicitaba?

— Efectivamente, ahora es cuando se
me empieza a hacer caso en algunas de
las cosas que yo propuse desde que
comence en el sector de las levaduras, y
aunque ha sido un poco tarde, me enorgu-
llece, porque es una forma de reconocer
tantos afos de trabajo.

— ¢ Va a influir a nivel de fabricacién o
tambien en la red de distribucion?

— Uno de nuestros principales objetivos
ha sido optimizar la red de distribucion de
los productos, y dentro de ese concepto
hay un aspecto fundamental que es la
mejora del transporte, aunque en Cinta
Roja teniamos un nivel bastante alto en lo
que se refiere a calidad.

En lo que respecta a fabricacion, se han
efectuado una serie de mejoras en la plan-
ta de Viladecans (Barcelona) con miras al
mercado internacional, por su emplaza-
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miento geografico y en Villarubia (Cérdo-
ba), enfocada fundamentalmente al mer-
cado nacional y posiblemente a Portugal,
donde se va a instalar una empaquetadora
de medio kilo.

— ¢ Las caracteristicas de la levadura
Cinta Roja permanecen iguales?

— La levadura actual no va a sufrir nin-
gun cambio, pero como la competencia
nos hace dificil mantener nuestro mercado
con una sola marca, se ha decidido
ampliar la gama en muy breve tiempo con
una levadura de mayor poder fermentativo
del que tenemos ahora, y en el futuro con-
taremos con una levadura especialmente
preparada para el trabajo con masas azu-
caradas, que posiblemente sea la que nos
falte para completar la gama de fabrica-
dos. Lo que no pretendemos es tener una
oferta innecesaria, por lo que nos ajustare-
mos a las necesidades del mercado sin
intentar confundir al cliente.

También se efectuaran algunos cambios
en lo que respecta a la red de distribucién
del producto, que aunque en la actualidad
es muy efectiva, necesita el apoyo de fuer-
tes campanas de marketing y con obse-
quios al panadero, algo a lo que hemos
sido reacios anteriormente, ?, que con el
apoyo del grupo Burns Philp podremos
realizar.

— ¢Va a tener ahora Cinta Roja toda la
dedicacion que se merece?

— El grupo Ebro abarca muchos secto-
res dentro de la alimentacion, y para ellos
la levadura era algo secundario, conse-
cuencia de la fabricacién de azicar y has-
ta que no nos decidimos a hacer paquetes
de medio kilo en la factoria de Viladecans,
no se empezaron a oir las peticiones que
tantos afios se habian realizado. A partir
de ahi Cinta Roja se abrié un mercado que
hoy con el grupo Burns Philp esperamos
aumentar.

MAYOR SERVICIO

— Todos estos cambios, ¢en qué van a
afectar al panadero?

— En definitiva las modificaciones van
enfocadas al panadero, y van a incidir en
una mejora de las calidades del producto
que se realiza, una mayor gama que se le
va a ofrecer y una mejora de la red de dis-
tribucién. Este es el punto fundamental en
el que nos vamos a centrar, para que no
se rompa en ningin momento la cadena
de frio al no enviarse la levadura por los
canales adecuados. Todos los esfuerzos
que se realizan, tanto técnica como
comercialmente, van enfocados a ofrecer
un mejor servicio y una mayor calidad, y el
panadero es en definitiva quien tiene que
Juzgar nuestro trabajo.

— Luis Escobar es una cara conocida
en el negocio de la levadura...

— Si, son veinticuatro afios desde que




LEVADURA- LEVURE- BACKHEFE-LIEVITO

EN UNA EMPRESA
PEQUENA
EL CLIENTE ES MAS

Burns FERMENTOS Y DERIVADOS, S.A.
Fébrica en Vinaroz (Castellén)
- C/. Levadura,2. 08840 Viladecans
h [ | p BARCELONA

Expertos en Fermentacion




La levadura
Cinta Roja no
cambia sus
caracteristicas,
aunque sevaa
ampliar la a
gama con otras
variedades

empeceé a trabajar en Ebro, y ocho dedica-
do plenamente a Cinta Roja. Soy bastante
conocido por mis distribuidores y los de la
competencia porque he tenido muchas
reuniones con ellos, siempre como promo-
tor de intentar arreglos y soluciones que
beneficien a todos los que estamos en el
negocio de la levadura. Mi labor ha sido
bastante discreta, siempre dedicada a mi

! i

mercado, sin intentar interferir en lo que
hacian los otros.En definitiva, muchos
anos defendiendo el pabellon de Cinta
Roja, y los que quedan, porque aun hay
muchas cosas por hacer.

— ¢Quiere esto decir que se encuentra
usted a gusto en su nueva Compania?

— Debo confesar que si. Yo siempre lle-
varé a Ebro en mi corazén, porque es una
gran empresay yo me he formado en ella.
Pero si hay alguien que dedique sus cinco
sentidos a la levadura, esa es Burns Philp.

Estoy muy satisfecho de comprobar que
mis distribuidores y clientes, algunos de
ellos amigos desde hace arnos, van a salir
ganando, y yo con ellos.

— Le agradeceriamos que explicase a
nuestros lectores quién es Burns Philp
Food, S.A.

— jComo no! Es la empresa espafiola
del grupo australiano Burns Philp & Co,
Ltd., una de las tres Unicas companias que
tienen implantacién mundial en levaduras.

— ¢Cudles son las mejoras que puede
aportar a una marca de prestigio como
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Cinta Roja un grupo multinacional?

— Aunque la presencia masiva de Cinta
Roja en el mercado espafol pueda pare-
cer suficiente, esto no es asi. La entrada
agresiva de levaduras de importacion aho-
ra podemos contenerla por una mayor cali-
dad y un mejor servicio. Luchamos con las
mismas armas, pero tal vez las nuestras
sean mejores. Por otro lado, el nivel de
exigencia del mercado precisa especialis-
tas, y Burns Philp lo es con ventaja.

Ademas, tengo que decirle que me ilu-
siona saber que Cinta Roja (Sinta Roga,
como pronuncian ellos), esta ya en los
obradores franceses.

EL MERCADO EUROPEO

— Esto suena a “vendetta”...

— No, ni mucho menos. El sol sale para
todos, y entiendo que las levaduras
extranjeras luchen para penetrar en nues-
tro mercado. Tanto como nosotros en el
Suyo.

— ¢ Puede adelantarnos algunas de las
novedades que se van a producir préxima-
mente?

— La principal novedad es que Cinta
Roja llegara en su paquete de medio kilo a
todo el mercado. Ademas, tendremos
variedades de mayor actividad y especifici-
dad y comercializaremos nuestro sistema
de Levadura Crema (también conocida
como levadura liquida) para los clientes
industriales de mayor relieve.

— ¢En qué consiste la Levadura Cre-
ma?

— Es un producto que comercializa
Burns Philp dirigido a la industria pesada
de la panificacion, aunque también es
posible su instalacién para empresas
medianas. Tiene innumerables ventajas,
pero la principal es el ahorro que supone
en la manipulacién del producto. En cuan-
to a la calidad que con la Levadura Crema
se obtiene, es mayor, al ser siempre la
misma dosificacion y calidad constante.
He visitado alguna de las instalaciones
que ya existen en Espana y, aunque no
soy un especialista en lo que se refiere a
la Levadura Crema, creo que el futuro de
las grandes industrias panificadoras va por
este camino. Esta previsto que las instala-
ciones se adapten también para consumos
medios, y a méas largo plazo para peque-
fias industrias, a excepcion de las panade-
rias artesanales, donde el coste de la ins-
talacién no seria rentable para una pro-
duccién baja.

SATISFACER AL CLIENTE

— Hay mucho trabajo por delante, ;no?
— Siempre lo ha habido, pero ahora
cambia el estilo. Estamos escogiendo
panaderos-pasteleros que atiendan a los
clientes y distribuidores desde un plano




“Mauri ﬁrmentos, sa

La primera empresa que comercializa Levadura Liquida del Mundo

En Mauri Fermentos S. A. sabemos que para hacer buen pan tienen que
utilizarse las mejores levaduras. Por eso desde nuestra fundacion, en 1877,
damos especial importancia a la calidad de todos nuestros productos. Somos una
empresa del prestigioso Grupo Internacional Burns Philp, presente en mas de 23
paises y la importancia que dedicamos a la investigacion y el desarrollo tecnoldgico,
han proporcionado varios premios y menciones especiales de los que estamos muy
orgullosos. Mauri es pues, un simbolo de prestigio en productos de panificacion,
entre los cuales se destacan las levaduras Original y Optimum, que son claramente

reconocidas por su superior calidad.

Burns

Expertos en Fermentacion

Philp

MAURI FERMENTOS,S.A.
Fabrica en Setubal ( Portugal )
C/.Villaamil,78 28039 MADRID.
ESPANA




técnico-comercial. Nos interesa méas la
satisfaccion del cliente que su compra
puntual, pues sabemos que las ventas son
siempre un consecuencia.

— Me sorprende su dinamismo y visién
positiva en una época en que lo habitual
son caras largas en el negocio de materias
primas para panaderia y afines.

— Entiendo lo que me dice y comparto
un diagnéstico no optimista para la situa-
cion actual, pero en los momentos dificiles
es donde se hacen las grandes compafii-
as, y Burns Philp Food, créame, lo es.

Nuestro equipo directivo es el mejor que
he conocido para los tiempos que corren.
Y no lo digo por mi, evidentemente.

Poseemos la tecnologia mas avanzada,
y Yo gozo de cotas de autonomia inimagi-
nables en otros tiempos. Es decir, agiles
como una empresa familiar y potentes
como una multinacional. Es razonable que
tengamos moral de triunfo.

OTROS MERCADOS

— ¢Se va a introducir Cinta Roja en los
mercados europeos?

— Inicialmente nos vamos a dedicar Uni-
camente al mercado francés, donde ya se
vende nuestra levadura, porque pensamos
que es bastante interesante y necesita
todos los esfuerzos. Hay una persona que
se encarga ya de la captacion de distribui-

| dores para empezar a funcionar en serio

en poco tiempo.

El proyecto, al igual que sucede en
muchas companias, es tener una partici-
pacion en el mercado francés, que debe
ser escalonada hasta que se consolide el
producto, y después se estudiara la opor-
tunidad de afrontar otros mercados como
gl portugues, que tiene grandes posibilida-

es.

— ¢ Ha visitado ya otras fabricas del gru-
po en Europa?

— Es lo primero que hicimos, y la ver-
dad es que me quedé boquiabierto. La
fabrica de Dublin fue la primera del mundo
en levadura que obtuvo el Cerfificado de
Calidad ISO 9002. La constancia de cali-
dad es una condicién sine qua non en
Burns Philp.

— ¢ Y las fabricas espanolas?

— No las conoceria. Se ha invertido y se
sigue invirtiendo muchisimo para incorpo-
rar los ultimos avances tecnoldgicos.
Estoy muy satisfecho de las perpectivas a
corto plazo.

FECHA DE CADUCIDAD

— ¢Llevara la levadura Cinta Roja
impresa la fecha de caducidad?

— Es algo que se lleva pensando desde
hace tiempo, y que pronto podremos ver
impreso en las cajas de la levadura, tanto
para el mercado espafol como para el
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francés. Se va a cambiar un poco la pre-
sentacion de la caja y los estuches de
levadura para adecuarnos a las necesida-
des que imponen todos estos cambios y
mejorar la imagen del producto.

— ¢Coémo definirfa la situacion que vive
el mercado de la levadura y la panaderia
en general?

— Nos esperan dos afos dificiles en lo
que se refiere al mercado de levaduras
entre companias, que no va a afectar al
panadero, pero al final el esfuerzo va a

merecer la pena porque imperara el senti-
do comln y el mercado se estabizara el
mercado. También dependera todo de las
circunstancias en que se mueva la econo-
mia mundial, porque al trabajar con mate-
rias primas como son los derivados de la
industria azucarera dependemos de esos
sectores. En lo que se refiere al mercado
de levaduras, el presente afio acabara en
combate nulo y sera el 93 el que marque
la pauta. Tengo la confianza puesta en
este afio, que va a ser bueno para Burns
Philp y para Cinta Roja.

— ¢Cual es su mensaje personal a
nuestros lectores?

— Me va a perdonar, porque parece
algo simple, pero es que lo siento asi:
Compre Cinta Roja.

Este es el mejor mensaje que tengo,
porque creo sinceramente que también es
el mejor beneficio del cliente.

Cinta Roja
va a hacer
también su
incursion en
los mercados
europeos
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FGUTOS CRECHENDO CONIGY

Crecer nos hace ser cada vez mas Y todo esto lo hacemos pensando en
exigentes en nuestro trabajo. Dia a dia, en nuestros clientes, porque es su confianza la
CINTA ROJA, estamos aumentando las que hace crecer el nivel de utilizacion de
inversiones en el proceso productivo, y CINTA ROJA.

marcando unos mds altos niveles de
calidad. La distribucién de la levadura es
hoy mds répida y eficaz, gracias a nuestra
flota de camiones especialmente
acondicionados.
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Conociendo la escasa vida nocturna de Berna, y enterado del motivo de la
presencia de Ursula en la ciudad, supuse que no tardaria en retirarse al hotel.

Me identifiqué ante el sefior Oliveira, quien, siguiendo instrucciones de Pao-
lo, me aconsej6 que me acomodara en la cafeteria, adonde él me irfa a buscar
cuando la dama hubiera regresado.

Tenia muy meditada mi entrevista con Ursula. El factor sorpresa podia favo-
recerme en una situacién tan comprometida. El destino, una vez mds, venia a
demostrarme que en la vida nada sucede ni como se teme ni como se espera.
Yo habia esperado encontrarla en su casa de Ginebra, a solas, sin interferencias,
pero el destino me habia conducido, una vez mas, hasta el Metropole, en una
de cuyas habitaciones deberia agudizar mi ingenio para clarificar una parte rele-
vante de mi vida en todos aquellos afios. Habia decidido aparentar que lo sabia
todo y que mi viaje a Suiza sélo estaba motivado por una morbosa curiosidad
por conocer los mas insignificantes detalles. Si mis temores fueran infundados,
le pediria disculpas, y deberia ser la policia espanola quien tendria que esclare-
cer aquel asesinato y los méviles del mismo. '

Conforme los minutos iban avanzando inexorables, mds y mds se acrecenta- :
ba dentro de mi la conviccion de que las sospechas de Carmen tenian una base
l6gica. Habia meditado profundamente durante los tltimos dias, desde que deci-
di tomar el avién para Ginebra en el aeropuerto de Santiago, sobre los mas ni-
mios detalles de mi vida a partir del dia en que habia conocido al alemén en
Basilea. De un modo especial, habia analizado los pormenores que motivaron
mis viajes desde Galicia con los dos coches de Helmut, y, a pesar de las dudas,
de dia en dia, obsesivamente, el examen no podia ser mds siniestro.

No estaba seguro de la reaccién de Ursula, pero conociéndola esperaba que
fuera el suyo un comportamiento civilizado, acorde con-su talante de mujer de
muchas relaciones. En cualquier caso, la habitacién de un hotel tiene su intimi-
dad, mejor que otros muchos lugares, y si necesario fuera recurrir a la violencia,
dispuesto estaba a ello. Regresar con las manos vacias después de tantas horas
de frustrante impaciencia se me antojaba un fracaso que no estaba dispuesto
a asumir por las buenas.

Me habia tomado tres giiisquis y mi ansiedad habia llegado a limites insospe-
chados, cuando, a eso de las diez de la noche, Oliveira me hizo senas desde la
puerta de la cafeteria. Le alcancé en el pasillo que conduce al vestibulo, donde
me esperaba.

—Ha llegado —dijo, como si me anunciara la llegada del lechero—. Estd en
la 312. Acaba de subir.

Le di las gracias y me dispuse a subir a la 312, como un legionario presto
al combate, con su correspondiente racién de alcohol en el estémago.

No me encontré con persona alguna en la escalera. En la planta tercera rei-
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LA TAHONA DE FROILAN

naba un silencio absoluto. Avancé pasillo adelante y divisé enseguida la habita-
cién de Ursula.

Llamé con la palma de la mano por dos veces. Ella se situé presurosa detras
de la puerta, preguntando en francés: «;Quién es?». Yo le respondi en el mismo
idioma: «Un mensaje».

Abrié, y sin darle tiempo a reaccionar, me introduje como un rayo en su ha-
bitacién.

—Perdona, pero tengo que hablar contigo.

—iFroildn! ;Qué sucede?

—Asesinaron a Jer6nimo —le dije, asi, de pronto, empujandola hacia el
interior—. Necesito saber los detalles.

—iLos detalles!

—Si, eso mismo. La policia espafiola ha detenido a los asesinos. Para la poli-
cia es suficiente, pero yo quiero saber mds cosas, tii ya me entiendes...

Ursula, puedo asegurarlo, estaba asustada. Quizés esperaba un momento co-
mo aquel, lo presentia, lo temia espantosamente por sus relaciones con algunos
mafiosos y por haber jugado con fuego. Se derrumbé sobre la cama y me miraba
con gesto indulgente. Esta situacién me estimul6. Estaba en el buen camino.

—Nada tienes que temer —le dije, intentado ser convincente—, los que lo han
hecho pagardn, pero ti me debes una explicacion.

—Si eso te hace feliz... La verdad, es que ya nada me importa. En cierto mo-
do he sido burlada, como td.

Se levant6 y parsimoniosamente se dirigié hacia un escritorio, sobre el cual
habia dejado los cigarrillos y el encendedor.

—Siéntate —me aconsejé—, porque la historia es larga, y supongo que des-
pués de haber llegado hasta aqui no tendrds demasiada prisa.

Aspiré una bocanada de humo, tomé asiento y cruzé las piernas. A pesar de
la situaci6n tan tensa, de mi impaciencia, admiré, con una incorregible ansie-
dad, la belleza de sus piernas, que se perdian bajo los pliegues de una falda cor-
ta. v

—Quiero que sepas, por adelantado, que soy cémplice de unas maquinacio-
nes, que conspiré, si asi deseas llamarlo, para conseguir unos francos, pero que
nunca estuve dispuesta a matar a nadie, y menos a un amigo como Jerénimo.
Quizéds me engafé a mi misma pensando que ese dinero, esos francos, eran de
todos y no eran de nadie. Estoy hablando de dinero negro, del contrabando y
de la droga.

Asenti con la cabeza, animédndola a continuar.

—Conoci a Helmut, casualmente, una noche en el Gran Casino. Nos hicimos
buenos amigos y, de vez en cuando, venia a verme y saliamos juntos. Nuestras
relaciones, a partir de un momento determinado, eran pura y simplemente de
negocios.

—Yo creia, el dia que te conoci, precisamente en este hotel, que erais aman-
tes.

—iNo seas imbécil! ¢(Acaso no sabias que Helmut es un maricén como la co-
pa de un pino? En este sentido ni insinuaciones recibi de él.
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Preferi guardar un elocuente silencio.

Ursula prosiguio:

—Un dia me present6 a Piero Falcone. jEste si que es un macho! Con Falco-
ne iniciamos una amistad no tan profunda pero si interesante. Una noche, a so-
las en mi casa, Piero, sorprendido por mis amistades en Ginebra, me pidi6 que
le buscara personas de una «pasta especial» dispuestos a hacer de correo, para
pasar dinero desde Espana. Necesitaba dos o tres individuos dispuestos a reali-
zar el trabajo, aunque entre ellos no hubiera la menor relacién. Yo conocia a Je-
rénimo y me parecié un tipo muy adecuado para esa misién. Era un hombre de
buenos modales, bien parecido, simpéatico y espaiiol, por cuyo motivo no levan-
taria tantas sospechas. Tenia, ademds, un buen trabajo aqui en Suiza, una buena
situacién, y eso también ayudaba. Jerénimo se dejé convencer por mi y acepté
el trabajo. A partir de ese momento, me converti en un enlace con Falcone, al
cual Jerénimo nunca llegé a conocer. Falcone es una persona muy inteligente
y procura eludir contactos innecesarios. La mision de Jerénimo era pasar dinero
negro desde Galicia hasta Zurich, donde Falcone tenia una cuenta numerada.
Jerénimo llegé a sospechar que la cuenta era de Falcone pero siempre crey6 que
él estaba sirviendo los intereses de tipos como Fausto Caramés, que, en definiti-
va, era quien enviaba la pasta.

Ursula hizo una breve pausa, y al observar la ansiedad reflejada en mis ojos,
dijo:

—No te preocupes que lo vas a saber todo. Necesitaba hablar con un amigo,
si es que me queda alguno. Prefiero esta confesién aqui mejor que en la consulta
de un psiquiatra.

Se volvié a poner en pie, y me senal6 el frigorifico.

—c:Deseas beber alguna cosa?

—Agua. Sélo agua.

Ella se sirvi6 una ginebra. Deposité la copa sobre el escritorio y volvio a sen-
tarse, cruzando las piernas de nuevo.

—Realmente habia sido Fausto Caramés quien le pidi6 a Falcone el «fichaje»
de hombres como Jer6nimo. Falcone se cuidaba, a través de sus empresas en
Holanda, de enviar tabaco a Espana, y Caramés necesitaba situar partidas de
dinero en Suiza para pagarle, a €l y a otros. Yo recibia en mi casa, telefénica-
mente, los mensajes desde Galicia. Me comunicaban el dia, el lugar y la hora,
y Jerénimo, avisado con suficiente antelacion, acudia a las citas que yo le sefa-
laba.

—Fue cuando hiciste tus primeros francos —intervine, intentando estimular
su sorprendente confesion.

—Recibia regalos de Falcone, que venia a verme unas tres o cuatro veces al
ano. Pero un dia la policia suiza realiz6 en mi casa una investigacion rutinaria
para desenmaranar no sé qué asuntos relacionados con la droga, y aunque esta-
ba convencida de que eso no era objeto de comercio por parte de mis amigos,
me asusté un poco y decidi desligarme de la organizacién. Por aquel entonces
Jerénimo ya habia hecho buenos servicios y tenia la plena confianza de los ca-
pos. Me aparté de la trama, sin romper, l6gicamente, la amistad con ellos. Ya
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no recibia en mi casa los mensajes. Entonces Jerénimo se hizo instalar un con-
testador automadtico en su famosa habitacién 405 del hotel Balzac, adonde le lle-
gaban las 6rdenes sin tener que perdile el favor a un tercero.

Ursula se llevé la copa de ginebra a los labios y sorbi6 el transparente licor.

—Y ahora viene lo bueno de toda esta historia —intent6 sonreir—. Un dia me
llamé Helmut desde Basilea. Me dijo que habia conocido un camarero gallego
que era el puro retrato, el doble de Jerénimo. Yo no le di mayor importancia a
este dato, pero Helmut tuvo una idea y se obsesion6 con ella. Un dia volvié a
llamarme y me cit6 en Berna. Dijo que tenia algo muy interesante para mi. Apro-
vechando el fin de semana, y no teniendo nada mejor que hacer, me encontré
con €l en este mismo hotel, y me explic6, con una pasmosa sangre fria, su plan.
Al principio me parecié la broma ingeniosa de un homosexual, pero me insisti6
tanto que accedi a quedarme, y te conoci.

—¢O sea, que tu sorpresa aquella mafiana, cuando nos conocimos, era un pu-
ro fingimiento?

—Asi es.

—¢Y en qué consistia el plan?

—Muy sencillo. Yo deberia interceptar los mensajes dirigidos a Jerénimo vy,
una vez conocido su contenido, debia borrar la cinta y te hariamos pasar a ti por
€l. Tt recogerias la mercancia y nos la entregarias sin sospechar nada. Si salia
mal, mal asunto, pero si salia bien, con dos viajes nos «podiamos forrar», como
decis los espanoles.

Al llegar a este punto de su relato, Ursula, ante mi perplejidad, adopté un
aire desenfadado; diriase que la evocacion de los hechos pasados le estimulaba.

—Y, como tu dices, ¢os habéis «forrado»?

—La primera vez recibi un buen pellizco, no te lo voy a negar; la segunda,
todo sali6 a pedir de boca, pero ese hijo de mala madre, ese mariconazo, se que-
dé con todo.

—Y se fue al Brasil.

—También lo sabias —dijo, resignada.

—También eso. Pero me faltan detalles, esos pormenores que hacen intere-
santes las historias de intriga.

—Al comprobar tu extraordinario parecido fisico con Jerénimo, y ante la in-
sistencia de Helmut, decidi formar parte del maldito plan. Sin embargo, aunque
parezca sencillo, no era fécil llevarlo a cabo. Faltaban, como ti bien dices, los
detalles. Debfamos superar tres obstédculos: la interferencia de los mensajes, el
vehiculo a emplear y tu intervencién, sin levantar tus sospechas y las de los otros.
Sélo habia un medio de llegar hasta el contestador de Jerénimo, penetrar en su
habitacion del Balzac y poner la grabadora en marcha tantas veces como fuera
necesario. Estudié todos los detalles y me acosté con él todas las noches que
fue necesario. Me hice con un duplicado de la llave de la 405 y, dia si dia no,
acudia al hotel en sus ausencias, que eran constantes. La mayor parte de las ve-
ces entraba sigilosamente, a una hora determinada de la noche, aprovechando
Is duermevelas del empleado nocturno, un viejo portugués que ya me conocia,
pero que nunca llegé a saber de mis idas y venidas con absoluta certeza. Una
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noche que Jerénimo se hallaba en el Gran Casino, pulsé la grabadora y surgié
lo que yo anhelaba, un mensaje afortunado: «recoger un paquete el dia 26 de
julio, a las 12 de la noche en el bar “Enxebre” de Villagarcia de Arosa. Pregun-
tar por Amancion.

—A ese Amancio le pegaban un tiro en la frente unos dias después.

—S1, hizo de chivo expiatorio. Tu entrabas en accién. Para ello, como el Mer-
cedes de Jerénimo ya era muy conocido por los esbirros de Caramés, fue nece-
sario hacerse con uno igual. Le pedi a Jer6nimo su coche, prestado, para ir a
Berna. Le dije que el mio estaba en el taller... Helmut habfa comprado otro del
mismo modelo, y lo pint6 de idéntico color. S6lo necesitdbamos construirle unos
falsos fondos, y para ello precisibamos el modelo. Como puedes suponer, este
detalle no fue insuperable...

—iQué hijos de puta sois! —me desahogué.

Ursula sonrié, apurando el dltimo trago de su copa.

—Helmut te convencié para que te llevaras su coche. Sufrimos aquellos dias
unos nervios espantosos. Podia acontecer de todo: que te descubrieran y sufri-
riamos las consecuencias, o que todo saliera a pedir de boca, como asi fue.

—Os repartisteis entre los dos cien millones de pesetas.

—Si, fue una pena; esperdbamos tres veces mas.

—El falso fondo del coche tendrd una capacidad limite, supongo.

—A pesar de eso.

—iQué jodidos!

—Como el dinero no fue ingresado en la cuenta de Falcone, en Zurich, éste
reclamo la pasta y los «gallegos» se pusieron nerviosos. Acusaron a Jer6nimo,
y el pobre, inocente como un querubin, andaba como puta por rastrojo... Ya te
puedes imaginar...

—iQué cinismo!

Se sirvi6 la muy pérfida otra copa de ginebra y cada vez su desenfado se
hacia més evidente.

—Jerénimo me vino a ver una noche. Estaba «acollonado». Me explicé lo que
le sucedia. Incluso sabiéndose inocente, pedia mi ayuda para montar una coar-
tada. Le preparé la cena, tomamos una copa y le dejé pasar la noche en mi casa.
Al dia siguiente le dije que aceptaba servirle de coartada. Dirfa, si me lo pregun-
taban los de Falcone o los de Caramés, que en aquella fecha, dia de Santa Bea-
triz, Jerénimo pas6 la noche en mi casa. Lo recordaba porque de siempre, en
tal dia, celebraba la onomadstica de mi difunta madre.

—Funcioné, por lo que yo sé, la coartada.

—Si. Una mafiana me llamé6 Fausto Caramés en persona. Me mostré muy
sorprendida. Queria verificar la defensa de Jerénimo. «Por supuesto, le dije, esa
noche, 26 de julio, estuvo en mi casa celebrando la festividad de Santa Beatriz.
Otra noche no lo recordaria, pero ésa...». Entonces las sospechas recayeron en
ese Amancio. El juraba y perjuraba, segtn parece, que habia entregado la mer-
cancia a Jerénimo, pero mi palabra, esta vez, vali6 mas que la suya. No crei que
llegaran al extremo de liquidarle.

—Pero Falcone no estuvo convencido del todo...
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—Ese es muy listo. No le convencieron las palabras de Caramés, a pesar de
que fueron los hombres de Falcone los que eliminaron a Amancio... Piero Falco-
ne queria interrogarme, queria escuchar de mis labios los pormenores de la coar-
tada del «correo» Jerénimo. Vino a Ginebra inopinadamente. Y pasé los momen-
tos mds dificiles de mi vida.

—cLe convenciste?

—Si, una noche, en la cama.

—De eso estoy seguro.

—Helmut me aconsejaba «nervios de acero». Pero tu presencia en el «Gau-
cho», tu parecido con Jerénimo, podia crearnos ahora graves problemas. Si Fal-
cone llegara a saber que el socio de Helmut era un doble de Jer6nimo, menudo
follén se armaria. Con lo inteligente que es el calabrés, se nos podia venir a tie-
rra todo el plan.

—Entonces, lleg6 el momento en el que yo estorbaba.

—Mads o menos.

—Pero era muy dificil alejarme de Ginebra.

—Si, lo era, hasta que, milagrosamente, aparecié Carmen.

—:Qué tiene que ver ella?

—Era una jugada que tenia que probar. Y lo hice con todas sus consecuen-
cias. Primero Helmut te propuso la compra de tu parte del restaurante. El cono-
ce el alma gallega, la saudade, y sabia que sois seres proclives al regreso al te-
rrufio. S6lo necesitabas un leve empujon. Dijiste: «Lo pensaré». «Ial vez»... Pero
no se sabia cuando.

—:Y Carmen?

—Fue un ser predestinado, llegé como por ensalmo. Se la notaba desvalida,
falta de amor, inconsolable... Os estuve observando la primera noche que os co-
nocisteis. Formdbais la pareja perfecta. Ella te admiré por tu bondad, que es
incuestionable, y por tu extraordinario parecido con su hermano, al que idola-
traba. Vi el cielo abierto. En tu ausencia, aquellos dias, le hablaba insistente-
mente de ti; le hice lo que se suele decir un lavado de cerebro. Tii eras un solita-
rio; empezabas a ser un solterén interesante. Fue un éxito.

—iQué cabrona! {Cémo juegas con los sentimientos de la gente! Ni ti ni Hel-
mut sentisteis el menor afecto por mi, sélo fue un sucio interés, ¢no es asi?

—¢Tanto te importa que la gente te quiera?

—iClaro que me importa! Somos personas, no animales.

Cansado de aquella postura sobre la cama me levanté para estirar las pier-
nas. Me sentia, y lo era, un hombre burlado, casi humillado, pero dentro de mi
algo me infundia una serena autocomplacencia: preferia ser un pobre ingenuo
que un maldito gusano, como lo eran Ursula y Helmut.

—Cuando Helmut te conoci6 en Basilea —continué Ursula— eras un pobre
camarero. Hoy tienes unos buenos ahorros, que para si quisieran muchos emi-
grantes, una bella mujer y una posicién social muy sélida en Madrid. Yo no soy
insensible a tu persona, a tu amistad, pero tampoco se trata de dramatizar. En
el fondo, todos nos aprovechamos de todos. Unos tenemos unas cosas, otros tie-
nen otras. T, mds de una noche, necesitaste este cuerpo, de estos labios...
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—{Toda una mentira! —le grité—. Te entregaste a mi porque el bastardo de
Helmut te lo pedia, formaba parte del plan. Se trataba de engatusarme, de te-
nerme cerca y agradecido. Fui un mamalén, un corderito en vuestras manos.

—Recibiste tu parte. ;O es que te crees que el dinero cae del cielo?

—iClaro! jClaro! Recibi mi parte. Asi acalldbais vuestros escriipulos.

—:Quién hablé de eso? Nosotros no pretendfamos acallar nada. Se trataba
de un asunto en el que estaban en juego millones de pesetas. Te amo mds que
te desprecio, si es que necesitas saberlo, pero no podemos olvidarnos de que exis-
ten otras cosas en la vida.

—:Cémo?

—;El dinero!

—¢Para qué queréis tanto?

—Nunca se tiene bastante.

Aquella mujer me sacaba de mis casillas. Por momentos tuve deseos de aba-
lanzarme sobre ella y propinarle una soberana paliza. Pero me contuve. Desea-
ba conocer el final de aquella funesta y desagradable historia. Tenfa una morbo-
sa curiosidad por llegar al fondo de los hechos, y constatar, de paso, el grado
de mi propia incompetencia.

Con la colaboracion de

HORNOS TAYSO, s #3
T
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Por CIUDAD

ARIES (21-lll al 20-1V): Se acuerdan senti-
., mientos de independencia y amor por la
5 libertad de pensamiento o accién cuyos ras-
gos lindan a veces con lo dominante. Posi-
cion favorable para la vida familiar. Los
afectos son abundantes y generosos, pero
la retribucion se hace acorde con lo que se recibe. Su lado
rudo se halla embotado y-mitigado por una influencia
astral bondadosa.

TAURO (21-1V al 21-V): Casi todas o tal vez

signo, de manera alguna acttan con placi-
dez y sosiego, como seria de esperar de la
accion de planetas benéficos. Como regla
general, se da mucho encanto verbal pero,
a veces, sera mas veridico afirmar que existe una conduc-
ta atractiva y encantadora que aporta buenas relaciones.

A una elocuencia particularmente réapida y a
menudo brillante. Los sentimientos estan
sometidos al filtro de la razén y los impulsos
afectivos son frenados. Hay una curiosidad
licida e independiente con respecto al ser
amado. Se niega a sentirse involucrado y analiza friamen-
te las situaciones y las pasiones.

CANCER (22-VI al 23-VIl): Su actitud es
muy humana y su trato muy amistoso. Su
P\Jt7 salud seria muy buena y sélida si no tuviera
&y esa propension a trastornos de los ganglios,
propios de su temperamento. Tiene una
gran necesidad de suefo y su sistema mus-
cular tarda en despertarse. Su equilibrio neuro-vegetativo
es deficiente, mostrandose con un exceso de emotividad.

LEO (24-VII al 23-VIIl): En las mujeres se
da una posicion afligida, quizas por culpa
del marido que se halla muy enfrascado en
los negocios, o porque éste ha fracasado y
traslada sus problemas al hogar. Su estado
de salud puede ser débil, afectado por
enfriamiento o enfermedades dseas. Debe tener cuidado
con el peligro de accidentes, especialmente de las caidas.

VIRGO (24-VIIl al 23-1X): Se muestra sor-
prendente en el amor. Aunque comience por
ser ingenuo y candido, tarde o temprano
serd atrapado por la cruda realidad y mos-
trara su verdadero rostro. La decepcion pue-
de ser cruel y quizas tarde mucho en recu-
perarse. Siempre tendra el recuerdo de su primer error y
su primer fracaso amoroso le perseguira despiadadamen-
te.

| ESCORPIO (24-X al 23-Xl): Se inclina a la
absolutamente todas las personas de este |

GEMINIS (22-V al 21-VI): Esta dotado de |

| PISCIS (20-11 al 20-ll): Al poner la afectivi-

LIBRA (24-IX al 23-X): Aunque su posicion
economica sea modesta, su actitud sociable
y justa le hace desprendido y generoso,
dando a los demas mas de lo que recibe de
ellos. Sentido comercial muy desarrollado.
La influencia astral es contradictoria, pues ‘
mientras por una parte se muestra sociable y amable, por |
otra, causa discordias y querellas entre los amigos y la
familia.

lujuria y a la lascivia, aun cuando a veces
los problemas psicolégicos pueden inhibir la
expresion positiva de las fuertes pulsiones
sexuales. Debe ser muy moderado en el
terreno econdmico, pues tiene tendencia a
invertir arriesgadamente, lo que puede ocasionarle trastor-
nos financieros y merma de su pecunio.

SAGITARIO (23-XI al 22-XIl): El mayor don
de esta combinacion astral parece consistir
en el encanto expresivo, aunque esto solo
se manifiesta en algunas formas. Tiende al Q
desasosiego y la inquietud. Su conducta
atractiva y encantadora puede dar como
resultado el encuentro con la persona con la que conge-
nie. El encanto expresivo puede manifestarse a través de
los escritos.

CAPRICORNIO (23-XIl al 20-1): En los
mapas astrales femeninos, es muy posible
que afectado por Saturno, dificulte el tener
hijos o encuentren problemas para encon-
trar la pareja aforada. Debido a su caracter
prudente es posible que resuelva bien el
peligro de accidentes. Esta propenso también al dolor de
muelas y a los estados catarrales.

ACUARIO ( 21-l al 19-11): Su conciencia pro-
fesional garantiza que la libertad de accion
no perjudicara la empresa. Le encanta refle-
xionar sobre los pormenores del trabajo que
tiene a su cargo. Siempre encuentra los
medios de hacer progresar su trabajo y des-
cubre nuevas formas mas econdmicas o precisas para
realizarlo, o nuevas salidas para el producto.

dad en primer plano de su personalidad, la ,
influencia de Venus le hace un servicio que
puede ser excelente o muy malo, depen-
diendo de otros contactos astrales. Si dispo-
ne de condiciones personales adecuadas,
encontrara con seguridad la situacion o el empleo que res-
ponda a sus necesidades afectivas. En caso contrario,
padecera.
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HOMENAJE A SANTOS PEREZ

La panaderia madri-
lefia rindié un homena-
je de amistad y agrade-
cimiento en la persona
de don Santos Pérez

Hernandez por su bri- |

llante gestion al frente
de la industria panifica-
dora madrilena.
Al homenaje se uni6 la
Asociacion Provincial
de Fabricantes Expen-
dedores de Pan de
Madrid, cuyo presiden-
te don Angel del Rio le
hizo entrega de una
placa de plata por los
méritos contraidos.
Hicieron uso de la
palabra don José Mar-
tinez Agusti en su cali-
dad de lider de la
Cofradia, con breves y

ajustadas palabras |

nombrando Canciller
de la Cofradia al home-
najeado.

A continuacién inter-
vino don JesUs Fernan-
dez Calvo que mostrd
su identidad con el
anfitrion y su voluntad
de servir a un desarro-
llo mas arménico de la
panaderia madrilefa.
Cerr6 el acto don San-
tos Pérez con uno de
los discursos mas bri-
llantes y completos de
la noche. Se mostro
dominador y seguro, y
tuvo palabras de afecto
para todos después de
hacer una breve, pero
muy sustanciosa, ex-
posicion de su gestion
y sus esperanzas de
futuro.

LAS COOPERATIVAS PUEDEN CAUSA

RDANOS IRREVERSIBLES

Los gravisimos problemas que
estan planteando a la industria
panadera andaluza la creacion de
cooperativas, “puede ocasionar
dafios irreversibles” segin mani-
festo el presidente de la Federa-
cion Andaluza de Panaderia, don
Rafael Santos Romero. Destaca
asimismo, en sus declaraciones,
que “la comercializacion es el
verdadero caballo de batalla” de
3 su gestion.

Los principales obstaculos que
% tiene la panaderia andaluza
segun Rafael Santos Romero,
= son “una deficiente estructuracion
« y una peligrosa proliferacion de
| cooperativas con un transfondo

politico que han sido la causa del
cierre de varias industrias”. Por lo que a las organizaciones empresariales
respecta, asegura que ‘la debilidad de éstas tienen su origen, en que no
tuvieron el apoyo necesario hace muchos afos, para evitar que muchos de
los males que padecen tengan ya un carécter de legalidad que el tiempo les
' ha dado y que veo muy dificil desarraigar.

Los presidentes de la
panaderia de las cuatro
provincias catalanas,
don Juan Erill, presi-
dente de la Federacion,
y el sefior Carbonell
Fita, director General
de Comercio Interior de
la Generalitat, han res-
pondido a la pregunta
,Qué ocurre con la
Reglamentacion?.

El sefor Carbonell |

contesta que “atenién-
dose a su cumplimiento
estricto, solo podria
vender pan sin envol-
ver, el propietario de la
tahona, donde en el

CHEQUEQ A LA COMERCIALIZACION EN CATALURA

se cuece y vende el
pan”y sefiala que “aqui
es donde aparecen las
discrepancias entre los
propios gremios, pues
con la aplicacion de la
reglamentacion, sin
proponérnoslo, irian
desapareciendo las
pequenas y medianas

empresas en favor de |

las grandes panificado-
ras”.

Por su parte, don
Juan Erill, presidente
de la Federacion Cata-
lana manifiesté que:
“‘en las actuales cir-
cunstancias y debido a

mismo establecimiento \ la contradiccion de las

normas reguladoras, la
comercializacion del
pan se hace sin control
por falta de disposicio-
nes, con carencia en
muchos casos, de la
intervencion de la
Administracion”.

Tanto el presidente
de Tarragona como el
de Lérida, don Jaime
Andreu y don Miguel

| Llaras, respectivamen-

te mantienen que el
sector es familiar se-
nalando el primero que
las empresas son de
tipo artesanal, mientras
que el sector Llaras
afirma que en su pro-

vincia se encuentran
en un grado de moder-
nizacion ideal.

Por su parte el sefor
Roda, presidente de
Gerona, asegura que,
“en los Ultimos anos se

| ha permitido una exce-

siva proliferacion de los
despachos de pan, en
nombre de una mal
entendida liberalizacion
comercial, con lo que
nos encontramos con
que son corrientes los
casos que el pan llega
a manos del consumi-
dor sin las mas ele-
mentales condiciones
higiénico-sanitarias”.

|
|

El sefor Vilamala,
presidente de Barcelo-
na asegura que “desde
que se propuso la rees-
tructuracion del sector
nada en concreto se ha
realizado. El sector se
esta deteriorando, la
comercializacion del
pan en muchos casos
no ofrece las necesa-
rias garantias de higie-
ne y sanidad, y los
municipios consienten
la desleal competencia
que puede representar
la apertura de puntos
de venta de pan, sin
adaptarse a la vigente
normativa”.
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Vendo la siguiente maqui-
naria: Horno Termocar de 2
carros; de cada carro, 200
pistolas. 200.000 pesetas;
horno Giratorio de 4 m. de
diametro, 200.000 pesetas;
una formadora Superman,
con mesa de recogida, alarga-
dora, 40.000 pesetas. Pregun-
tar por el Sr. Vidal. Tfno. (91)
894 03 31. Horas de llamada,
de 9 a 14 horas.

Vendo una Maquina de lim-
piar latas; Montadora de nata
y 2 mostradores. Preguntar
por Francis. Tfno (91) 786 21
59, de 8 a 9 de la tarde.

Se vende panificadora
industrial en Alicante, con una
fabricacion diaria de 1.100
kilos, nave de 800 m? cuatro
despachos de venta, 2 hor-
nos, 2 trenes de laboreo, 3
furgones de reparto. Tfno:
(96) 517 15 79.

Importante industria de
Masas Congeladas de Bolle-
ria y Pasteleria solicita Distri-
buidores introducidos en el
sector panadero y pastelero

ara las provincias de Casti-
la-Ledn y Castilla-La Mancha.
Se ofrecen dptimas condicio-
nes de colaboracion para ini-
ciar una linea de articulos en
fuerte crecimiento. Interesa-
dos dirigirse al Apartado N®
253.- 28100 Alcobendas
(Madrid), indicando lineas de
productos distribuidos actual-
mente y disponibilidad de
almacén y/o vehiculo frigorifi-
co.

ANUNCIOs POR PALABRAS

Se vende maquina para la
fabricacion de croissants y
bolleria en general marca
Tecnomatic, de fabricacién
italiana (gran produccion).
También laminadora grande
tipo ULMA. Interesados
ponerse en contacto con
Alberto Pineda. Tfno: (95) 421
86 02. Fax (95) 422 93 54.

Se vende la siguiente
magquinaria semi-nueva, total-
mente revisada: Divisora
Subal, Divisora hidraulica
Alfapan; Formadora de barras
Supermap con mesa de reco-
gida; Batidora Liv, Horno
Lago; 2 camaras para 6 ban-
dejas con estufa. HEMA, S.A.
(91) 638 47 51.

Vendemos la siguiente
maqpuinaria en perfecto esta-
do: Pesadora Subal; Boleado-
ra Ferre Matheu; Cinta trans-

ortadora; Formadora de

arras; Horno rotativo Ferre
Matheu; 3 carros para horno
con sus respectivas bandejas.
Todo 1.000.000 pesetas. Tri-
nidad Villamuelas. Teléfono:
(91) 552 86 90.

Vendo la siguiente maqui-
naria de panaderia: Amasado-
ra espiral Famapan; Amasa-
dora de brazos 100 kg. Prat;
Amasadora de rodillos para-
bélicos y caldera inoxidable
Saus; Formadoras Subal y
Farjas; Batidora 35 |. Vimar;
Pesadora Subal y Prat mode-
lo BTI; Henidora cénica Turoz.
Teléfono: (987) 51 06 77. Sr.
Canseco.

Desde 1984 GUTSENS BANADORAS, «GUBA»

Cuesta de San Miguel. 1 - 09340 LERMA
Teléfono (947) 17 11 12 - Fax (947) 17 11 11

(Lo mejor es mas economico que lo barato)

PROGRAMA DE FABRICACION:
Banadora de chocolate
fundidores-atemperadores
Cinta de transporte con tunel de frio
Glaseadoras - Inyectadoras
Enfriadores de agua
Camaras de fermentacién
Decoracién de hilos
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Se vende la siguiente
maquinaria: Batidora P.Prat,
Empaquetadora horizontal

Fesa, Refinadora de Pan, .

Amasadora Subal; Juego de
Pesadora-Hefidora Tesa y
Grupo Croissant. Teléfono:
(91) 383 18 60.

Vendo linea automatica de
pan de molde con horno
IPSA-WERNER, torre de
enfriamiento y desmoldeo
automatico. Interesados lla-
mar a los teléfonos: (91) 527
44 49 y 539 22 05. Preguntar
por Fernando Blazquez.

Empresa multinacional pro-
ductora y comercializadora de
productos de panificacion
necesita Panadero/Demostra-
dor. Se responsabilizara de
una de las zonas de Espania y
se encargara de realizar una
labor de venta y demostracion
en panaderias. Interesados
dirigirse a: Mercuri Urval,
Ganduxer 115, 32, 08022 Bar-
celona, o bien llamar al teléfo-
no (93) 379 94 51. Preguntar
por la senorita Ana.

Se traspasa panaderia con
toda la maquinaria necesaria
incluida, situada en el concejo
de Soto del Barco (Asturias).
Unica en la zona. Interesados
llamar al teléfono (985) 58 61
01.

Se traspasa panaderia-pas-
teleria-bolleria con obrador,
tren de laboreo, dos hornos
Rotari. Produccion de 500
kilos. Zona privilegiada. Lla-
mar tardes de 5 a 8. Teléfono
(91) 681 44 43 y 681 46 11.

Se traspasa panaderia en
Oviedo, muy acreditada, con
una elaboracion diaria de 750
kilos de harina, con un horno
giratorio Ferre Mateu, un hor-
no de carros Revent, pesado-
ra automatica y tren de labo-
reo. Interesados dirigirse a
Manuel Nunez, telf. (98) 521
71 20, de 16 a 19 horas.
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MOLPA: LA GARANTIA MAS SERIA
DE GALIDAD Y BUEN SERVIGIO

BANDEJAS
ALUMINIO ESPECIAL

Con los fabricados de Molpa
| eliminara los problemas de sus accesorios.

‘ Moldes para pan de molde Bandejas y Latas Recubrimientos Bandejas anti-adherentes
anti-adherentes

e Embutidos y normales e En aluminio, placal e Teflon® e Tela Tam y Tamp
{ e Montados en baterias y acero inoxidable e Caucho de silicona Marco de Aluminio
e Baterias con soporte e Acanaladas y planas especial
para carro e Perforadas, o no e Resina de silicona

olpa

MOLDES Y BANDEJAS PARA PANIFICACION Y PASTELERIA.

Marque (29) en la pag. 38

Poligono Industrial SANTIGA - Avda. Arraona, 24 - Talleres 11 - Nave 5 - Tel. y Fax (93) 718 72 57
Télex 9364 FLXR-E - 08210 Barbera del Vallés (Barcelona) ESPANA




CONSULTE
A NUESTROS
CLIENTES

HORNDY
GOUEN

VENTAJAS: !
+ 5 =+  Kgs. harina/hora
DOS HORNOS EN UNO.
FABRICACION DIVERSIFICADA (PAN DE CHAPA Y PANES ESPECIALES
CON SUELO REFRACTARIO).

GOUET ESPANOLA, S.A., PADRE FITA, 60 - TEL. (93) 710 84 52 - FAX (93) 711 88 90 - 08203 SABADELL - (ESPANA)

DISTINTAS TEMPERATURAS Y UNA SOLA CALDERA.
MINIMO MANTENIMIENTO (CASI NULO).

AHORRO COMBUSTIBLE (DE UN 10 A UN 15 % MENOS [EVITA LA
NECESIDAD DE UTILIZAR CALDERAS INDEPENDIENTES]).
PERMITE TENER EN MARCHA, LOS DOS HORNOS A LA VEZ O
CUALQUIERA DE ELLOS INDEPENDIENTEMENTE.




