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@ rwe RadioTelevision Espafiola

Direccion General Prado del Rey

28023 Pozuelo
{Madrid)

De: D. JORDI GARCIA CANDAU

N? Fax: 711.45.09

Ttno:  711.70.47

Destmatarlo D2, ANNA CASTELLS, JEFE GABINETE PRENSA

MY CULTURA
NFax: 532 58.73

Atencion:

Fecha: g3-g7-93
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Refferencia:

EL CURSO SE CELEBRARA EN EL EUROFORUM INFANTES,
SALA AMERICA.

Total paainas incivioa estz
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CURSO DE VERANO UNIVERSIDAD COMPLUTENSE
SAN LORENZO DE EL ESCORIAL

"TELEVISION Y FUTURO"

(5 al 9 de julio de 1993)

Dirige:  Jordi Garcfa Candau
Director General RTVE
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PRIMERA JORNADA"
Televisiones Piblicas y Culturg”

1) Conferencia (1000toras) /2'320 L
- "Cine en Televisién y Cine para Televisi6n".

por: Jordi Solé Tura
Ministro de Cultura

2) Conferencia (11,30 horas)

- "Cultura y Televisién"
por: José Hierro
Poeta
Mesa Redonda (17°00 horas)
- "Entretenimiento y Cultura en Televisi6n"
Moderador: Fernando G.Delgado

Participantes: José Luis Rodriguez Puértolas
Luis de Goytisolo
Manuel Melero Mufioz
Joao Suares Louro
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DIREC.GRAL.RTVE --- GAB. DE PRENSA [doos

*Cine y TelevisiGn"

1) Conferencia (10°00 horas)
. "La Difusién Cultural Vertebradora de las Televisiones Piblicas”.
por: Dr. Mario Soares

Presidente de la
Repiiblica Portuguesa

2) Conferencia (11'30 horas)
- “El Cine en las Televisiones Espaiiolas y su Impacto”

por:  Ramén Colom
Director de TVE S.A.

Mesa Redonda (17°00 horas)
- "Cineastas y Televisi6n"
Moderador: Ramoén Colom
Participantes:
Fernando Trucba

Josefina Molina
Andrés Vicente Gémez
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*Television Internacional”

1) Conferencia (10°00 horas)

- "Televisién y Nuevas Tecnologfas"
por:  Juan Manuel Martfn de Blas

Director Gerente Nuevos
Proyectos RTVE

2) Conferencia (11’30 horas)
- "Experiencia Europea en Televisi6n"

por: Massimo Fichera
Director de Euronews

3) Conferencia (17°00 horas)
- "Empresas Multinacionales Cinematogréficas y de Televisién"

por: Claudio Fava
Director of Feature Film TV

Movies and Serials Programming
RAIDUE
4) Conferencia (18°00 horas)
- "Deporte Transnacional"
por: Sergio Gil

Director Area Relaciones
Internacionales RTVE

W UUb
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"Programas de Television"

1) Conferencia (10’00 horas)
- "Propuestas de Programacién"
por:  Patrick Binet

Director Adjunto General de
UGC

2) Visionado (11’30 horas)

- Pre-estreno de la coproduccién en alta definiciébn de TVE y RM Productions. "
John Williams en Sevilla".

Mesa Redonda (17°00 horas)
- Con la participacién de:

Neil Mundy

Carlos Gortari

Juan Rueda
Constantino Montaner

Moderador: Angel Luis Ramirez




D DE I

Conferencia de Clausura (10’30 horas)

- "La Televisién Piiblica: Un Modelo Audiovisual"

por:  Jordi Garcia Candau
Director General de RTVE

I
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BASE ARA EL DI SO DEL MINISTRQ EN SEMINARIO BRE
TELEVISION ¥ FUTURO
EL ESCORIAL 1993
1. LA L : ENTRA ETE FIN DE
- Elementos generales del discurso ante la Asamblea Parla
mentaria del Consejo de Europa. Estrasburgo. Julio
1993.
2, SION R ILIDAD LTURAL ION

IAL ¥ TERR .

2.]1. Espafia.

~ Elementos generales del "discurso consuetudina=-
rio®.

- La televigién ha desarrollado una innegable labor
vertebradora de nuestro peis, desde Extremadura
hasta Baleares, Hoy mism¢o TVE y las cadenas pri-
vadas de implantaciédn estatal, son, sin duda, uno
de los més potentes instrumentos de articulacién.
Es preciso, en este sentido, que sea plenamente
consciente de su responsabilidad.

- La aparicién de las televisiones autondmicas, asi
como la recepcidn en nuestro pais ,via satélite,
de cadenas internacionales suponen fendmenos nue-
vos con un impacto, asimismo, innegable.

- Debemos m&s gue nunca impulsar un modelo gue po-
tencie a un tiempo la unidad y el respeto a la
pluralidad linglistica y cultural de nuestro
pais.

2.2. Ibercamérica.

- La existencia de una lengua comin abre inmensas
posibiliades a la cooperacién en materia audiovi-
sual. Por ello mismo, es mayor nuestra responsa-
bilidad, nuestra responsabilidad en el manteni-
miento de un s6lido tronco comin entre las dife-
rentes hablas de los paises ibercamericanos que
se expresan en espafiol.
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La misma penetracién de la lengua aspafiola en
paises que no son hispanoparlantaes, debaré& exigir
en el futuro una mayor cooperacién entre las te

levisiones y administraciones de los paises ibe-
roamericanos.

La televisidén habra de desempefiar, sin duda, una
funcidén articuledors de primer orxden. Hoy mismo
(lunas, 5 de julio) comienza la emisién a un con=
junto de paises ibercamericancs de la programa=
cién de uno de los canales de HISPASAT. Con la
colaboracién, por ejemplo, de la Universidad Ca-
tolica de Chile y su cadena de televisién, el Mi-
nisterio de Educacién salvadorefio, el Gobierno
Espafiol, etc., ha sido posible disefier una pro-
gramacién iberocamericana de contenidos educativos
Yy culturales que, préximamente, podremos también
ver en Espafia.

Esta misma semana se celebra en Bahia, a propues-
ta espafiola, la I reunién de Ministros de Cultura
de Iberoamérica. Este foro, previo a la Cumbre de
Jafes de Estado y de Gobierno, deberad abordar los
temas audiovisuales, desde el convencimiento, ya
exprasado por los Jefes de Estado y de Gobierno
en las dos cumbres ibercaemericanas ya celebradas,
de que las televisiones han de ser vehiculos de
conocimiento y unién.

2.3. Europa.

En medio de la presente crisis de confianza en la
construccidn europea (crisis econémica, Maas-
tricht, convulsién en el Este) nuesta responsabi-
lidad es mayor que nunca. Por ello mismo, la uti-
lizacidn decidides de los instrumentos de comuni-
cacidén se revela mas importante. Es cisrto que la
publicidad no conoce fronteras. Sin embargo, la
comunlcacién cultural no se realiza a la misma
velocidad. Sin duda, no es f&cil mantener y po-
tenciar una televisién europea. Las desconfianzas
y los costes son, sin duda, elevados. Lo estamos
viendo a menos de un afio de su creacién. Tampoco
es facil incluir une programacién europea de cie-
rto nivel. Pero esas son las lineas de futuro.
Por ahi debe ir la Historia.

ISION ¥ : LOS DEBA .

Considerar la relacién entre televisién y cultura exi-

ge,

también, inexcusablemente, abordar el tema del

papel que desempefia hoy la televisién en la sociedad

343280354574 3=y
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Yy los desafios que esta relacién impone a un proyecto
progresista y democrético.

Los mediocs de comunicacién audiovisuales constituyen
un factor democratizador en las sociedades libres por
Su capacidad de proporcionar al ciudadano elementos de
informacién y juicio sobre la realidad Y, en cierta
medida, cauces de participacién. También, en el senti=-
do de igualax, en alguna medida, los conocimientos de
que dispone una sociedad sobre si misma Y sobre las
deméds. En este sentido, actuan como un elemento de
descentralizacién,

Esta homogeneizacién de conocimientos constituye, des-
de el punto de vista politico y ciudadano, un factor
necesarioc para la igualdad de oportunidades que impone
la sociedad democrética.

La uniformizacién de los modelos sociales transmitidos
a través de estos medios, vista frecuentemente como un
elemento negativo, actia también en un sentido posi-
tivo en aquellas sociedades donde no imperan los valo-
res democréticos.

Superado el viejo debate sobre televisién pablica/te-
levisidn privada en favor de un equilibrio razonable
es obligado abrir nuevos debates sobre aspectos ssen-
cisles como son: el papel de los medios audiovisuales
en la configuracién de las actuales sociedad; ;Cuédl es
Yy cudl debe ser? M&s aln; ;Quién debe determinarlo y
cémo? iQué mecanismos sociales permitir&n garantizar
que la televisidn sea un elemento de democratizacién
de mayor participacién y descentralizacién y en cual-
quier caso, un factor de calidad ciudadana. Estos de-
ben ser los debates de los 90. Hoy, en mi opinidn es-
tos debates son, en términos reales, debates ausentes.

Las tendencias hacia la internacionalizacién, la mul-
tiplicacibén de los medios televisivos y grupos multi-
media, deben ser temas a incorporar a los nuevos deba-
tes. Es preciso analizar, clarificar y orientar esta
complejidad.

La multiplicacién de los medios televisivos no se de-
tiene. En Estados Unidos, donde estos procesos avanzan
mé&s répido, han surgido m&s de setenta servicios tele-
visivos nacionales con ofertas y audiencias diferen-
cladas frente al anterior dominio total ejercido por
n CBS L 2 " ABC " y n NBC " .

También se crean consorcios que agrupan televisiones,
periddicos, radios, editoriales, a los que la necesi=-
dad de preservar sl pluralismo democr&tico ha de poner
algunos limites.

Paralelamente surgen fanémenos descentralizadores como

llas televisiones locales, inimaginables anteayer. El
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abaratamiento de los costes tecnoldégicos crea las con-
diciones para la eclosién de nhuevas televisiones y,
por tanto, para la emargencia de una diversidad qua
podr& ser mas rica que el de la Programacién com(n
dirigida a audiencias gigantescas,

Ademés ;qué modelo de televisién? No es lo mismo un
equilibrio entre la iniciativa piblica y la privada o
una televisién concebida como eéspacio de participacién
social y de creatividad al amparo del pluralismo y la
diversided gque una televisiédn totalmente desregulada
Y mercantilizada. Las discusiones en las institucionss
comunitarias sobre la Europa audiovisual han destacado
estos extraemos: -

Ya vemos, crece la complejidad. Algunos debates suenan
obsoletos y altn no se han abierto plenamente los nue-
vos,

4. CI TELEV ON: DOS§ A TEND

Después de estas reflexiones de carécter general sobre
la televisién y la cultura quisiera referirme a un tema muy con-
creto que me preocupa particularmente, la relacién entre cine Y
televisién,

En la actualidad, la TV se ha convertido en un elemento
fundamental en el proceso de amortizacién de las producciocnes
cinematogréficas.

La extrema debilidad y atomizacién de la industria
espafiocla en comparacién con la gan capacidad econdémica y creativa
de la americana, hace inevitable la actuacién piblica, que debe
ser coordinada e integral,

Conscientes de ello, los titulares de Economia y Ha-
cienda, Industriay Energia, Obras P(blicas y Transportes, y Cul-
tura, decidimos crear un grupc de trabajo para elaborar un con

junto de medidas de competitividad y fomento de la industria
cinematografica.

Hemos avanzado en los distintos aspectos de financia-
cién, fiscelidad, cooperacién empresarial, innovacién e informa-
cidn, que se discutira&n con el sector en los préximos meses,
Previemente a su aplicacién.

Simulténeamenta, estamos obligados a afrontar la orde-
nacién y regulacién de la TV Yy el video. La integracién del sec-
tor audiovisual es un hecho, tanto en lo que respecta a la explo-
tacién comercial del cine como a la viabilidad de las propias
industrias de produccién.

SENT BY: 5228377 MADRID v 2= 7-83 5 21:08  MINISTERIO CULTURA = 3432803545:8 52¢7
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Durante el segundo semestre de 1992 las televisiones
espafiolas, pGblicas y privadas, emitieron un total de 4.750 pali-
Culas, rebasando a lo largo del afio las 8.000, mil mas gue duran-
te 1991. Con frecuencia, ademés, la emisidn de estas peliculas
se coloca en los primeros puestos de los paneles de audiencia.

- La transposicién de la directiva "TV sin fronteras",

- El desarrollo reglamentario de las leyes de TV privada
y de terceros canales,

- La colaboracién en el seguimiento y control de las
Cuctas de origen y contenidos de las televisiones,

son las principales actuaciones que, desde el Gobierno, contri-
buirén en esta préxima legislatura a reforzar al cine desde la
televisidn,

La participacién de la TV en la financiacién de las
peliculas, en la compra de derechos de antena y en la coproduc-
cidén se desarrolla muy lentamente como consecuencia de las difi-
cultades econémicas y la gran competencia entre las cadenas, que
tiende, ademids, a abaratar las escaesas producciones propias y a
acudir a la compra en el mercado internacional. Con la negativa
consecuencia afiadida de una homogeneizacién y empobrecimiento de
los contenidos.

El conjunto del sector publico debe contribuir a la
modificacién de esta tendencia, con la colaboracién del sector
privado y del raesto de agentes implicados.
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Diagmestico dg Ja industria

14.2. LA DEMANDA CINEMATOGRAFICA

Eldesarrollo de Ia television en Europa Occidental y, sobre todo, el proce-
50 de desregulacién han Supuesto un incremento geometrico de la demands
de filmes por el medio televisivo, El répide aumento del volumen de emision,
la multiplicacién del numero de canales Y, Iuy especialmente, la creacién de
, 4na competencia encarnizada por la audiencia y los beneficios, con su cons;-
4 guiente concepcién prioritaria de la televisién COmo entretenimiento, estin en

la base de esta proliferacién de lag emisicnes cinematograficas en las televi-
siones europeas.

El filme ha pasado as de ser un producto escaso Y
siones de servicio Y gestidn publica hasta los afiog 70 (con una media de dos- f
cientas emisiones POr cadena y aflo) a constituirge Como un elemento capital
de la programacién comercial-competitiva de los afios 80y 90. Las reglas ba-
sicas de esta estrategia comercial, Programacién horizontal

ital (con citas fijag en
elarcodea semana), alargamiento de los bloques de programas, contrapro-

gramacion constante, seleceitn de los programas en funcién de la proporeién
coste/beneficio ete., han impulsado fuertemente el Peso de los largometrajes

en la programacién televisiva pero también el de la ficcién televisiva en gene-
ral.

medido en las televi-

A4. Homogeneizacién de gustos y colonizacién coltural,
A5. Crecientes economias de escala por mtegracion vertical

En conjunto, las emisione atre 1977 y 1987 en los actuales pai-
3¢ | § miembros deIa CE han Pasado seqnin el cuadry 14.1 de 43 s 8 5.070, Pero
= | esta duplicacion Infravalora ampliamente &l fenémeno, al no tener en cuenta
B el impulso de Ia competencia desde 1987 hasta la actualidad

¥, éspecialmen-
H te, la programacién de nuevos canales tanto por satélite Y por cable como por
r abono,

¢ En genera], e elemento mas destacado en este increment
E meénto de la importancia de] filme en la televigion
= Merosos estudios europeos se ha hablado del modelo compettivo descamado

que corresponderia a Italia o Franciaya Espafia posteriormente, cormo gene-

rador de una alts Presencia del filme en la Programacion televis

Iva. El mode-
lo cortés con fuerte regulacion y escasa competitividad, correspondiente g

paises como el Reino Unido o Alemania, explicaria una presencia mas redugi- 'f
: day, sobre todo, un Peso menor de la ficeidn y del filme en la televisién, El pro- ;

0 numerico y au-
es la competencia. En nu-

blema de esta interpretacion reside an que en esos Wtimos pafses la desre-
gulacion tiende también a expandirse con un incremento de Ig concurrencia

Por el mercado y, paralelamente, la presencia del filme se extiende ripida-

mente.

G8. Aparicién de un escenario favorable parala coproduccidn.

05, Nu'evas ventanas que ofrece el desarrollo tecnologico.
O7. Creacién de grupos muitimedia en torno al audiovisual .

0O6. Iwcentivo fiscal de la mversién privada.

Mas fructifera parece Ja hipétesis de
Visién, no s6lo en cantidad sino sobre to

|

|

.'

que la presencia del filme en la tele- ,;
do en importancia Yy en audiencia, de- J
|

359 l
|
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Diagnéstico de g industris

pende directamente de tradiciones culturales nacionales que fijan con gran
estabilidad el atractive del largometraje cinematogréfico ¥ de la ficeién pro-
plamente televisiva, determinando sy Peso en la programacién televisiva, Y en

+ ©stalinea hay, evidentemente. distintas culturas e [a Europa Qccidenta] e in-
cluso comunitaria, .

El andlisis del caso espafiol permite en cualquier caso establecer una base
de comparacién Para el resto de los paises €uropeos, a la vez que proporcio-

na elementos decisivog Para estimar la demanda de flmes en el mercado te-
levisivo presente y futuro.

14.2.1. Espafia: log filmes en televigisn

Las cifras del cuadrg 14.2 son claramente significativas de] incremento ny-
MErico extraordinario de las emisiones de filmes en la televisién en Espafia. {
De los doscientos filmes por afio en los 70 se habfa Pasado a unos cuatro- |
cientos en log primeros 80, La aparicion de las primerag televisiones autoné- |
micag implica un primer aumento significativo, unque desgraciadamente |3
inexistencia de estadisticas en ellag durante los primerogs aflos no nos permi-
ta evaluarlo con exactitud.

X CUADRO 14.2,
ESPANA: FILMES EMITIDOS POR TELEVISION (1880-198] ) ¢

eqgionales.

esl, pero no las emiscras ni

Puentes; Anuarios de RTVE y estimaciones Propias,

(1) Sélo se cuents en €508 aflos con log datos de TV-3.,
(2) Estimaciones sobre muestras de Jas cuatro temporadas/afio de Programacién,

(3) Estos datos no tienen en Cuenta mas que a RTVE,
P2

L&) LICIUQAES 188 iTes cadenas de Finiv

] 361
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La industria Cinematogrfica en Espaga (1980-199) )

El gran aumento viene gin embargo con la aparicion de las televisiones pri-
vadas y la ampliacién del mapa de las televisiones regionales en 1990, Las
1,270 emisiones de filmes de 1989 se transforman en 5.364 en 1990 yen§.113
en 1991", Aun sin incluir las multidifusiones de] canal de pago, las 6.500 emi-
siones de filmes en un solo afio contrastan vivamente con las 6,493 que TVE
~€n sus dos canales- realizé durante doce afios (1975-1986).

Naturalmente, ademas de contar en esta cifra mnicial con Jas multifusiones
\ de Canal Plus (689 filmes diferentes frente 3 2.6] 3 emisiones) y la repeticién
de {ilmes entre las televisiones autonémicas, se incluye un fenémeno nuevo,
generalizado ya en otrog paises europeos de mas antigua proliferacién de ¢a-
denas: Jarapida redifusién de filmes en cada ¢ cadenas compe-
titivas inclugo. Aun agf I3 comparacién de esas cifras de filmes difundidos con
'a de filmes producidos cada afio regulta impresionam&ﬂnﬁauiﬁam
difusién televisiva de filmes sugier ' ‘ l0s]
acumulados de peliculas en e] ambito oceidental,

El andlisis por cadenas de estas emisiones muestra que su incrementong

se debe tinicamente 3 1a simple multiplicae; denas sino I;
programacion muche més intensiva en cine de cada cadena. Lag televisiones
rivadas gratuitas surgidas en | 8¢ acercan ya ese afio a los 400 emisiones
de filmes por afio, cifrag que a su vez alcanza TVE-] y casi las duplican en
1901 al igual que hace TVE-2 que mantiene el liderazgo con 884 emisiones de
fimesen 1991. Canal Plus, casi monografica en cine, emite 689 filmes en 1891
COIl UNa tasa de repeticién de 3,7 veces por filme hasta alcanzar las 2.613 emi-
siones,

El comportamiento de las televisiones autonomicas es diverso, como co-
Iresponde a estrategias muy diferentes en e] pPlano comercial Y competitivo,
! En 1981, Canal 9 se acerca a lag 900 emisiones de filmeg y Canal Sur y
Telemadrid superan las 700. TV3 y TVG se sitian en un nive] intermedio, mien-
7as que en los dos canales de ETR y en C33 el ntimero de filmes emitidos es
mucho mas reducido.

El examen da Ia colocacion de esos filmes en los horarios de méxima au-
| diencia resulta sin embargo ain mas revelador del peso de! filme en la pro-
‘ gramacion televisiva de las cadenas. Por limitarnos a 199 el grafico 14.1
Ruede verse ¢como log horarios de prime time (20,30 a 23,30 horas) absorben
l0s Tayores porcenta esdefi Jados por los horario

! (1 30 horas) que con un tiempo més dilatado se han convertido en

(1) Dadas ias muy diversas cifras propercionadas Por las cadenas, la estimacion de las emisiones da
j flmes en 1980 y 169] e ha realizado en aste case en base al estudio de cuaro ssmanas &l afie, una
Por cada temporada de programagién.
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Dragnéstico de la industn

un nusvo segmento de alta competencia y beneficios. Esta distribucién es bas-
tante estable, aunque naturalmente la estacionalidad de las audiencias y las
inversiones publicitarias determina que la acumulacién de filmes descienda
en el prime time en verano ¥ se incremente en otofio Y primavera.

Por cadenas, puede contemplarse en el cuadro 14.3 ¢cémo las televisiones
de mayor nimero de filmes emitidos tienden a mantener tasag en prime time
de en torne al 25 por 100 de sus filmes, mientras que estos porcentajes tien-
den a subir a medida que disminuye el mimero de filmes emitidos en total,
hasta alcanzar el 43,7 por 100 en TVE-1 y hasta e] 66-68 por 100 en los dos ca-
nales de ETB. Se comprueba asi, al mismo tiempo, una ley de compensacién
de las limitaciones al nimero de filmes por su mayor peso en los horarios de
maxima audiencia. Pero, sobre todo, se contempla en conjunto la decisiva im-
portancia del filme en la programacion televisiva espafiola actual,

La distribuci{:n de lps filmes emitidos durante la S€mana permite asimismo
algunas conclusiones Interesantes. Asi, en 1991, primer afio de pleno funcio-

\‘

GRAFICO 14.1. ESPARA 198). EMISION TOTAL DE FILMES POR
FRAN]JAS HORARIAS Y TEMPORADAS

12,9]
23, 8|
34,8}
28,3
B MANANA
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La industia cinematogréfica en Esparia (1960-1951)

namiento de las cadenas privadas, hubo una media de 25 emisiones de filmes
“por dfa en el conjunto de 1as cadenas Pero los viernes v 10s saBados acumu-
laron el mayor mimero de largometrajes (3 emisiones/dj JUIC

DOr 108 miercoles ¥ Ios domingos. En cambio, la mayor concentracién de fil-
mes en el prime time se dio en 1991 los lunes (un 39,1 por 100 y los miérco-
les (un 34,7 por 100), dia este tltimo que paradojicamente viene calificado ha-

bitualmente como dia de! espectador en las salas de cine,

CUADRO 14.3. EMISION DE FILMES EN ESPANA,
TOTAL Y EN PRIME TIME (1991)

485 168 37,1 455 208 437
481 130 21,0 884 208 23,5
880 169 245 2813 ) 16,4
ant 8l 241 728 182 250 ]
48] 158 324 41 185 263 |
312 104 33,3 455 43 | 34 |
104 85 62,5 130 65 | 800 |
533 104 185 702 130 185 |
548 182 333 897 221 248 ]
. 182 117 84,2 195 130 6866 |
i 208 143 185 208 143 881 |
1 833 117 219 | 221 288 | ;
,: 377 104 21,3 364 182 500 | '

Fuente; Estimaciones propias.

(1) C Plus s6lo ha sido contabilizada durante un trimegtre.
(2) TVS gblo ha sido contabilizada durante trea trimestres,

14.2.2. El filme en la televisién europea

Sobre la base general de un fuerte incremento general de las emisiones de

filmes, su presencia numérica es muy diferente en cada cadena y cada pais f
en funcion de normativas nacionales y de expectativas de las audiencias. En
Francia, la estricta limitacién del nimero de filmes emitidos en general por ca-

da Cadena y en particular en e)
emisiones de filmes en torno a |

prime time ha mantenido el nimero total de
a§ 1.300 por afio, sin contar con las redifusio-

nes de Canal Plus

. En el Reino Unido, I2

estricta regulacion de las autoridades
impedido un incremento que alcanza

de Ia felevision publica y privada no ha
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Disgnéstico de la indusiria

enl980ala jal in contar con los canales por satélite
y cable. En Alem “On una competencia relativamente regulada, las emi-
siones de fllmes en las dos cadenas publicas ARD ¥ ZDF han pasado de 734
en 1988 a 902 en 1990, Pero a ellas hay que sumar Jas de las televisioneap;i-
vadas con lo que el total de emisiones en ese aflo asciende a8.277. Las.ci
e Talia consiguen Superar las estimaciones espafiolas, alcanzando en sus
grandes cadenas en 1990 lag 5.304 emisiones de filmes que se elevan en 1891
a6.577, y que comprenderian en su totalidad, emisiones regionales incluidas

la escalofriante ¢ifra de 9.78] emisiones con un total de 17.160 horas de emi-
316n.

En su conjunto, y seqt las cifras barajadas, las televisiones de los cine
qrandes paises de la CE abTay dado mas de T8 000 CIIE s
multidifusiones de canales de age excluidag), lo que deja obsoleta la e5ti.
mgmmgooo emisiones de filmes eq el
conjunto de Ja CE. Basta el escaso medio millar
de filmes que se 1003 13 CF para calcular mehs
timando gltas ta53% 3z TeaFiea , el enorme déficit de largometrajes qu
esta generando y e rapido agotamiento de los stocks.

A un nivel mas cualitativo, muchas voces criticas se han alzado en Europa
para analizar la banalizacién del largometraje que este ritmo lleva consigo y
Para desear una limitacién normativa de tal voragine de demanda de cine
Otros analistas han evocado Ia futura actuacién de los canales de pago yel can-
sancio del ptblico para, siguiendo el ejemplo de lag grandes network esta-
dounidenses, profetizar uns sustancial reduccién de Ja Programacion televisi-
va de largometrajes, Pero, aunque ningun dato ep Europa permite sostener
todavia estas teorfas, aun si se produjera en los préximos afios una disminu-
cion de las emisiones de fimes, la demanda de largometrajes por la television
bermaneceria como un elemento motor de Sus necesidades de produceién

Lasg cifras de difusién no resultan sin embarge totalmente indicativas de] pa-
peldel filme enja Programacion televisiva de cada pais, En Francia o en Italia
aligual que veiamos en Espafia, e] filme OCupa un papel preponderante en e
prime time y constituys un elemento decisivo de la contraprogramacion y la
competencia entre cadenas. El filme OCupa en ambos paises, pero sobre todo

en Francia, un puesto rivileqia ankings de audiencias de programas
te@s,

En Alemania y, especialmente en g] Reino Unido, el filme juega en cambio

se

—1

un papel mucho m4s secundario en la competencia y, sobre todo, en los hora-
Hosde méxima audiencia £y conirapartida, la ficcién televisiva (seriales en
Gran Bretafia, telefilmes Y series en Alemania) desempefian ¢l principal pa-
pel en la programacion televisiva ¥ en los horarios de prime time o de peack

.
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La Inclustria cinematografica en Espafta (1980-1991)

time. Los resultados de los estudios de audiencia avalan €stas estrategias di-
versas de programacién, confirmando la existencia de dos culturas televisivas
en Europa con matices nacionales en cada caso,

Esta reflexion conduce a una répida revisién asimismo de la demanda te- ‘
levisiva de ficcion general, mas alla del filme, sin la cual este apunte del mer-
cado presente y futuro quedaria sin duda incompleto, Si en e] Reino Unido y
en Alemania se verifica desde hace afios una desmitificacion del largometra-
J& Clnematografico por el mercado ¥ una tendencia hacia la consideracion glo-
bal de la ficcién televisiva, esta confusion de fronteras entre filme telsfilme y
serles se gprecia crecientements en todos log paises como un dato relevante
1o sdlo ds las précticas de lag televisiones sino incluso como dinamica de la
produccion audiovisual, La conclusion de tales fenémenos es cada vez més
clara: el destino de la industria cinematografica se diluye en buena medida en
el conjurito de Ia industria de produccién audiovisual

14,2.3. La demanda de ficcién televisiva

La importancia creciente de la ficcién televisiva en 1a programacién de las .
televisiones competitivas europeas esté fuera de cuestién. En la RA repre- »
sentaba un 46-53 por ciento de Sus canales mientras que en las cadenas de
Fininvest oscilaba entre ¢] 56 y el 82 por ciento en 1989-90. En Francia, las re- x
des del servicio piblico difundfan en 1986 unas 2,500 horas de ficeién que ge s
habian convertido en més de 12 000 en 1989. En el Reino Unido llegaban al 40 ‘
por ciento de la programacién en BBC-1, pero alcanzaban e] 6] por ciento en
1aITV. En Alemania las cadenas piiblicas emitian en torno al 45 por ciento de
ficcidn pero las nuevas cadenas privadas rozaban el 65 por ciento en 1990. Y |
1o que es atin m4s decisivo, en todos los grandes paises europeos la tasa de |
audiencia conseguida por la ficcidn en el conjunto de sus géneros, es amplia- '
mente superior al porcentaje que ocupa en la programacién. !

Las cifras de produccisn de ficcién televisiva quedan, como en el filme, a !
gran distancia de las cantidades consumidas. La RAI apenas produce unas 200 !
horas de ficcién a] afte cuando ya en 1986 emitia 3 687 hqras. Y el notable es- ‘

!
{

fuerzo francés eq produccién audiovisual, con 848 horas de ficcién en 1988,
T IMPIde qUE 56 renueve anualmente menos ael 7 por cxenrow
lOh origingl, La escasez de produccion, Junto con1a €scasa circulacion intra-
europea de la produccién nacional, apenas un 7 por ciento de la fiecién pro-
ducida, explican conjuntamente esta situacién.

Las estimaciones del défieit de programas audiovisuales y, sobre todo de
ficcién. en la Europa Occidental han sido muy diversas en estos Wimos afios,

PEIO todas ellas coinciden en situar a esta regidn como la mavor i portadorg
an :
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Diagméstico de a industrig

del mundo, con cifrag de compras que se acrecientan rapidaments en los 1l-
“Timos afios; En términos generales, la tasa de cobertura de lag importaciones
por las exportaciones en Europa se calcula &penas en un 25 por ciento cuan-
do enlos EE,UU. alcanza un 57 por ciento. Se ha llegado a estimar que por ca-
da franco que exporta Europa, importa por valor de 39

El resultado, desde un punto de vista estrictamente econdmico es claro:
Sequn Frost & Sullivan la venta de programas estadounidenses al gxtranjero
crecera de 1.900 millones de dblares en 1990 a 3.000 millones en 1995 de
QW 9T CIENT0 96 diMys 3 Europa Occidental. Este déficit creciente ge in.
'8gra a su vez en uno mayor que abarca la ficcién para todo tipo da mercados,
cney ‘@@ﬁﬁmﬁuemgmas fuentes sifian ya en 1991 en 4.000 millo-

o5 G Ao

NI&8 Ge dolares, con 3.500 de qsncit, El significado cultural afiagd; stas
cifras econémicas es fAcil de Imaginar,

S —
(2) Alain Moraau, Developper las programmes talevisuels en Europe. Rapport au Ministre des Affaires
Europeenes. Paris. 1890, Pag.53, .

(3) Cinema d'Oggin® 10-20 de 22-10-92 con bage en datos del Ufficio Documentazione y Sudi Anica
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

I. INTRODUCCION

Problemas
basicos:

Objetivos
Principales:

Medidas
Propuestas:

Dificil equilibrio entre componenies culturales, expresion individual y colectiva, y
componentes empresariales e industriales.

Debilidad industrial: Atomizacion empresarial, continuidad, escasez recursos econonicos,
oligopolio distribucién, demandas concretas limifadas y, en ciertos casos, en disminucion.

Mercado global creciente (audiovisual)

Consolidacién estructura empresarial

Atender nuevos mercados

Facilitar conocimiento ayudas disponibles

Fortalecer captacion de recursos externos en proyectos de futuro empresarial.

1. En ¢l campo de la Informacion
2. En ¢l campo de la Financiacion
3. En ¢l campo de la Cooperacion
4. En el campo de la Fiscalidad
5. En ¢l campo de la Innovacion
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

1. En el campe de la informacion.}

1.1. Sistema de Informacién de la Industria Cinematografica

1.1.1. Objetivos

1.1.1.1. Creacién de una Base de Datos que integre de forma vertical todos los elementos que
directa o indirectamente confluyen cn la industria del Cine.

i.1.1.2. Establecer un sistema de consulta accesible en finca a la mlormacion de la Base de datos
1.1.1.3. Facilitar un flujo de informacién permancnie entre la industria del cine y otros sectores

industriales que incorporen como valor anadido la creatividad , el diseno y las nuevas tecnologias

de la imagen y ¢l sonido.

1.1.2. Actuacionces

1.1.2.1. Delinicién de las necesidades de informacion del sector

1.1.2.2. Delinicién de las ofertas y contenidos informativos
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MEDIDAS DE APOY

1. En ¢l campo de la Informacion. 2

O A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

1.1.2.3. Diseno de la estruciura de Ja Base de datos

1.1.2.4. Definicion del Sofware

1.1.2.5. Plataforma Hardware

1.1.2.6. Compromisos con los operadores dcl

sector: cine, TV., publicistas ctc.

1.1.2.7. Recopilacion de la informacion

1.1.2.8.Organizacién del procedimie

nto de actualizacion
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1.2. Centro de Informacion
1.2.1. Recopilacién de las diferentes informaciones existentes
1.2.2. Adaptacion de la informacién a las necesidades de la industria cinematografica
1.2.3. Estimacion del ndmero de consultas a atender y del personal del Centro
1.2.4. Formacion del personal
. Legislacion
. Industria cinematogralica
. Técnicas del markeling telefonico
1.2.5. Estimacién de medios técnicos
. Ordenadores
. Lineas telefonicas
. Teléfono 900

. Fax integrado respuesta por ordenador
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1.2.6. Remision de Informacion

s

. Correo
. Fax
_Difusion selectiva de informacion
. Objetivo: Informacion actualizada.

Gectorializada por Base de Datos.
Acceso directo por los usuarios.

1.2.7. Informatizacién de registros de Consultas para la ¢

laboracion de Informes.
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ESQUEMA DE LA BASE DE DATOS

INTEGRACION VERTICAL

INTEGRACION HORIZONTRL
Directorio de|- Autores
- Directores
- LegislaciOn CRERCION - Actores
- Ayudas: Subvenclones - Guionistas
Créditos - Miasicos
Tramite y ayudas a la Exprt.
Incentivos fiscales
- Financiacion
- Cooperacion
| pirectorios Industriales Intrnc. De Produccion (Efect.Esp)
Industria Auxiliar IntrncC. Nuevas Tecnologias -- =
PRODUCCION Tecnologias: Tecnologias de I.
Laboratorio

. Mercados Internacionales del Cine
. pistribuidores internacionales

& Redes de Comercio

- Noticias:
~ Certamenes

- Formacidén

Becas
Estadisticas

Cine-guia
Cine~informe
Guia de mecdics

Anuarlios

FXHIBICION

(Direct. de Empresas)

Productoras

{Direct. de Empresa)

Industria Auxiliar

Productos:
-—Peliculas{B:D:existentes)
- Videos TV, fichas filmg.
30.000 peliculas
- 0Otros

Archivos de Imagenes

(Direct. de Empresas)

bicién (Direct. de Empresas)
{ Redes Comerclales)

Distribucidn
Salas de Exhi
comercio minorista
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

1. En el campo de la Financiacion. 1

Ohbjetivo :

Actuaciones ;. A,

Facilitar ¢l acceso a la financiacion ajena para las industrias cinematogralicas.

que se contemple una asignacion/reserva de 4.000 millones de pesctasyde la actual linca
de 100.000 millones de créditos preferentes,para empresas productoras y distribuidoras
de fa industria cinematogrifica. El Ministerio de Cultura subvencionaria hasta 6
puntos porcentuales en el tipo de interés preferente (alrededor del MIBOR), con lo que
la industria podria acceder a créditos preferenciales a un tipo de interés final en torno

Inseribir un Convenio de Colaboracion entre el ICO y ¢l Ministerio de Cultura en el

al 6%, y plazos de amortizacién de 5 anos.

Constitucion de una Sociedad de Capitai-Riesgo en cuyo capital social participara cl
Instituto de la Pequeia y Mediana Empresa Industrial (IMPD) y el Instituto de la
Cinematografia y de las Artes Audiovisuales ¢ Inversiones Privadas, cuyo objeto sea
la especializacién en inversiones en la industria cinematogrifica. A tal fin, esta
Sociedad de Capital-Riesgo tomaria participacién cn ¢l capital social de aquellas
sociedades que presenten Planes de Empresa que contemplen la realizacion de un
programa de producciones cinematogrificas para los proximos tres o cuatro anos.
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Asimismo, esta Sociedad concederia préstamos participativos a las cmpresas
productoras y distribuidoras, con un tipo de interés fijo relativamente bajo y un

periodo de amortizaciéon minimo de 7 anos.

Dotacion de un fondo_de garantin_cspecial_para avalar créditos, a la industria
cinematogrifica cn una Sociedad de Garantia Reciproca de ambito nacional ya ligada
al Ministerio de Cultura, con objeto de abaratar el coste del a ral para las empresas

solicitantes de los créditos.,

Dotacion de un Fondo de Provisiones Téenicas en la Sociedad de Realianzamiento para
aumentar la cobertura de realianzamicato y, paralelamente, disminuir ¢! riesgo
asumido por la Sociedad de Garantia Reciproca concesionaria del aval, con lo que se¢
logrard un incremento considerable del niamero de préstamos avalados que sc

concedan.

Establecer y desarrollar un programa que contemple la concesion de subvenciones
reintegrables a aquellas empresas productoras que cumplan los requisitos que

reglamentariamente se establezcan.
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

Il. En el campo de la Financiacion. 2

Ventajas
previstas para
la Industria :

Ventajas
previstas para
la Administracion:

Nk B9 e

Mejorar ¢l desarrollo potencial.

Facilitar ¢l acceso al erédito y mejorar su estructura financier:.

Acceder a préstamos a largo plazo y bajos tipos de interés.

Mejorav ¢l nivel de recursos propios de las empresas.

Disponer de un sistema de asesoramiento financiero para mejorar ka viabilidad
cconomica de los proyectos de inversion.

Liberar parte de sus activos, hoy afectados como garantia de los préstamos gue
se solicitan para [inanciar sus proycclos.

Incremento del niimero de proyectos que se iniciarian, como consecuencia de una
mayor facilidad de financiacion de las empresas.

Al aumentar el namero de iniciativas empresariales, se podria ser mads selectivo
a la hora de reavalar los proyeclos.

Mayor coatrol y seguimiento de la utilizacion que se dé a los recursos piblicos
canalizados a la industria, desde ¢l Consejo de Administracion de la Sociedad de

Realianzamiento.
Mejora del tejido industrial sobre ¢l que se fundamenta un crecimicnto potencial

de 1a cinematografia del pais.
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

I1. En ¢l campo de la Financiacion. 3.

concede &l

} préstamo

solicita

Indusiria

Cinematograilca

préstamo

|
J

A

Entidad
de

Cradilo

Dota a

Fondo
de Garanlia

Participa
Consejo

Administracion

concude T

avala a la industria

aval

Sociedad
de Garantia

Recliproca

Reavala

1

Dota
Fondo
Provisones
Técnicas

Controla
decisiones
reaval, sn
comite de
riesqo

Sociedad
de

J wl u.onn.?] Reafianzanignto
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

in ¢l campo de la cooperacion de empresas {Acciones Colectivas). 1.

Ohjetivo

Actuaciones

. Quc es una

Accion
Colectiva?

Mejorar la capitalizacion de las empresas incrementando su nivel de recursos propios.

Creacion de Acciones Colectivas de empresas en las gue participe el Instituto de la Pegueiia

y Mediana Empresa Industrial :

A.  Con empresas pertenecientes a un mismoe campo de actividad (actuacion horizontal),

B. Con empresas pertenecientes a distintos campos de actividad (actuacion vertical).

Llamamos Accion Colectiva a toda empresa constituida por Sociedades que, sin perder s
propia personafidad juridica, se asocian para hacer frente a un problema comuin a todas
ellas, que por su propia dimension no podria afrontar individualmente.
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

En el campo de la cooperacion de empresas (Acciones

Modalidades de
actuacion :

A.
B.
Ventajas
previstas para
la industria : ,
Z:
3.
Ventajas
previstas para
la Administracion : 1.
3
3'

La participacion del IMPI tiene dos limitaciones :

Temporal ;

Cuantitafiva:

Permitir la cooperacion de las empresas sobre u
Propiciar  la
cinematograhca.

Dotarla de recursos propios

Colectivas). 2.

al es de tres anos, pudiendo ser

1)l plazo de participacion norm
as.

prorrogado excepeionalmente por otros (res anos m

La participacion no podrd superar cl 459% del capital social

suscrito y desembolso.

na base solida.
de la  industria

integracion  vertical  de algunos campos

a un coste razonable,

Mayor control de los recursos piblicos empleados.
Mayor conocimiento intrinseco del sector.
Posibilita la gestién empresarial.
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NDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

3. En el campo de la Cooperacion (O.M. Cooperacion) 3
//—“__
reacion de grupos empresariales permanentes, de dimension adecuada.

Objetivos: Apoyar la ¢
| nacional ¢ internacional.

Estimular la realizacion de proyectos concrelos, a nive

993: antes del 31 de mayo) por

8/3/93 (en 1
o de creacion o

de Cooperacién de
astos de estudios previos

Solicitud de ayudas a 0.M.

Actuaciones:
yarias empresas industriales o de servicios, para g
formacion de consorcios en firme. Posteriormente ¢slos consorcios pueden acceder a lincas
de crédito preferente.
Ventajas
Previstas: Facilitar formacién dc grupos empresariales de mayor dimension para proyectos comunes
Pucde promover acuerdos entre empresas de igual o dilerente
auxiliar, etc.) espanolas yio extranjeras,

a medio y largo plazo.
actividad (productoras,
para proycctos amplios y permanc

distribuidoras, industria

ntes (prcl’crcnlementc) o para acciones puntualcs.

- — — — — — — — — A/
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

4. Medidas de cardcter fiscal. ¥

Objetivo : Estudio conjunto con el Ministerio de
contribuyan a la recuperacion econdmica y
de las empresas que constituyen la Industria Cinemato

Medidas :

Economia y Hacienda del sistema de incentivos fiscales que
al fortalecimiento de 10s recursos propios y dimensién
grifica y Audiovisual.

acion tributaria para los beneficios reinvertidos para proximas
empre que los mismos se destinen a la dotacion de una

Establecer un régimen de exe
producciones cinematog -aficas, si
cuenla de reservas.

ersion, dando ugar a una mayor
uccion por ampliaciones de

Incremento para las empresas de las deducciones por iny
~apitalizacion empresarial, que se podria conjugar con una ded
capital totalmente desembolsadas. Dehe vincularse esta segunda medida a la simultaneidad

de la inversion y la ampliacion de capital al objeto de vincularlo realmente a una acfividad
productiva concreta, :

——

, adaptado al ciclo econdémico

cstudio de uwlgﬁj's1)ccia! de amortizacion de las inversiones

del seclor.
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6.

Para poder acogerse a los beneficios liscales, al menos el 0% de los gastos origine la
produccion han de haberse realizado y satisfecho en Espana. s
g i

Las deducciones previstas pueden aplicarse en ¢l aino en que se produce la inversion bajo la
condicién de que-laproduccién debe acabarse y debe explotarse economicamente dentro de
los dos anos swulcntcs a la terminaciéon del ano fiscal en ¢l que sc pmdu;n la inversion.

Las plusvalias ;,cnu.nlas por las participaciones de las Sociedades de Capital Riesgo en

’cmprcsas pr odudmas y (Il'itllhlll(l()!‘d.s cinematograficas, estaran exentas de trlhutacmn.

e

—




MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

5. En ¢! campo de la Innovacion. 1

Objetivos: Mecjorar el nivel tecnolagico del sector

Fomentar la cooperaciéon empresarial y facilitar servicios colectivos a las empresas.

STRO DE i 1 0 S s S

*MINI S

Actuaciones: Solicitud de ayudas a diferentes O.M. del
1993: generalmente ya vencidos, a excepeion de

se consideran mas idéncas son las siguientes:

MICYT (problemas de finalizacion de plazos en
los que se indican expresamente). Las que

Actuacion Tecnolégica Industrial (PATI): De especial interés en los subplanes PAUTA
(Automatizacioén) y PEIN (Electrénica). En fodos los casos en proyectos de 1+D, de
mayor aplicacion previsible cn la industria auxiliar y de audiovisuales.

Infracstructura Tecnologica (PIT): De especial interés para apoyo a instalaciones de
Téenico en areas de laboratorios, video,

cardcter colective (Agrupacién o Instituto
montaje, cic.).

Calidad: De especial interés en posibles  Laboratorios colectivos  de
ensayos/normalizacion,
Cualificacion’ (hasta 31 mayo): De especial interés para formacién empresarial
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

5. En ¢l campo de la Innovacion. 2

Diagnéstico (hasta 31 de mayo): De especial interés para estudios de mercado,

estrategia, cooperacion.
rés para utilizacion de diseno gralico,

Discio (abierto todo ¢l ano): De especial inte
imagen corporativa, cquipamiento individual o colectivo (CAD).
- Ayudas CDTL: Contrariamente a las anleriores que son subvenciones, ¢l CDTI apoya

proycctos de I+D de empresas con créditos a nulo o bajo interés.




En los dltimos afios ha surgido en Europa un senti-
miento de colaboracidén para impulsar los sectores cinematogra-
fico y audiovisual en general, tanto desde un punto de vista
comercial como de salvaguarda de la identidad europea, articu-
lado en diferentes Programas. Los principales son:

PROGRAMA MEDIA

Creado por decisidén del Consejo de Ministros de las
CCEE. en Diciembre de 1990, desarrolla medidas para estimular
la industria audiovisual a través, fundamentalmente, de las
siguientes organizaciones:

a) EFDO (Oficina Europea para la Distribucidén Cine-
matografica). Concede adelantos para gastos de distribucién
siempre que ésta sea relizada por al menos tres distribuidores
de otros tantos paises de la Comunidad.

b) EURO-AIM (Asociacién Europea para un Mercado de
Productores Independientes). Organiza la asistencia y 1la
promocién a grupos de productores independientes europeos.

c) EUROPEAN SCRIPT FUND. Concede anticipos sobre los
gatos del desarrollo de guiones de ficcidén y para la prepro-
duccién para cine y TV.

d) CARTOON. (Asociacién Europea del Cine de Anima-
cién). Fomenta la imagen de marca de las peliculas de anima-
cién europeas Yy proporciona apoyo econémico a la preproduc-
cidn.

e) EAVE. Organiza talleres para la formacién de
productores europeos. Va dirigido especialmente a los jévenes
no profesionales.

f) MEDIA BUSINESS SCHOOL. Programa de creacién

espafiola. Su actividad es similar a la de EAVE, pero dirigida
exlcusivamente al sector profesional de la produccién.

PROGRAMA EURIMAGES

Fondo Europeo de Ayuda a la Coproduccién y Distribu-
cidén. Concede ayudas a las coproducciones europeas en las que
intervengan tres paises comunitarios. Espafia pertenece a su
Consejo de Direcciédn. Desde' su creacidén, en 1988, ha adjudica-
do ayudas a 36 coproducciones espafnolas por valor de 1.498
millones de ptas.




PROGRAMA EUREKA AUDIOVISUAL

Sus objetivos son fomentar el intercambio y difusidn
de obras europeas, constituir un marco favorable para la
financiacién de coproducciones, mutiplicar los contactos entre
profesionales, reforzar la competitividad de 1las empresas
europeas y promocionar las nuevas tecnologias.

Este Programa no realiza aportaciones econdmicas.
Patrocina proyectos mediante 1la concesién de 1la "Etiqueta
Eureka". Dicha Etiqueta ha sido conseguida por 13 proyectos de
participacién espanola.

PROGRAMA EURO MEDIA GARANTIE

Fondo de garantia europeo constituido por iniciativa
de la CE (Programa Media y Eureka Audiovisual) para facilitar
la financiacién de la produccién cinematogrédfica y televisiva.

Forman parte de este Fondo: Francia (35%), Italia
(35%), Espaha (23%) y Portugal (7%). Su capital social ascien-
de a 250.000 F.F.




