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Dirección General 

mm 

Prado del Rey 
28023 Pozuelo 
(Madrid) 

De P.. JORDI GARCIA CANDAU 

711.45.09 

f̂no 711.70.47 

Destinatario: pa . amna c a s t e l l s , jepe gabinete prensa 
Mü. COtfORA— N» Fax: 532.58.73 

Atención: 

Fecha: 02-07-93 

EN EL EÜROFORÜM INFANTES, 

loiai oaginas inciuma ests 



CURSO DE VERANO UNIVERSIDAD COMPLUTENSE 

SAN LORENZO DE EL ESCORIAL 

TELEVISION Y FUTURO" 

(5 al 9 de Jolio de 1993) 

Dirige: Jordi García Candau 
Director General RTVE 
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"PRIMERA JOR^^ADy 

Televisiones Públicas y Cultura' 

1) Canfeofflck ( lewijoras) A V ì O L 

• "Cine en Televisión y One para Televisión". 

BIA ? PE JlflJO DK 10Q? 

2) CoBferfairifl ( 1 1 ^ horas) 

- "Cultura y Televisión" 

por: Jordi Solé Tura 
Ministro de Cultura 

por: José Hierro 
Poeta 

Mesa ReHnnH», (iTOO horas) 

- "Entretenimiento y Cultura en Televisión" 

Moderador; 

Participantes: 

Femando GDelgado 

José Luis Rodríguez Puértolas 
Luis de Goytisolo 
Manuel Melero Muñoz 
Joao Suares Louro 



niA 6 PE JUICIO DE 1993 

W.1IN1UJQRNAD4' 

'Cine y Televisión' 

1) pinferenda (IffOO horas) 
. "La Difusión Cultural Vertebradora de las Televisiones Públicas". 

por: Dr. Mario Soares Presidente de la República Portuguesa 

2) Conferencia (11'30 horas) 
- °E1 Cine en las Televisiones Españolas y su Impacto" 

por: Ramón Colom Director de TVE S A 

Mpsa Redonda (1700 horas) 
- "Cineastas y Televisión" 

Moderador: 
Participantes: 

Ramón Colom 

Femando Trucba Josefina Molina Andrés Vicente Gómez 



DU 7 DE JTILIO DE lOŷ  

TTOŒRAJQttNAnA» 

Televisión Internacional' 

1) ÇqnfeKBlCja (icroo horas) 
- "Televisión y Nuevas Tecnologías" 

pon Juan Manuel Martín de Blas 
Director Gerente Nuevos 
Proyectos RTVE 

2) Conferencia (11'30 horas) 
- "Experiencia Europea en Televisión" 

pon Massimo Fichera 
Du-ector de Euronews 

3) Cpnftrcpgia (1700 horas) 
- "Empresas Multinacionales Cinematográficas y de Televisión" 

por: Claudio Fava 
Director of Feature Film TV Movies and Serials Programming RAIDUE 

4) CoptfereBcia (18'00 horas) 
- "Deporte Transnadonal" 

pon Sergio Gil 
Director Area Relaciones 
Internacionales RTVE 
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DIA 8 DE JULIO DE 1993 

«CUARTA JORNAIU* 

"Programas de Televisión' 

1) Conferencia flCTOO borasi 
- "Propuestas de Programación" 

por: Patrick Binet 
Director Adjunto General de 
UGC 

2) Visionado íll'SO borasi 
- Pre-estreno de la coproducción en alta definición de TVE y RM Productions, " 
John Williams en Sevilla". 

Mesa Redonda HTOO borasi 
- Con la participación de: 

Neil Mundy 
Carlos Gortari 
Juan Rueda 
Constantino Montaner 

Moderador: Angel Luis Ramírez 

\ 
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DIA 9 DE JULIO DK í<m 

Conferencia de Clausura (KTSO horas) 

"La Televisión Pública: Un Modelo Audiovisual" 

por: Jordi García Candau 
Director General de RTVE 
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BASES PARA EL DISCURSO DEL MINISTRO EN EL SEMINARIO SOBRE 
TELEVISION Y FUTURO 
EL ESCORIAL 1993 

1, LA CULTURA: TEMA CENTRAL EN ESTE FIN DE SiQLO. 

- Elementos generales del discurso ante la Asaintilea Parla 
mentarla del Consejo de Europa. Estrasburgo. Julio 

1993. 

2. LA TELEVISION . SU RESPONSABILIDAD CULTURAL EN LA COHESION 
SOCIAL Y TERRITORIAL. 

2.1. Espafta. 
Elementos generales del "discurso consuetudina-
rio" . 
La televisión ha desarrollado una innegable labor 
vertebradora de nuestro pais, desde Extremadura 
hasta Baleares. Hoy mismo TVE y las cadenas pri-
vadas de implantación estatal, son, sin duda, uno 
de los más potentes instrumentos de articulación. 
Es preciso, en este sentido, que sea plenamente 
consciente de su responsabilidad. 
La aparición de las televisiones autonómicas, así 
como la recepción en nuestro país ,vía satélite, 
de cadenas internacionales suponen fenómenos nue-
vos con un impacto, asimismo, innegable. 
Debemos más que nunca impulsar un modelo que po-
tencie a un tiempo la unidad y el respeto a la 
pluralidad lingüística y cultural de nuestro 
pais. 

2.2. Iberoamérica. 
La existencia de una lengua común abre inmensas 
posibiliades a la cooperación en materia audiovi-
sual. Por ello mismo, es mayor nuestra responsa-
bilidad, nuestra responsabilidad en el manteni-
miento de un sólido tronco común entre las dife-
rentes hablas de los países iberoamericanos que 
se expresan en español. 

\ 
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La misma penetración de la lengua española en 
paiñes que no son hispanoparlantes, deberá exigir 
en el futuro una mayor cooperación entre las te 

levisiones y administraciones de los paises ibe-
roamericanos . 

La televisión habré de desempeñar, sin duda, una 
función articuladora de primer orden. Hoy mismo 
(lunes, 5 de Julio) comienza la emisión a un con-
junto de paises iberoamericanos de la programa-
ción de uno de los canales de HISPASAT. Con la 
colaboración, por ejemplo, de la Universidad Ca-
tólica de Chile y su cadena de televisión, el Mi-
nisterio de Educación salvadoreño, el Gobierno 
Español, etc., ha sido posible diseñar una pro-
gramación iberoamericana de contenidos educativos 
y culturales que, próximamente, podremos también 
ver en España. 

Esta misma semana se celebra en Bahía, a propues-
ta española, la I reunión de Ministros de Cultura 
de Iberoamérica. Este foro, previo a la Cumbre de 
Jefes de Estado y de Gobierno, deberá abordar los 
temos audiovisuales, desde el convencimiento, ya 
expresado por los Jefes de Estado y de Gobierno 
en las dos cumbres iberoamericanas ya celebradas, 
de que las televisiones han de ser vehiculoe de 
conocimiento y unión. 

2.3. Europa. 

En medio de la presente crisis de confianza en la 
construcción europea (crisis económica, Maas-
tricht, convulsión en el Este) nuesta responsabi-
lidad es mayor que nunca. Por ello mismo, la uti-
lización decidida de los instrumentos de comuni-
cación se revela más importante. Es cierto que la 
publicidad no conoce fronteras. Sin embargo, la 
comunicación cultural no se realiza a la misma 
velocidad. Sin duda, no es fécll mantener y po-
tenciar una televisión europea. Las desconfianzas 
y los costes son, sin duda, elevados. Lo estamos 
viendo a menos de un año de su creación. Tampoco 
es fácil incluir una programación europea de cie-
rto nivel. Pero esas son las líneas de futuro. 
Por ahí debe ir la Historia. 

3. TELEVISION V SOCIEDAD: LOS DgfiRTES DE LOS 90. 

Considerar la relación entre televisión y cultura exi-
ge, también, inexcusablemente, abordar el tema del 
papel que desempeña hoy la televisión en la sociedad 

\ i. •• V -if 
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y los desafíos que esta relación impone a un proyecto 
progresista y democrático. 

Los medios de comunicación audiovisuales constituyen 
un factor democratizador en las sociedades libres por 
su capacidad d© proporcionar al ciudadano elementos de 
información y juicio sobre la realidad y, en cierta 
medida, cauces de participación. También, en el senti-
do de igualar, en alguna medida, los conocimientos de 
que dispone una sociedad sobre sí misma y sobre las 
demás. En este sentido, actúan como un elemento de 
descentralización. 
Esta homogeneización de conocimientos constituye, des-
de el punto de vista político y ciudadano, un factor 
necesario para la igualdad de oportunidades que impone 
la sociedad democrática. 
La uníformización de los modelos sociales transmitidos 
a través de estos medios, vista frecuentemente como un 
elemento negativo, actúa también en un sentido posi-
tivo en aquellas sociedades donde no imperan los valo-
res democráticos. 
Superado el viejo debate sobre televisión pública/te-
levisión privada en favor de un equilibrio razonable 
es Obligado abrir nuevos debates sobre aspectos esen-
ciales como son; el papel de los medios audiovisuales 
en la configuración de las actuales sociedad; ¿Cuál es 
y cuál debe ser? Más aún; ¿Quién debe determinarlo y 
cómo? ¿Qué mecanismos sociales permitirán garantizar 
que la televisión sea un elemento de democratización 
de mayor participación y descentralización y en cual-
quier caso, un factor de calidad ciudadana. Estos de-
ben ser los debatea de los 90. Hoy, en mi opinión es-
tos debates son, en términos reales, debates ausentes. 
Las tendencias hacia la internacionalización, la mul-
tiplicación de los medios televisivos y grupos multi-
media, deben ser temas a incorporar a los nuevos deba-
tes. Es preciso analizar, clarificar y orientar esta 
coraplej idad. 
La multiplicación de los medios televisivos no se de-
tiene. En Estados Unidos, donde estos procesos avanzan 
más rápido, han surgido más de setenta aerviólos tele-
visivos nacionales con ofertas y audiencias diferen-
ciadas frente al anterior dominio total ejercido por 
"CBS", "ABC" y "NBC". 
También se crean consorcios que agrupan televisiones, 
periódicos, radios, editoriales, a los que la necesi-
dad de preservar el pluralismo democrático ha de poner 
algunos limites. 
Paralelamente surgen fenómenos descentralizadores como 
las televisiones locales, inimaginables anteayer. El 



abaratamiento de los costes tecnológicos crea las con-

Do? televisionei y, 
por tanto, para la emergencia de una diversidad au4 

prograinaciSn coSún dirigida a audiencias gigantescas, 

televisión? No es lo mismo un 
eQuilibrio entre la iniciativa pública y la privada o 

concebida como espacio de participacfóS 
social y de creatividad al amparo del pluralismo y iS 
f televisión totalmente desíeguíada 

discusiones en las instituciones 
esíos'eítíirsf "" audiovisual nan destacólo 

oSfi^tlíí^; complejidad. Algunos debates suenan 
obsoletos y aun no se han abierto plenamente los nue-
vos • 

C I > Í E Y T E L E V I S l O W t n f t t , ^ Q A D Q S A 

la televisl6n^v^f«^onfr®® '^^flf^i®«®® de carácter general sobre 
if J « r i ^ cultura quisiera referirme a un tema muy con-
?eleviSln?® particularmente, la relación entre c i n ^ y 

fundam^m-J^'if actualidad, la TV se ha convertido en un elemento 
o ì n t ^ T o ^ r ì f ì S J ! amortización de las producciones 

extrema debilidad y atomización de la industria 
d ^ l f a ^ S c T n ? ® ' V ? ® " capacidad económica y crelííía 

r de ello, los titulares de Economia y Ha-
?ur« ^ Energía, Obras Públicas y Transportes, y^cS-
tura, decidimos crear un grupo de trabajo para ell^borar un con 

¿ í í e L t ^ r á f i c í ' ^^'"P^^itividad y fomento de la industria 

clón distintos aspectos de financia-
ción' ani ¿ empresarial, innovación e informa-

nfl^íAr, „ ®stamos obligados a afrontar la orde-



Durante el segundo semestre de 1992 las televisiones 
españolas, públicas y privadas, emitieron un total de 4.750 pelí-
culas, rebasando a lo largo del año las 8,000, mil más que duran-
te 1991. Con frecuencia, además, la emisión de estas películas 
se coloca en los primeros puestos de los paneles de audiencia. 

La transposición de la directiva "TV sin fronteras". 

El desarrollo reglamentario de las leyes de TV privada 
y de terceros canales. 

La colaboración en el seguimiento y control de las 
cuotas de origen y contenidos de las televisiones, 

son las principales actuaciones que, desde el Gobierno, contri-
buirán en esta próxima legislatura a reforzar al cine desde la 
televisión. 

La participación de la TV en la financiación de las 
películas, en la compra de derechos de antena y en la coproduc-
ción se desarrolla muy lentamente como consecuencia de las difi-
cultades económicas y la gran competencia entre las cadenas, que 
tiende, además, a abaratar las escasas producciones propias y a 
acudir a la compra en el mercado internacional. Con la negativa 
consecuencia añadida de una homogeneizaoión y empobrecimiento de 
los contenidos. 

El conjunto del sector público debe contribuir a la 
modificación de esta tendencia, con la colaboración del sector 
privado y del resto de agentes implicados. 
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Disgiíó^ de Ja ¡ndustna 
14.2. LA DEMANDA CINEMAroGRÁnCA 

• el impulso de la competencia dMdTi qR? h i l i Ü ', ™ 

neroso, estudiô , e S p e o S ^ i l f competencia. En'„u-

países como ei Seino W d o T ^ S f e . S ? ' " ' ^ ^ =°™spondiente a 
J y. sobje todo, un peso menor S c S S f ^ « , ® ' '«'ra-
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14.2.1. Espsña:]os filmes en televisión 
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La industria cmematográEcs en Españs ( m o ^ m ¡ ) 

en I99P. Aun - n en 1990 y en 9,113 

sienes de filmes en un solo X c S t / n ^ e ™ -

^en sus dos canales- ' ' ' ' ̂ ^ ^ 

^^^^ Las televisiones 

de filmes por año, cTas Í ^ ^^siones 

1991 al igíal que hace ¿fm^^^^^^^^ ^ d^Pii^^n en 

filmes enl 991. C a n ^ P K i s V a s T m o n ^ í l 
con uns tasa de m p e t i S d e 3 rf" ^ 991 
siones. ^Pencion de 3,7 veces por filme hasta alcanzar las 2.613 emi^ 

rrespon^a^J^^^^^^^^ es diverso, como co-

1991, Canal 9 s f a c r c r a k s M O 
TBiemadrid superan fas 700 w a v wp,^^^^^^^^^ ^ Sur y 

tras que en los dos c S a ^ S de r f f f ^^^^ intermedio, mien-
mucho más reducido ^ ^^^ emitidos es 

dienciíS^^^^^^^^ foranos de má^dma au-

S ^ g l l g r e l i i l i s g e E i ^ horaslabsgrbgn 

por cada ¡emporada de programación «"̂ tro seiíiaaas al afic, una 

3Ó2 
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elevlsiones pri-
!s en 1990. Las 
1990yen9,n3 
las 6.500 emi-
6.493 que TVE 

s multifiisiones 
y la repetición 
lómeno nuevo, 
teración de ca-
denas compe-
difundidos con 
ñeras cifras de 
odos los stocks 

incremento no 
también a una 
is televisiones 
400 emisiones 
is duplican en 
l emisiones de 
filmes en 1991 
las2.8]3emi-

rso, como co-
competitivo. 
Canal Sur y 

rmedio, mien-
)s emitidos es 

e máxima su-
me en la pro-
gráfico 14,1 

as) absorben 
irios de tarde 
convertido en 

¡as emisiones de anas al afie, una 

Diagnóstico de }a industna 

máxima audiencia, PemTSe t ^ f L 
por,ancia del ane 

PKIMAVERA 
• AMÑANA 
• TARDI 
m PRtME TIME 
• NOCHI 

INVIIRNO 
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L$ industria cinematagráñcá España (19é0-¡$91) 

namiento de las cadena^r ivadas , hubo una media de 25 emisiones de filmes 
- f S L ^ ^ o o n m t ^ ^ ^ B cadenas Pero I5slneFñisvIo.s 
j £ 0 ^ m a y D T ñ 5 m e r o de largometraies (34// v Pm/smn^.yHi.^ 

, ^ I g n u e i c ; o l e s y j o s d o ^ ferJ c a m b ¿ la m a y o r a l 

; ^ ^ paradójicamente viene caliñcado ha-
bitualmente como día del espectador en las salas de cine, 

CUADRO 14.3. EMISIÓN DE FILMES EN ESPAÑA 
TOTAL Y EN Pif/AÍF r/Affi (1981 ) 

1 435 m 37,1 455 208 43J 
1 ^^^ 130 27,0 884 208 23,5 
1 ^ ^ 169 24,S 2,613 429 16,4 
i 377 91 24,1 728 182 25,0 
B 481 ISS 32,4 741 19S 26,3 
1 ^^^ 104 33,3 45S 143 31,4 
1 104 65 62,5 130 •• 65"'" 50,0 ~ 
1 104 1S,S ^ 702 130 I8,S 
i ^ ^ 182 33,3 597 221 24,6 
I 182 117 64,2 195 130 66,6 

308 143 78,3 208 143 68,7 
1 S33 117 21,9 741 221 25,8 
1 377 104 27,5 364 182 J 50,0 

(1) c Plus sólo ha sido contabilizada durar.te 'jn trimestre. 
(2) TV5 sólo ha sido contabilizads flurante trea írimestres, 

14.2.2. El filme en la televisión europea 

f i l i l í ' ® ^̂  ^ incremento general de las emisiones de 
i r l ' T numérica es muy diferente en cada cadena y cada país 

® y de expectativas de las audiencias En 
J a estricta limitación del número de filmes emitidos en general por ca-

^ í S I n P ^ ^ e í ^ e ha mantenido el número tStal de 
' ^ ^ l ^OQporaño, sin contar con k a redifii.!.-
U Í ^ a eííncta regulación de las autoridades 

de id Television pública y privada no ha impedido un mcremento que alcanza 

364 
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î i o n e s d e f i l m e s 

á b a d o s a c u m u -

: / d í a ) , s e g u i d o s 

m i r a c i ó n d e fíl-

' 0 y l o s m i é r c o -

. e c a l i f i c a d o h a -

A, 

3 1 4 3 , 7 

3 2 3 , 5 

3 1 6 , 4 

l 2 5 , 0 

3 2 6 , 3 

3 3 1 , 4 

5 0 , 0 

) 1 8 , S 

1 
24,e 

) 8 6 , 6 

i 6 8 , 7 

3 9 , 8 

) 
5 0 , 0 

Î e m i s i o n e s d e 

a a y c a d a p a í s 

i u d i e n c i a s . E n 

• e n e r a l p o r c a -

i m e r o t o t a l d e 

1 l a s r e d i ñ i s i o -

i s a u t o r i d a d e s 

: o q u e a l c a n z a 

J 

L 

Diagnóstico de 1$ industna 

s i o n e s d e l í H i í S d o s c a d ^ l a s e m i -

e n i 9 8 8 a 9 0 2 e n 1 9 9 0 p e ^ d e 7 3 4 

v a d a s c o n l o q u e e l ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ t e l e v i s i o n ^ , 

J l ^ a c o n s i g u e n s u p e r L ^ ^ ^ 

l ^ H a e s c a d e n a s e n 1 9 9 0 a s 5 

a 6 . 5 7 7 , y q u e c o m p i ^ n d e r l L e n s u S S f J ^ ^ ' ^ ^ ^ ^ 

m l S i g E H i H ^ d a d e s d e h a c e S a ^ o s 

c o n j u n t c d e l a C E . B a s t a r n Z l ^ . ^ r ^ f , ^ ^ ^ ^ ^ ^ d ® ^ ^ e s e n e l d ^ B H i q H i ^ o d u c e r a n S e n t ^ 

p a r a d e s e a r i m a l i m i t a c i é n n o r m a t a S ^ 

o o m p e t e n d a e n t r e S e ^ H S ^ ^ Î ^ f ™ " " • ' » P r a g r a n i a d ó n y l a 
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La industria dnerntográñca en España (1980-im) 

en Europa con matices 

cado 'f 'P™'® 
en Alemania se rentoS h,™ moompleta S. en el Remo Unido y 

no sólo de faTpráS^^^ dato relevante 

14.2.3. La demanda de ficción televisiva 

liabian convertid? en más de 

P^m^as eUarSnriH^^^ sidoliSy diversas en estos últH^^s, ellas comciden en situar a esja i^gón como la 

3ÓÓ 
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5 estrategias di-
¡turas televisivas 

la demanda te-
ipuníe delmer-
1 Reuo Unido y 
iel largomeíra-
isideración gio-
irne,telefilme y 
dato relevante 

dinámica de la 
: cada ves más 
ena medida en 

imación de las 
1 la RAI repre-
as cadenas de 
imanóla, las re-
ficción que se 
llegaban al 40 
por ciento en 
por ciento de 
itoenl990.Y, 
eos la tasa de 

es amplia-

en el filme, a 
luce unas 200 
el notable es-
pión en 1989, 
3e la produc-
ulación intra-
a ficción pro-

Dbre todo de 
íltimos años, 
importadora 

.•'fff 
ii 

Dlagnósiico de k industria 

por las e x p o r L i S S en e Í ™ importaciones 
do en 

los E e / u U ' ^ ^ ^ ^ ^ ^ 25 por ciento cuan-

tegra a"su vez en uñSi^vnr rrim ̂ .h.Ef. in-

cine 

(3) Q.««. d-OffŜ n̂  19.20 de 22-10-92 con base da»« UíSdo Docmna«^ 
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DE CULTURA 

PROPUESTAS PARA EL PLAN DE COMPETITI VID AD 

DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRÁFICA Y 

DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES 

o 
ffj 

.t-,. 

.0 

Grupo de Trabajo formado por: 
- Ministerio de Cultura, 
- Ministerio de Industria y Energía 
- Ministerio de Obras Públicas y Transportes. 
- Ministerio de Economía y Hacienda. 

o 
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I. Introducción 

11. Medidas de apoyo a la Industria Cinematográfica: 

1. En el campo de Ja Información 

2. En el campo de la Finíinciación 

3. En el campo de la Cooperación 

Base de datos 
Ventanilla única 

Créditos preferentes 
Capital Riesgo 
Reafíanzamiento 
Subvenciones 

Acciones Colectivas 
Orden Cooperación 

4. En el campo de la Fiscalidad 

CO 
CCi 
[-" 

o 
5. En ei campo de la Innovación 

0.1 
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA 

I. INTRODUCCION 

Problemas 
básicos: Dindi equilibrio entre eomponenles culturales, expresión individual y colectiva, y 

componentes empresariales e industriales. 
• 

Debilidad industrial: Atomización enipresarial, continuidad, escasez recursos económicos, 
oligopolio distribución, demandas concretas limitadas y, en ciertos casos, en disminución. 

Mercado global creciente (audiovisual) 

Objetivos 
Principales: Consolidación estructura empresarial 

Atender nuevos mercados 
Facilitar conocimiento ayudas disponibles 
Fortalecer captación de recursos externos en proyectos de futuro empresarial. 

Medidas 
Propuestas: 1. En el campo de la Información 

2. En el campo de la Financiación 
3. En el campo de la Cooperación 
4. En el campo de la Fiscalidad 
5. En el campo de la Innovación 

M 
o 
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MEDIDAS DE APOYO A IW INDUSTRIA CINEMATOCRAFICA 

I. Eli ci campo de la jiiformación.l < ^ • 
^ L L Sistema de Información de la Industria Cinematográfica 
B 

A 

¡3 • 
U 1.1.1. Objetivos 

" L I . h i . Creación de una Base de Datos que integre de forma vertical t<»dos los elemeiUos que 
0 directa o indirectamente confluyen en la industria del Cine. 

1.1.1.2. Establecer un sistema de consulta accesible en linca a la información de la Base de dalos 

1.1.1.3. Facilitar un ílujo de información permanente entre la industria dei cine y otros sectores 
industriales que incorporen como valor añadido la creatividad , el diseño y las nuevas tecnologías 
de la imagen y el sonido. 

1.1.2. Actuaciones 

1.1.2.1. Delmición de las necesidades de información del sector 

1.1.2.2. Defniicion de las ofertas y contenidos informativos 
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MKWDAS DE AI'OYO A LA INDUSTRIA CiNEMATOGRAKlCA 

1. En el campo de la Información. 2 

c : 
tó * 
P : 
b 

D Kl.2.4. Dermicíón del Sofware 

1.1J.3. Diseño cíe la estructura de la Base ile datos 

1.1.2.5. Plataforma Hardware 

1X2.6. Compromisos con los operadores del sector: cine, TV. , publicistas etc. 

1.1.2.7. Recopilación tle la información , 

1.1.2.8.0rganización del procedimiento de actualización 
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1.2. Centro de Información 

1.2.1. Recopilación de las diferentes informaciones existentes 
< j 

^ 1.2.2. Adaptación de la información a las necesidades de la industria cinematográfica 

5 1.2.3. Estimación del núniem de consultas a atender y del personal del Centro ü 

w 1.2.4. Formación del personal 
p 

o . Ivegisiación 
ft¡ 
tfi . Industria cineniatogrática ; 

. Técnicas del marketing telefónico 

1.2.5. Estimación de medios técnicos 
0.] 
o . Ordenadores 

. Líneas telefónicas 

(O. . Teléfono 900 

L- . Fax integrado respuesta por ordenador 
o 

w 
o 
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1.2.6. Remisión de Información 

. Correo 

< .Fax 

p 
Ü 

. Difusión selectiva de información 

Objetivo: Información acliiarií^ada. 
Sectorializada por Base de Datos. 
Acceso directo por los usuarios. 

,.2.7. . e regis.ros de p.ra de Inlonne. 
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ESQUEMA DE LA BASE DE DATOS 
INTEGRACION HORIZONTAL 

INTEGRACION VERTICAL 
J 

r 
Legislación 
Ayudas: Subvenciones 

Créditos 
Trámite y ayudas a la Exprt, 
Incentivos fiscales 

Financiación 
Cooperación 
Directorios Industriales Intrnc. 
Industria Auxiliar Intrnc. 
Mercados Internacionales del Cine 
Distribuidores Internacionales 
Redes de Comercio 

Noticias: 
- Certámenes 
- Formación 
- Becas 
- Estádistlcas 
- Cine-guia 
- Cine-Informe 
- Guia de medios 
- Anuarios 

Directorio de 

IREACION 

- Autores 
- Directores 
- Actores 
- Guionistas 
- Músicos 

PRODUCCION Tecnologías: 

Productoras 

Industria Auxiliar 

Productos: 

De Producción (Ef^.Esp) 
Nuevas Tecnologías -- -
Tecnologías de I. 
Laboratorio 
(Direct, de Empresas) 

(Direct, de Empresa) | 

EXHIBICION 

- Películas (B:D: eKistentes) 
- Videos TV, fichas filmg. 

30.000 películas 
- Otros 

Archivos de Imágenes 

Distribución (Direct, de Empresas) 
Salas de Exhibición (Direct, de Empresas) 
Comercio minorista (Redes Comerciales) 
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II. En el campo de la Financiación, l 

Objetivo : Facilitar el acceso a la imancìación ajena para las industrias ciiieinatográficas. 

Actuaciones : A. Inscribir uiLConvenî de Colidjon̂ ^̂^ t̂» ^̂  
que se contemple una asignación/reserva de 4.000 millones de pesetas,de la actual línea 
de 100.000 millones de créditos preferentes,para empresas productoras y distribuidoras 
de la industria cinematográfica. El Ministerio de Cultura subvencionaría hasta 6 
puntos porcentuales en el tipo de interés preferente (alrededor <lel MÍBOR), con lo que 
la industria podría acceder a créditos preferenciales a un tipo de interés final en torno 
al 6%, y plazos de amortización de 5 anos. 

w o 

ftl o 

n. C(mstitución (le una_SMÍMad d̂ CapLtai-Rkŝ ^̂ ^ en cuyo capital social participará el 
Instituto de la í»equeña y Mediana Empresa Industrial (IMPl) y el Instituto de la 
Cinematogralía y de las Artes Audiovisuales e Inversiones Privadas, cuyo objeto sea 
la especialización en inversiones en la industria cinematográfica. A tal fin, esta 
Sociedad de Capital-Riesgo tomaría participación en el capital social de aquellas 
sociedades que presenten Planes de Empresa (pie contemplen la realización de un 
programa de producciones cinematográficas para los próxintos tres o cuatro años. 
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Asimismo, esta So tkdad concedería préstamos participativos a las empresas 
productoras y distribuidoras, con un tipo de interés fijo relativamente bajo y un 
período de amortización mínimo de 7 años. 

S ' C notación_(Le Jiii lonílo^jle ganmiía eŝ ^̂ ^̂ ^ íí 'a industria 
^ cinematogránca en una Sociedad de Garantía Recíproca de ámbito nacional ya libada 
D al Ministerio de Cultura, con objeto de abaratar el coste del aval para las empresas 

solicitantes de los créditos. 
w 
fì 

o 
fli 
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0.1 
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O. Dotación de un Fondo de Pn>visioues i écnicas en la S(>cic^dad_de Uearum/ainituti» para 
aumentar la cobertura de rea lia ir/.a miento y, paralelamente, disminuir el riesgo 
asumido por la Sociedad de Garantía Recíproca concesionaria del aval, con lo que se 
logrará un incremento considerable del número de préstamos avalados que se 
concedan. 

i:. Establecer y desarrollar un programa que contemple la C0RCCsi(ln (le_s!d>vLeM!<^^^ 
rdotegraiiles a aquellas empresas productoras que cumplan los requisitos que 
reglamentariamente se establezcan. 
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MEDIDAS DE APOYO A lA INDUSTRIA CINEMA lOGKAFlCA 

n. En el campo de la financiación. 2 
Ventajas 
previstas para 
la Industria : 

Ventajas 
previstas para 
la Administración: 

1. Mejorar el desarr<»llo potencial. 
2. lacilitar el acceso al crédit(t y mejorar su estructura rmancienu 
3! Acceder a préstamos a largo pla/o y bajos tipos de interés. 
4 Meiorar el nivel de recursos propios de las empicsas. 5. Disponer de un sistema ele ;isesoramie«iío financiero para mejorar la viabilidad 

económica tie ios proyectos tie inversión. 6. Liberar parte de sus activos, boy afecta.los como garantía de los prestamos tpie 
se solicitan para Onanciar sns proyectos. 

1. Incremento del número de proyectos que se iniciarían, como consecuencia de nna 
mayor facilidad de financiación de las empresas. 2. Al aumentar el número de iniciativas empresariales, se podría ser mas selectivo 
a la hora de rea valar los proyectos. 

3 Mayor control y seguimiento de la utilización que se dé a los recursos públicos 
canali/ados a la industria, desde el Consejo de Administración de la Sociedad de 
Re a lianza miento. 

4, Mejora del tejido industrial sobre el que se fundamenta un crecimiento potencial 
de la cinematografía del país. 

0.1 o 
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGItAFíCA 

I I . E l l c l c a m p o d e la F i i i a i i d a c i ó i i . 3 . 

ava ia a la i n d u s t r i a 
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MKDIDAS DE APOYO A LA INDUSI RIA C I N E M A T O G R A I I C A 

lu» ct campo de la cooperación <le empresas (Acciones Colectíviis). 1. 

Objetivo : Mejorar la capitali/.aeióii de las empresas iricreiueiUaudo su nivel de recursos propios. 

Ai (»aciones : Creación de Acciones Colectivas de empresas en las cpie participe el Institido de la Pecp.eña 
y Mediana Empresa Industrial ; ; 

A. Con empresas pertenecientes a un mismo campo de actividad (actnacióii iiorizontaí). 

OJ 
o 

T-H 

O 

¿Que es una 
Acción 
Colectiva? : 

lì. Con enipresas pertenecientes a distintos campos de actividad (actuación vertical). 

Llamamos Acción Colectiva a toda empresa constituida por Sociedades que, sin perder su 
propia personalidad jur ídica, se asocian para hacer frente a un problema coman a todas 
ellas, que por su propia dimensión no podría a f ion la r individualmente. 

0.1 
o 
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MEDIDAS DE APOYO A I.A INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA 
Eli el campo de la cooperación (le empresas (Acciones Colectivas). 2. 
Modalidades de 
actuación : 

Ventajas 
previstas para 
!a industria : 

Ventajas 
previstas para 
la Athninistración 

La participación del IMPl tiene dos limitaciones : 

A. l einpoial : 

B, Cuantitativa: 

1. 
2. 

3. 

1. 
•j 
3, 

El plazo ite participación .»oruui! es de tres añ<»s, ,)UíI¡e.ido ser 
prorrogado excepcioiuihnente por otros tres anos mas. 
U participación no p<Klrá superar el 45% <lel capita! social 
suscrito y desembolso. 

Permitir ía cooperación de las empresas sobre una base sólida 
Pnniiar la Lte.ración vertical de algunos campos de la mdustna 
cine mat of̂ rálica. 
Dotarla de recursos propios a un coste ra/onable. 

Mayor control de los recursos públicos empicados. 
Mayor conocimiento intrínseco del sector. 
Posibilita la gestión empresarial. 

iM O 
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. . » i M n i l W R l A C I N E M A T O G R A F I C A 
M E D I D A S d e A l ' O Y O A L A I N D U S T R I A 

3 . E n d c a m p o d e l a C ^ o ^ e r ^ O . M . C o o p e r a c i ó « ) 3 

- a . — , a . . W e i — . . . . . . n a , . 

' wi^ fi/3/93 (ea 1993: antes del 31 ile mayo) por 

de eredito prercreiitt;. 

a 

cuitar formación üe grupos en.presarales m ^^ „ diferente 
m e d i o y l a r g o p l a z o . P u e d e ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ e t c . ) e s p a ñ o l a s y / o e x t r a n j e r a s . 
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MEDIDAS DE A P O Y O A I.A INDUSTRIA C I N E M A T O G R A F I C A 

4. Medidas de carácter liscili, l . 
C • 
fü » 
D 

hI 

u de las empresas de las empresas qt.e constituyen la Industria Cinematográfica y Audiovisiia!. 

w p 

o 
ÍÜ 
^ cuenta de reservas, ífl 

M«li.l=,s • 1 Fsíahiccer un régin.e., .k . x ^ . ó n trih..laria para bce lU ios reinvc lUlos para 

2 luc r emc l o p . r . In. ..»presas de las d..l..cd.,nes p<.r inversión, .lando lugar a una ...ajor 
can ta i z a c i ó V ^ r e s a r i a l , que se poíría conjugar con uua deducci«., por ampl.ac.ones <le 
ca S to.a,menté cíese,nholLdas. Dehe v i „ c u l a r s c M ; s l a j e B U j ^ ^ 

S inversión y la ampliación de c a i m n j T o I i j á y d g ñ ^ ^ a . ü l ^ d a . l 
pnKluctTva concreta, 

3. especial de amortización de las inversiones, ad^ptado^clo^econóniic^^ 

del sector. 
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4. Para poder acogerse a los beneficios llscales, al menos el 
producción han ck haberse realizado y satisfecho en España. 

^ 5, I flftducctones previstas pueden aplicarse en el año en que se produce la hiversióii ba jó la 
p coadicián^4e y ^ h e explotarse económicamente dentro de 

los dos años siguientes n l a j í rniinación del año fiscal en j j j¿u j^ j c j i rod i i j oJa inversión. 

6. Las pjnsvalías generadasj)orJas_narticipa de las Sociedades de Capital Riiggoj.Mi 
empresís productoras y distribuidoras cinematográncas, estarán exentas de tributación. 
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MEDIDAS DE APOYO A LA INDUSTRIA CINEMATOGItAFICA 

5. En el campo de la Innovación. 1 

Objetivos: Mejorar ci nivel tecnológico del sector 

Fomentar la cooperación empresarial y facilitar servicios colectivos a las empresas. 

Actuaciones- Solicitud de ayudas a diferentes O.M. del MICYT (problemas de finalización ^e plazos en 
Actuacoues. ^^ „ excepción de los que se indican expresamente). I ^ s que 

se consideran más idóneas son las siguientes: 

- Actuación Tecnológica Industrial (l'ATI): De especia) interés e» los sabplanes PAUTA 
fAutomatización) y PEIN (Electrónica). En todos los casos en proyectos de UX>, de 
mayor aplicación previsible en la industria auxiliar y de audiovisuales. 

- Infraestructura Tecnológica (IMT): De especial interés para apoyo a instalaciones de 
eàr"c t f r " «rectivo (Agrupación o Instituto Técnico en áreas de laboratorios, video, 
montaje, ctc»). 

- Calidad: De especial interés en posibles laboratorios colectivos de 
cnsayos/norinalizactón. 

_ Cualificación (hasta 31 mayo): De especiaí interés para forn^iación empresarial 
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MEDIDAS DE Al'OYO A LA INDUSTIUA CINEMATOGltAl.lCA 

5. EH el campo de la limovación. 2 

Diagnóstico (hast. 31 de ...ayo): De especial interés para estudios de .nercado, 
estrategia, cooperación. 
Diseño (abierto todo e. año): De especial interés para utilización de diseño gráfico, 
imagen corporativa, equipamiento in.lividual o coicct.vo (CAD). 
Ayudas CDTl: Contrariamente a las a..teriores .,ue son subvenciones, el CDTl apoya 
íroyec'«« de I+D de empresas con créditos a nulo o j,ajo ...teres. 
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En los últimos años ha surgido en Europa un senti-
miento de colaboración para impulsar los sectores cinematográ-
fico y audiovisual en general, tanto desde un punto de vista 
comercial como de salvaguarda de la identidad europea, articu-
lado en diferentes Programas. Los principales son: 

PROGRAMA MEDIA 

Creado por decisión del Consejo de Ministros de las 
CCEE. en Diciembre de 1990, desarrolla medidas para estimular 
la industria audiovisual a través, fundamentalmente, de las 
siguientes organizaciones: 

a) EFDO (Oficina Europea para la Distribución Cine-
matográfica). Concede adelantos para gastos de distribución 
siempre que ésta sea relizada por al menos tres distribuidores 
de otros tantos paises de la Comunidad. 

b) EURO-AIM (Asociación Europea para un Mercado de 
Productores Independientes). Organiza la asistencia y la 
promoción a grupos de productores independientes europeos. 

c) EUROPEAN SCRIPT FUND. Concede anticipos sobre los 
gatos del desarrollo de guiones de ficción y para la prepro-
ducción para cine y TV. 

d) CARTOON. (Asociación Europea del Cine de Anima-
ción). Fomenta la imagen de marca de las películas de anima-
ción europeas y proporciona apoyo económico a la preproduc-
ción. 

e) EAVE. Organiza talleres para la formación de 
productores europeos. Va dirigido especialmente a los jóvenes 
no profesionales. 

f) MEDIA BUSINESS SCHOOL. Programa de creación 
española. Su actividad es similar a la de EAVE, pero dirigida 
exlcusivamente al sector profesional de la producción. 

PROGRAMA EURIMAGES 

Fondo Europeo de Ayuda a la Coproducción y Distribu-
ción. Concede ayudas a las coproducciones europeas en las que 
intervengan tres paises comunitarios. España pertenece a su 
Consejo de Dirección. Desde' su creación, en 1988, ha adjudica-
do ayudas a 36 coproducciones españolas por valor de 1.498 
millones de ptas. 



PROGRAMA EUREKA AUDIOVISUAL 

Sus objetivos son fomentar el intercambio y difusión 
de obras europeas, constituir un marco favorable para la 
financiación de coproducciones, mutiplicar los contactos entre 
profesionales, reforzar la competitividad de las empresas 
europeas y promocionar las nuevas tecnologías. 

Este Programa no realiza aportaciones económicas. 
Patrocina proyectos mediante la concesión de la "Etiqueta 
Eureka". Dicha Etiqueta ha sido conseguida por 13 proyectos de 
participación española. 

PROGRAMA EURO MEDIA GARANTIE 
Fondo de garantía europeo constituido por iniciativa 

de la CE (Programa Media y Eureka Audiovisual) para facilitar 
la financiación de la producción cinematográfica y televisiva. 

Forman parte de este Fondo: Francia (35%), Italia 
(35%), España (23%) y Portugal (7%). Su capital social ascien-
de a 250.000 F.F. 


